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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo utilizar a proposta da Teoria Ator-Rede (ANT) para
analisar os ambientes utilizados pela Feira de Artesanato da Associacdo Artes da Terra, na
cidade de Itajuba localizada no Sul de Minas Gerais, por meio da abordagem sociotécnica e
construcdo narrativa. O trabalho esta inserido no Programa de Pds-graduacdo em
Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade da Universidade Federal de Itajubd. Teve-se
como proposta uma interacdo entre o pesquisador, os artesaos e 0s demais atores envolvidos
na rede que faz parte da feira de artesanato, para isso, realizou-se uma oficina dividida em 4
modulos para discutir os ambientes utilizados, sendo eles: a praca, a feira, as barracas e 0s
mobiliarios que sdo utilizados para dispor os artefatos expostos e comercializados pelos
artesdos e produtores tipicos da associacdo. A metodologia utilizada na investigacdo se da
pela ANT desenvolvida por Bruno Latour e pela abordagem sociotécnica e através da
Cartografia de Controvérsias que permitirad visualizar as relacdes estabelecidas nessa rede. A
interacdo foi realizada pelos principios da metodologia aplicada no Design de Ambientes,
atividade de carater interdisciplinar que busca articular e estudar os problemas do ambiente
construido por meio da compreensao e traducao das necessidades dos individuos. As oficinas
tiveram como resultado a melhoria da exposi¢cdo dos produtos nas barracas da Associacdo
Artes da Terra. Como consideraces finais sdo apresentados os resultados da oficina realizada
com o0s associados participantes da Associacdo Artes da Terra, apontamento de novas
possibilidades de trabalho e as contribuicdes entre a ANT e 0 Design de Ambientes. Portanto,
espera-se que esse trabalho possibilite visualizar de modo diferenciado a insercdo do Designer
de Ambientes dentro das discussfes da Ciéncia e Tecnologia, Cartografia de Controvérsias,
feira de artesanato e nos ambientes reivindicados pelo cidadao dentro das cidades.

Palavras chave: Teoria Ator-Rede, Design de Ambientes, espaco, feira de artesanato,

artefatos.



ABSTRACT

The present research aims to use the Ator-Rede Theory (ANT) proposal to analyze the
environments used by the Craft Fair of the Artes da Terra Association, in the city of Itajubd,
located in the South of Minas Gerais, through the sociotechnical approach and construction
narrative. The work is part of the Postgraduate Program in Development, Technologies and
Society of the Federal University of Itajuba. It was proposed as an interaction between the
researcher, artisans and other actors involved in the network that is part of the craft fair, for
this, a workshop was held divided in 4 modules to discuss the environments used, being:
Square, the fair, the tents and the furniture that are used to dispose the artifacts exposed and
marketed by the artisans and typical producers of the association. The methodology used in
the research is given by the ANT developed by Bruno Latour and the sociotechnical approach
and through the Cartography of Controversies that will allow to visualize the relationships
established in this network. The interaction was carried out by the principles of methodology
applied in the Interior Design, an interdisciplinary activity that seeks to articulate and study
the problems of the built environment through the understanding and translation of the needs
of individuals. The workshops resulted in improved product exposure in the tents of the Artes
da Terra Association. As final considerations are presented the results of the workshop held
with the associates participating in the Association of Arts of the Earth, indicating new
possibilities of work and the contributions between ANT and the Interior Design. Therefore, it
is expected that this work will allow to visualize in a different way the insertion of the Interior
Designer within the discussions of Science and Technology, Cartography of Controversies,
handicraft fair and in the environments claimed by the citizen within the cities.

Key words: Theory Actor-Network, Interior Design, space, craft fair, artifacts.
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1 INTRODUCAO

A pesquisa realizada faz parte do Programa de POs-Graduagdo stricto sensu em
Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade (PPGDTecS) e do GEPETEC (Grupo de Ensino,
Pesquisa e Extensdo em Tecnologias e Ciéncia) ambos na Universidade Federal de
Itajubd/MG, especificamente na linha de pesquisa intitulada Desenvolvimento e Tecnologias.
O GEPETEC desenvolve desde 2012 trabalhos que discutem artefatos, artesanato, design e
ANT, essa investigacdo é uma continuidade dos trabalhos que ja foram e estdo sendo
desenvolvidos nessa mesma série de discussdo e dentro da linha de desenvolvimento e
tecnologia do PPGDTecS.

Partindo da necessidade de compreender os ambientes utilizados por uma associacao
de artesanato, tornou-se necessario realizar um rastreamento, isso €, entender a rede que
forma essas relacdes entre o ambiente ocupado, a exposicdo de seus artefatos e suas dindmicas
de funcionamento. A pesquisa se torna interdisciplinar por envolver questionamentos dentro
da sociologia, do Design, do espago como ambiente e do artesanato e seus artefatos.

A Associacdo Artes da Terra (AAT) foi constituida em 10 de agosto de 2001 como
uma sociedade civil sem fins lucrativos, tendo como sede a cidade de Itajuba. A atividade da
associacdo é de carater filantropico e de interesse social, atuando na comercializacdo de
produtos dos artesdos e produtores caseiros dos seus associados (ESTATUTO DA
ASSOCIACAO ARTES DA TERRA, 2012).

A Teoria Ator-Rede (ANT) é uma proposta de Bruno Latour e John Law que nasce no
campo dos estudos da Ciéncia e Tecnologia e defende a ideia de uma rede social formada
pelas interagBes humanos e ndo-humanos. E conhecida como “sociologia da tradugdo”,
“sociologia das associagdes” que tem como tarefa deixar os proprios atores definir e ordenar o
social, isso é, rastreando as conexdes existentes entre as proprias controversias (LATOUR,
2012). Tem-se como argumento que a partir dos pequenos fios que séo representados pelos
atores, que formam a imagem de uma rede, ou seja, a construcao do social em rede, mediante
a cada especificidade de cada associa¢do (PRATES, 2013).

O Design de Ambientes aborda as relagdes entre 0 homem e seus artefatos em sua
ambiéncia e tem como ponto forte agir de maneira a perceber como o usuario apropria-se dos
ambientes que utilizam a partir da decodificacdo dos modos de vida e as possibilidades de
adequacdo do espacgo, se posicionando como um profissional especialista no planejamento e

na configuragdo dos ambientes para vivéncia humana e de seus artefatos.
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Latour (2008) aborda que o design cresceu em compreensao, pois, tem cada vez mais
se apropriado dos aspectos do que uma “coisa ¢”. Como exemplo, 0 autor diz que qualquer
pessoa com um iphone saberia diferenciar o que foi elaborado por meio do design daquilo que
¢ “planejado, calculado, manufaturado, arrumado, arranjado, empacotado, embalado,
definido, projetado, pensado, escrito em codigo etc.” (LATOUR, 2008, p. 3).

Hoje, fazer Design pode ter seu significado empregado a qualquer um dos verbos
citados anteriormente. O sentido da palavra Design “expandiu” em grande extensdo, pois,
percebe-se que ele ¢é aplicado crescentemente a estruturas maiores de producdo. As coisas que
podem ser planejadas por meio do design, €, no momento bem maior do que algo limitado aos
bens cotidianos e de luxo (LATOUR, 2008).

Entretanto, o Designh de Ambientes em conjunto com a Teoria Ator-Rede (ANT) se
torna relevante para compreensdo das afetacGes que ocorrem na rede, isso é, pelas
contradi¢cOes que séo formadas entre o humano, ambiente e seus artefatos que compdem o
social. Para Manzini (2008), em tal perspectiva, os Designers podem fazer parte da solucéo,
justamente por estarem como atores sociais, em que mais que quaisquer outros, estdo
acostumados a lidarem com intera¢des habituais entre os seres humanos e seus artefatos. Para
tal fim, torna-se necessario seguir os “proprios atores”, entendendo suas inovagdes como meio
de descobrir o que se tornou a existéncia coletiva, quais métodos elaboram para sua
adequacao, quais suas defini¢des que permitem esclarecer melhor essas novas associagdes que
sdo forcadas a se estabelecerem (LATOUR, 2012).

No primeiro momento da dissertacdo € apresentado o referencial teérico que foi
necessario utilizar para dar embasamento e condi¢cBes para que o leitor do texto possa
compreender as discussdes apresentadas. De inicio é contextualizado sobre Teoria Ator-Rede
(ANT), Abordagem sociotécnica construida por meio da ANT, e questdes referente a
Cartogréafica de Controvérsias.

O segundo item do referencial tedrico apresenta as definicdes de espaco como
ambiente com intuito de explicar o contexto em que a pesquisa estd inserida e
consequentemente os desdobramentos intrinsecos ao objeto da pesquisa, ou seja, feira de
artesanato, histéria sobre as feiras e uma breve abordagem sobre feira de artesanato e suas
definicdes.

O terceiro elemento trata-se de descrever uma conjuntura referente ao Design de
Ambientes, sua histdria, defini¢des, area de trabalho e especificamente sobre tipologia visual

(visual merchandising e vitrinismo).
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Por ultimo séo abordados no referencial tedrico questdes referentes ao Design, artefato
e artesanato e seus demais desdobramentos necessarios a serem discutidos, como, Economia
Solidéria e Design Colaborativo.

O segundo momento do trabalho é explicitado a metodologia e 0s procedimentos que
foram necessarios para desenvolver a pesquisa.

O terceiro momento tem como foco o trabalho de campo, que aqui foi divido em uma
breve contextualizacdo em que esta inserido o trabalho, cidade de Itajuba, consequentemente,
sobre a associacdo na qual foi realizado a pesquisa e posteriormente discussdes e narrativas
construidas mediante a inser¢do do pesquisador na feira de artesanato da Associa¢do Artes da
Terra (AAT); a oficina desenvolvida e os resultados da atividade.

O quarto momento mostra a analise e critica referente as narrativas que foram
construidas, assim como, as cartografias que permitem visualizar o contexto do trabalho. Por
ultimo, sdo apresentadas as conclusdes finais da dissertagdo, bem como, as possibilidades de
futuros trabalhos.

Adverte-se que se optou em utilizar tal estrutura no trabalho diante a necessidade da
apresentacdo de definicdes essenciais para compreensao do trabalho empirico desenvolvido

por meio de discussdes e narragdo dos fatos.

1.1 Problema

Os ambientes nas cidades gradativamente passam a ser reivindicados e utilizados no
ambito da sociedade, nesse espago diversos atores interagem e constituem esses locais.
Porém, na maioria dos casos, somente 0s atores humanos possuem voz em momentos de
modificacdo dessa rede, 0 que consequentemente exclui os atores ndo humanos como:
legislacdo local, poder publico, instabilidades financeiras, intemperismo, iluminacéo, fluxo de
pessoas entre outros fatores materiais e imateriais.

Os Designers de Ambientes habitualmente projetam, compbem, interagem e
interferem nos ambientes construidos, tanto internamente, quanto externamente. Possuem a
habilidade de perceber minuciosamente as necessidades dos usuarios e relaciona-las aos
artefatos na composicdo de ambientes, isso €, lidar com questdes materiais e imateriais. E um
profissional especialista no planejamento e na configuracdo desses espacos para vivéncia
humana diante dos demais atores.

A partir das exposi¢des colocadas acima pergunta-se como o Design de Ambientes por
meio da proposta da Teoria Ator-Rede (ANT) pode colaborar para a composicao, ou seja, 0

arranjo, ambiéncia, disposi¢do, os principios do Design, como: ergonomia, normas, CcOres,
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texturas, organizacdo e solugOes referentes a funcionalidade dos ambientes utilizados pela
Feira de Artesanato da Associagdo Artes da Terra — AAT?

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

Analisar os ambientes utilizados pela Feira de Artesanato da Associacdo Artes da
Terra (AAT), localizada na cidade de Itajubda, sob a proposta da Teoria Ator-Rede (ANT) e
pela perspectiva do Design de Ambientes, fundamentado na realizagdo de uma interacéo

referente a composi¢oes de ambientes.

1.2.2 Objetivos Especificos
a) Descrever quais 0s ambientes inseridos na Feira de Artesanato da Associacdo Artes da
Terra (AAT) a partir da proposta da Teoria Ator-Rede (ANT);
b) Analisar a composi¢do dos ambientes da Feira de Artesanato da Associagdo Artes da
Terra (AAT) e utilizar a Cartografia das Controvérsias (CC) para expor a trama social;
c) Propor e avaliar por meio de uma oficina dividida em 4 médulos, discussdes referentes
a exposicdo, comercializacdo dos produtos e composicéo dos ambientes utilizados pela

Feira de Artesanato da Associacdo Artes da Terra (AAT).

1. 3 Justificativa

A pesquisa possibilita a discussdo entre Teoria Ator-rede e Design de Ambientes em
ocasides efémeras no espaco da Praca Getulio Vargas, em que encontra inserida a Feira de
Artesanato da Associacdo Artes da Terra, na cidade de Itajuba, possibilitando novas
abordagens processuais e metodoldgicas para o Designer de Ambientes. Pois, 0 agenciamento
entre atores humanos e ndo humanos é pouco estudado na area do Design de Ambientes.

Ademais, percebe-se que ao buscar trabalhos que relacionem Design e artesanato em
grande parte encontra-se projetos que tangenciam propostas relacionadas a area do Design
Gréfico e Design de Produto, o que se tornou um motivacao e inquietacdo para compreender a
insercdo do Designer de Ambientes em que pudesse trabalhar diretamente ligado a suas
concepgdes e principios.

A investigacdo também se justifica pelos trabalhos desenvolvidos GEPETEC ao longo

dos dois altimos anos. Em que envolvem a discussdo sobre teoria ator-rede e Design.
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Acredita-se que a partir dessa proposta novas areas de estudos e atividades possam
interessar aos Designers de Ambientes. Espera-se que esta pesquisa possa contribuir para a
ampliacdo dos conhecimentos no campo do Design de Ambientes, Feira de artesanato e
Teoria Ator-Rede (ANT), sustentado na investigacdo dada pelos processos da pesquisa de

campo e da construgéo coletiva.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Actor-Network Theory — ANT (Teoria Ator-Rede)

A ANT assume como proposta a discussao dos estudos de Ciéncia e Tecnologia, como
uma nova teoria, Latour (2012) diz que esse projeto acarreta em uma redefinicdo daquilo que
geralmente se entende por sociologia, pois “ja ndo existem relagdes especificas o bastante
para serem chamadas de ‘sociais’ e agrupadas num dominio especial capaz de funcionar como
uma sociedade. O social parece diluido por toda parte e por nenhuma parte” (LATOUR, 2012,
p. 19).

Melo (2007) narra que a ANT surge no campo dos Estudos da Ciéncia e Tecnologia e
que ¢ trabalhada desde a década de 80 com o intuito de atender ao “Principio de Simetria®”
fundado pela Antropologia das Ciéncias, disciplina essa transversal que surgiu com a
influéncia a partir da convergéncia dos estudos que abordam diversas areas de conhecimento.

Latour (2012) adverte que para utilizar a ANT € necessario redefinir aquilo que
costumamos a definir como sociologia. A palavra “socio-logia”, traduzida do latim e no
grego, tem como significado “ciéncia do social”. Sua utilizacdo seria excelente se ndo fosse
dois inconvenientes — o termo social e o termo ciéncia. Hoje os atributos que foram dados
possuem pouca relacdo com as intengdes dos autores que fundaram as ciéncias sociais, pois
sua amplitude a tornou uma “extensdo dos restos das relagdes sociais”. O que foi definido
como sociedade sofreu uma radical alteracdo, tal fato, se d& pela multiplicacdo dos artefatos
da ciéncia e da tecnologia. Sabe-se que ndo existem relacdes intrinsecas para que se possa
chama-la de “social” ou agrupando-se na sociedade em seu funcionamento, uma vez que, o
social esta diluido por “[...] toda parte e nenhuma em particular. Assim, nem a ciéncia nem a
sociedade permanecem estaveis o suficiente para cumprir a promessa de uma forte ‘socio-
logia’. (LATOUR, 2012, p. 19).

Quando pensamos na etimologia da palavra “social”, mesmo que na maioria 0s
cientistas sociais prefiram denominar o social como algo homogéneo, € correto caracterizar o

“social” também como um vocabulo formado por associagdes de elementos heterogéneos

L O principio de simetria propostos por Latour (2013) ndo vem apenas como meio de estabelecer a igualdade, e
sim como modo de mostrar outro lado a partir das discussdes e pela busca continua de compreender a rede
estabelecida, ou seja, demostrar as diferengas. “Nao se trata de um jogo de espelhos. Trata-se de construir 0s
proprios coletivos em escalas cada vez maiores. E verdade que ha diferencas de tamanho. N&o ha diferencas de
natureza — e menos ainda de cultura” (LATOUR, 2013, p. 107).
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(LATOUR, 2012). Law (1992) explora que a metéfora utilizada como rede heterogénea ou,
como citado anteriormente, associacfes de elementos heterogéneos € um modo de sugerir que
a sociedade, as organizacOes, 0s agentes, e as maquinas, sdo gerados em redes de certos
padrdes de variados materiais e ndo somente por humanos.

A palavra social vem da origem latina socius — pode-se assim prosseguir com a ideia
original e fiel as institui¢des das ciéncias sociais redirecionando a sociologia ndo mais como a
“ciéncia do social” e sim a partir da busca de associagdes. Sob essa perspectiva, o adjetivo
“social” ndo ¢ utilizado para nomear uma coisa nem outros, ou seja, passam a orientar-Se
pelos tipos de conexdes entre as coisas que ndo sdo em si mesmas sociais (LATOUR, 2012).
Law (1992) aborda a ANT como a sociologia da tradugédo, a qual, tem como abordagem a
“mecanica do poder”, ¢ sugerido que analisemos os poderosos exatamente como qualquer
outro ator, ou seja, eles ndo diferem em espécie dos demais atores.

Para Latour (2012) ja ndo basta acreditar somente na “sociologia do social”, em muitas
situacBes recorrer a ela é sensato e indispensavel, pois € um modo préatico e aceitavel de
designar todos esses elementos utilizados e entendidos na esfera coletiva. Porém, em
situagBes em que sdo proliferadas as inovacdes, a “sociologia do social” ndo consegue mais
perceber as associa¢des formadas por novos atores. Os deveres do cientista social alteram-se
concomitantemente, ndo cabe mais aos atores ter seu papel somente como informante em
casos de tipos bem conhecidos, € necessario dar-lhes a capacidade de formar suas préprias
teorias sobre a constituicdo do social. O trabalho ndo deve ser mais imposto e limitado ao
nimero de entidades aceitaveis, em mostrar aos atores 0 que Sd0 e em que momento
acrescentam. Para utilizar a ANT € necessario seguir 0s proprios atores, quer dizer, entender
suas inovacodes “‘frequentemente bizarras”, como meio de descobrir o que se tornou a
existéncia coletiva dentro desses grupos em suas maos, quais sdo 0s seus métodos elaborados
para sua adequacao, e quais as definicGes que melhor podem ser empregadas para esclarecer
suas associagdes que esses grupos viram se forcados a estabelecerem. O autor reforca que a
sociologia do social se adequa bem quando trabalha com aquilo que ja foi agregado, porém
ndo consegue reunir novamente aquilo que ja ocorreu, quando os participantes ndo sdo mais
aqueles que eram, ainda mesmo que constituem uma esfera do tipo social.

E importante lembrar que o acrénimo ANT é traduzido para o portugués como
formiga, duplicidade, na qual, Latour utiliza durante sua obra, pode-se assim dizer, que 0s
pesquisadores da ANT sdo aqueles se arrastam minuciosamente por “finos fios condutores

pelos quais 0s objetos e humanos se associam, evitando a tentagdo de ‘pegar carona’ nas
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generalizagdes e assim cumprir o trajeto da pesquisa ‘rapido demais’” (PRATES, 2013, p.

208).

[...] mas uma pessoa me observou que o acrdnimo ANT (Actor-Network
Theory) era perfeitamente adequado para um viajante cego, miope, viciado
em trabalho, farejador e gregario. Uma formiga (ant) escrevendo para outras
formigas, eis 0 que condiz muito bem com meu projeto. ldealmente, a
palavra sociologia funcionaria melhor, mas ndo pode ser empregada antes
que seus dois componentes — 0 que é social e o que é ciéncia — sejam de
algum modo remontados [...] (LATOUR, 2012, p. 28).

Latour (2012) menciona que o0s atuais contextos vividos pelos grupos que se
demostram “firmemente estabelecidos”, acabam se modificando com grande rapidez. Somos
levados a fazer coisas por intermédio de outras agéncias sociais e casos onde nao exercemos
controle algum e que acabam parecendo dbvias e costumeiras, ou seja, 0s grupos ao qual
rastreamos se transformam com muitas facilidades e muitas informacdes importantes passam
despercebidas.

A proposta da ANT desenvolvida principalmente pelos autores Bruno Latour, John
Law e Michel Callon, permite observar por meio das praticas cotidianas o envolvimento da
ciéncia, tecnologia e sociedade a formacdo da rede. Tem-se atrelamentos de humanos e néo-
humanos que por sua vez sdo outras amarragdes que se configuram um entrelacado de redes
que se despedaca em microconexdes ou desconexdes. Esse entrelagado permite ponderar ndo
mais a partir de unidade, e sim por meio do dinamismo processual e constante das associagdes
(NOBRE; PEDRO, 2010).

Os autores da teoria Ator-Rede comegaram na sociologia da ciéncia e da
tecnologia, e juntamente com 0s outros na sociologia da ciéncia, eles
argumentavam que o conhecimento € um produto social, e ndo algo
produzido através da operacdo de um método cientifico privilegiado. Em
particular, eles argumentam que o ‘conhecimento’? (mas eles generalizam de
conhecimento para agentes, instituicbes sociais, maquinas e organizacoes)
pode ser visto como um produto ou efeito de uma rede de materiais
heterogéneos (LAW, 1992 p. 2).

A Teoria Ator-Rede ndo é apenas de libertacdo dos seres humanos em sua prisdo

social, a obra de Latour deixa claro que o social ndo existe, pois tudo é uma questdo de

2 Law (1992) utiliza a palavra conhecimento entre aspas por dizer que o conhecimento assume formas materiais,
podendo aparecer como uma fala, uma apresentacdo em uma conferéncia, em artigos, livros, patentes ou como
habilidades incorporadas em cientistas e técnicos. Portanto, entende-se o conhecimento como diversas formas
materiais adicionadas.
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agenciamento, ou seja, a partir da composicdo heterogénea e ndo apenas pelo social
(MUSTAFA, 2010).

Melo (2007) descreve que a ANT defende a ideia que os seres humanos formam uma
rede social, ndo somente por interagirem com seres humanos, mas por interagirem também
com outros materiais. A partir da ANT € possivel verificar os multiplos materiais
heterogéneos conectados na rede e suas mdaltiplas entradas. E essa rede estd sempre em
movimento e aberta a novos elementos que podem se agregar de forma inédita e imprevista.
Esses fenbmenos sdo consequéncias dessas redes que combina simetricamente humanos e
ndo-humanos, pessoas e objetos, humanos e artefatos, possibilitando tratamento igual.

Em resumo, Law (1992) refere-se a ANT como produto final de um &rduo trabalho em
que os elementos heterogéneos, sendo eles: “tubo de ensaio, reagentes, organismos, maos
habilidosas, microscépios eletrénicos, monitores de radiacdo, outros cientistas, artigos,
terminais de computador”, e outros mais sao sobreposto numa rede superando sua resisténcia,
desse jeito, o conhecimento é uma questdo material; de organizacdo e ordenamento dos
materiais. Portanto, a teoria Ator-Rede € um diagndstico da ciéncia sob a sua visdo, um
processo onde 0s elementos do social, do técnico, do conceitual, e do textual sdo sobrepostos
e consequentemente convertidos ou “traduzidos” em um agrupado de produtos cientificos,
simetricamente heterogéneos (LAW, 1992, p. 2)

O conhecimento de formacdo das redes estabelecidas, isso €, esses atrelamentos entre
humanos e ndo-humanos, se da a partir das percepcdes do mundo, a experiéncia empirica, a
viagem investigativa dos rastros que os movimentos de associagdes deixam em marcas
conceituais unidades ontoldgicas, crencas, artefatos culturais, artisticos e cientificos
(GONZALES, BAUM, 2013). “[...] essas redes sao compostas ndo apenas por pessoas, mas
também por méaquinas animais, textos, dinheiro, arquiteturas — enfim quaisquer materiais.
[...]” (LAW, 1992, p.3)

Podemos, entdo, compreender a ANT como uma ontologia atenta a formacao
impar e contingente dos fendmenos, entendidos como redes de atores que
agem como rede e sdo eles redes, tendo como compromisso ético (logo
publico, logo metodolégico...) ndo imputar explicagdes ‘por tras’ ou sentidos
ndo presentes — ao menos aos olhos/ferramentas do pesquisador — e
descritiveis (FERREIRA, 2013, p. 9).

Latour (2012) contextualiza que a tarefa de esclarecer e organizar o social deve ser
executada pelos préprios atores envolvidos, e ndo ao pesquisador. Isso deve ser realizado a

partir do rastreamento das conexdes entre as proprias controvérsias ao invés de propor como
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resolvé-las. “[...] A busca de ordem, rigor ¢ padrdo nao ¢ de modo algum abandonada, apenas
reposicionada um passo a frente sob a forma de abstracdo, para que o0s atores possam
desdobrar seus proprios e diversos cosmos [...]” (LATOUR, 2012, p. 44).

2.1.2 A ANT como construgdo narrativa: abordagem sociotécnica

Melo (2007) menciona que ao examinar um caso a partir da ANT nédo se pode utilizar
apenas de uma Unica narragdo, pois nao existe somente uma histéria capaz de capturar todos
0s aspectos da realidade, e nem sequer acontece uma condicdo de neutralidade ou
independéncia por parte do narrador do texto. Uma Unica histéria nega e omite outras
possibilidades de narragdo desses fatos, sem esquecer que o préprio narrador é refém de sua
prépria histdria, de seu tempo e de seus interesses. O autor relembra que ha sempre diferentes
modos de contar um mesmo caso, o0 que depende do ponto da rede que assumimos durante a
leitura. Para se ter legitimidade é preciso assumir que partimos de algum local e que a partir
dessa escolha particular nos propomos a contar a historia por varios olhares, por multiplas

historias.

Longe de um exercicio abstrato, essas novas concepgcfes sugerem um
exercicio de investigagdo de base empirica e deriva dos problemas
operacionalizados e das abordagens teérico-metodoldgicas disponiveis e
detectadas. Ao mesmo tempo, comega com a pratica de novos conceitos em
investigaces que permitem a realizacdo de operacOes de testes e ajustes
(THOMAS, 2008, p. 248).

Latour é empirista e acredita que o conhecimento se da por meio da percep¢do do
mundo, e que tudo acontece a partir da experiéncia (MOSTAFA, 2010). Para Latour (2012) a
abordagem intelectual que realizamos possui uma construgcdo ruim, pois deixa-se de tratar a
distincdo nessa busca, a epistemologia, as ciéncias socias, as ciéncias do texto (construcbes
narrativas), tem uma boa imagem, porém, desde que sejam tradas como algo distinto. “Caso
0s seres que vocé esteja seguindo atravessem as trés, ninguém mais compreende o que vocé
diz”. Ou seja, geralmente extraem o0s conceitos, as tradugdes de modo com que as disciplinas
que sdo estabelecidas pela rede sociotécnica passam a ser analisadas separadamente, nédo
ligadas ao social ou por meio de certas regras, como primeiro fator. O segundo diz respeito ao
corte feito na dimensao social e politica e por fim por meio de interesses, jogos de poder.

Novaes e Dias (2009) descrevem que abordagem sociotécnica é empregada pela
metafora do “tecido sem costura” e foi originada a partir do conceito de conjunto. Tem como

proposta evidenciar a relacdo entre os elementos técnicos e sociais, apresentando como
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resultado uma outra entidade, algo além da simples soma desses dois fatores. E dito que tal
conceito permite “compreender tanto a condig¢do tecnologica da mudanga social quanto a
condicdo social da mudanca tecnologica” (NOVAES ¢ DIAS, 2009, p. 37).

A ideia de “tecido sem costura” é expressada por Thomas (2008) como parte da
sociedade, politica e economia, ndo como fatores separados. Como por exemplo, 0
desenvolvimento de um artefato tecnologico ndo € simplesmente algo técnico, pois, nesse
processo estdo contidas questdes sociais, politicas e econdmicas. Latour (2009, p. 12) cita

que:

Se 0 analista for sutil, ir retragar redes que se parecerdo ao extremo com as
tramas sociotécnicas que nos tragamos ao seguir 0s micrdbios, 0s misseis ou
as pilhas de combustivel em nossas préprias sociedades. N6s também temos
medo que o céu caia sobre nossas cabecas. NOs também relacionamos o
gesto infimo de pressionar um aerossol a interdigdes que envolvem o céu.
Nos também devemos levar em conta as leis, o poder e a moral para
compreender o que nossas ciéncias dizem sobre a quimica da alta atmosfera.

Interpreta-se que é possivel ir além das questdes isoladas e ndo utilizar as tecnologias e
as teorias ja determinadas em critérios cientificos e técnicos. Ou seja, as tecnologias seriam
construidas socialmente no sentido de que os grupos de consumidores, os interesses politicos
e outros similares influenciam ndo apenas a forma final que toma a tecnologia, mas seu
conteudo. ” (NOVAES e DIAS, 2009, p. 37).

O conceito de abordagem sociotécnica permite um mapeamento descritivo de uma
diversidade de interagdes heterogéneas e vinculadas nas relagdes de natureza explicitas. Tais
dindmicas e padrdes de interacdo, alteram o tempo e a troca de mudancgas nos modelos de
acumulacdo e se alteram pela Idgica dos sistemas socio-politicos (THOMAS, 2008).

Melo (2007) em seu trabalho publicado na revista do Departamento de Psicologia,
intitulado — Seguindo as pipas com a metodologia da TAR — busca capturar 0s movimentos
dos objetos seguidos e também seus efeitos, para isso foi necessario reunir materiais diversos,
gue quando reunidos, contribuem para compor o tecido, tramado por narrativas maltiplas. O
trabalho consistiu em acompanhar o Festival de Papagaios promovido pela Companhia de
Energia de Minas Gerais (CEMIG) na cidade de Belo Horizonte nas oficinas realizadas ou
nos locais onde eram utilizados para realizar a brincadeira. Para isso foi necessario visitar e
ouvir as pessoas responsaveis pela a organizagédo do festival, as campanhas pedagogicas sobre
a utilizacdo de eletricidade e a brincadeira de “soltar papagaios”, os recursos ambientais ¢ a
historia das pessoas que utilizaram a pipa como objeto significativo na formacdo de suas

biografias.
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Em indica¢Bes conclusivas sobre o trabalho é mencionado por Melo (2007) que a
postura do pesquisador ¢ de traduzir, ser “um porta voz e fabricador de fatos”, o autor ressalta
que o pesquisador dentro da postura simétrica postulada pela ANT, ndo ocupa posicao
privilegiada no trabalho de campo, pois ele sera “mais um no6 na rede”, que interfere e €
interferido das acOes que o acompanha durante o percurso. Assim a neutralidade perde
sentido, pois é estabelecida pelo pensamento moderno por meio de uma visdo dicotbmica
entre o saber cientifico ¢ o senso comum. “O pesquisador estara inteiro — com toda a sua
bagagem de vida — e vinculado/misturado ao seu campo de pesquisa: ele também faz parte do
campo” (MELO, 2007, p. 181)

Melo (2007) finaliza sua narrativa dizendo que do mesmo jeito que 0s humanos
possuem suas historias, 0s objetos também as possuem, fazem parte de uma rede que podem
estar “[...] bem ou mal vinculadas, produzindo bons ou maus efeitos. Descrever estes vinculos
e aquilo que eles movem nos possibilita ir além dos objetos, pela verificagdo de como as
trocas de propriedade [...] modificam a ambos e operam modificagdes na realidade [...]”
(MELO, 2007, p. 182)

Outro trabalho interessante de narrativa foi desenvolvido por Meyer (2013) ao
acompanhar a estabilizacdo do artefato guarda-corpo cicloviario na cidade de Porto Alegre.
Meyer relata que para isso foi necessario concretizar o empreendimento para que em seguida
ocorresse sua implantacdo, porém ao longo do percurso ocorreram varias negocia¢fes como:
utilizacdo da verba publica; repasse da obra para uma iniciativa privada; construcdo do
projeto; empecilhos que ndo poderiam ser modificados ao longo da execucdo do projeto
(pontes tombadas pelo patrim6nio histérico da cidade); alargamento de avenidas para
implantacdo da ciclovia para que ndo prejudicassem o fluxo do trénsito. Entre outros fatores
gue ndo envolviam somente questdes humanas.

A partir de muitas das definicBes para se realizar o projeto foi necessario definir o
material do artefato. De inicio optou-se pela utilizacéo de eucalipto de reflorestamento, porém
percebeu-se que a ciclovia estava sendo construida sob um ambiente cheio de cabos de alta
tensdo, e que o uso do material estava adequado e foi desenvolvido sob as normas técnicas
nacionais e internacionais. Ao pensar que todos os acordos estariam em conformidade, apds
poucos dias da instalacdo o artefato foi removido — sua remocéo aconteceu pelo fato do objeto
ser rustico e estar inserido em um local com estilo arquitetonico “erudito” e isso se consolidou

como uma “gafe estética” (MEYER, 2013).
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Para tal feito, constatou-se que o melhor modo de efetivar a constru¢do do guarda-
corpo seria através de um concurso em parceria com o “Instituto dos arquitetos do Brasil —

departamento do Rio Grande do Sul (IAB-RS), Meyer (2013) deixa claro que:

[...] esse procedimento ndo pode ser visto aqui como algo convencional.
Afinal, parece-nos haver um procedimento padrdo em gue 0S CONCUrsoOS
dessa natureza sdo realizados antes de o artefato ser implementado. Aqui,
estranhamente, o artefato fora instalado, para depois ser removido, e somente
entdo ser alvo de um concurso de reformulacdo. O concurso aqui se
posiciona como um agente de papel imprescindivel. [...] (MEYER, 2013, p.
17).

Mais uma vez, percebe-se que para acompanhar a estabilidade de um artefato, envolve
varias relacdes e interacdes que acontecem nesse meio e elas ndo se ddo somente por fatores
humanos, e sim, também por fatores ndo humanos, e atraves da narrativa que acompanha todo
0 percurso. Foi possivel perceber, tal feito, ocorreu pelas defini¢cBes: de quem deveria se
comprometer com o planejamento da obra (iniciativa publica ou privada?), pelas definicGes
dos materiais e suas relagdes estéticas ao ambiente em que serd inserido, pelas legislacGes
vigentes, pelos interesses de diversos atores (como exemplo o cidaddo que ira utilizar e
usufruir da proposta), pela midia que critico a instalacdo de um produto rustico e pelas varias
parcerias realizadas ao longo do desenvolvimento. “Os estagios de formagao da rede desse
artefato guardam consigo um processo marcado por tradugdes diversas. [...] o artefato nédo
consegue atender equilibradamente aos interesses dos agentes que depositaram expectativa
sobre ele. ” (MEYER, 2013, p. 18).

2.1.3 Cartografia de controvérsias

A Cartografia de Controvérsias (CC) é um conjunto de técnicas que permite a
visualizacdo, exploracdo dos problemas, foi desenvolvido por Bruno Latour como versdo
didatica para da Teoria Ator-Rede como preparo para as investigaces do debate sdciotécnico
contemporaneo. Pode-se considerar a Cartografia de Controvérsias como um método de
pesquisa completo, mesmo que ainda ndo esteja muito bem documentado (VENTURINI,
2009).

A proposta da CC é exercitar a elaboracéo de dispositivos que possibilitem observar e
descrever o debate social, especialmente aqueles relacionados aos problemas tecnocietificos,

porém ndo é um fator exclusivo em torno desses problemas. Essa é uma introdugdo didatica
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do exercicio da Teoria Ator-Rede, porém evolui gradualmente na pesquisa do método e
contribui para a pesquisa das comunidades técnicas (VENTURINI, 2012).

Por meio das controvérsias temos a visualizacdo da trama social, do emaranhando de
relacGes e interacBes que ali acontece e a cartografia assume como tarefa representar e
analisar visualmente o que ocorre. Varios pontos de vistas devem ser representados — uma
declaracdo ou argumento partilhado por muitos dos atores envolvidos naquela controvérsia
que merece mais visibilidade do que outras, porém nada deve ser desprezado e todos possuem
seu lugar. Esse é o principal desafio da CC, representar, dar equilibrio por meio de
combinagbes de gréficos, visualizagbes, narrativas hipertextos (PEREIRA e BOECHAT,
2014).

[...] a Cartografia de Controvérsias de certa forma serviu como uma versao

educacional da Teoria Ator-Rede (ANT). [...] Ao contrario da ANT, ela evita
complicacBes conceituais sendo assim mais acessivel aos estudantes. Com
alguma aproximacao, nds podemos descrever a cartografia das controversias
como a préatica da Teoria Ator-Rede sem o peso de todas as suas sutilizas
tedricas. Como tal, a Cartografia das Controvérsias pode atrair aqueles que
estdo intrigados pela ANT. Concentrando na prética de mapeamentos e com
0s problemas conceituais esclarecidos, estudantes e pesquisadores podem
esperar a ANT para uma versdo mais proxima do usuario (VENTURINI,
2009, p. 2).

Para Pereira e Boechat (2014) uma cartografia é uma forma de instrumento e
documentacdo de pesquisa, pode apresentar diversas documentagOes — textos, tipos de
graficos, mapas de relagdes. “Nao podemos esquecer que mapear controvérsias € contar
historia” (PEREIRA e BOECHAT, 2014, p. 564).

Venturini (2012) afirma que o intuito da CC diante os debates publicos (situacdes em
que ocorrem discordancia entre os atores) é de constituir a melhor configuracéo para observar
a construcdo da vida social. Quando estdo em controvérsias os atores envolvidos estdo
subordinados e incessantemente buscando desamarrar as relagbes ali envolvidas,
argumentando categorias e identidades, revelando o tecido coletivo da sua existéncia. Como
estdo envolvidos em multiplos pontos de vistas sdo aproveitadas essas divergéncias que
emergem de controvérsias para realizar a cartografia social.

Como exemplo é citado por Pereira e Boechat (2014) o trabalho desenvolvido pelo
Medialab da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) em parcerias com o Medialab
Paris e o Laboratério de Estudos sobre imagem e Cibercultura (Labic) da Universidade
Federal do Espirito Santo (UFES). O projeto em questéo utiliza a CC — “cartografia de rastros

digitais” - utilizando a ANT como fundamentag&o teorica para rastrear mapas da web a partir
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das hashtags no apontamento de tendéncias das redes sociais e 0 mapeamento de bens
comuns. Ou seja, uma busca de dados compartilhados por cidaddos em um momento em que
as empresas buscam se apropriar do que ocorre por meio da pratica de comunicacgéo cidada. A
proposta permite visualizar o compartilhamento, o fluxo de conversacéo e informacéo e as

controversias geradas nas redes sociais.

2.2 Espago como ambiente

O espaco é um produto de interacOes entre os elementos de origem natural e humana em
determinado ambiente, sendo ele definido pela geografia, arquitetura, urbanismo e
paisagismo. As defini¢cdes de espaco e ambiente no trabalho serdo direcionadas sendo o
espaco como ambiente — de utilizacdo, de apropriacdo, de ocupacdo e de habitacdo. Isso é, o
ambiente é uma concepgdo humana no espaco e a sua producao coincide com o proprio modo
pelo qual o0 homem determina sua vivéncia e a si mesmo (CARLOS, 2013, p. 32). VIENA
([s.d]) define o ambiente como “a natureza domada pelo homem, ou seja, um espacgo
escolhido pelo homem onde o mesmo alterava e cultivava a natureza ao seu bem entender de
acordo com os padroes ¢ necessidade de cada época”.

Santos (2014c) descreve que 0 espago € um conjunto indissociavel, onde participam de
um lado arranjos de objetos geograficos, objetos naturais e objetos sociais e no outro, a vida
ali preenchida (sociedade em movimento), o contedo (da sociedade) autbnomo da forma (os
objetos geogréaficos) e cada forma encerra uma fracdo do contetdo.

Abordando o espaco como uma instancia da sociedade e a0 mesmo tempo como
econdmica e cultural-ideolégica. Ou seja, algo que contém e estd contido pelas outras
instdncias e vice e versa — “a economia estd no espaco, assim como o espago estd na
economia” como por exemplo. Desta maneira pode se dizer que a esséncia do espago ¢ social,
ndo sendo apenas formado pelas coisas, objetos geograficos, naturais e artificiais, dos quais
sua reunido formam a Natureza. Ele é formado de um lado pelo conjunto de objetos
geogréficos despendido no territorio, por sua configuragdo geogréafica ou espacial, sendo a
maneira como esses objetos se ddo sobre 0 nosso olhar, o que pode ser chamado de paisagem;
e de outro lado pelo que d& vida a esses objetos, ou seja, todos 0s processos sociais
representativos em um certo momento (SANTOS, 2014a, p. 12).

Considerando o espa¢o como um conjunto indissociavel de sistemas e objetos de agdes
pode-se entdo identificar suas categorias analiticas internas. Santos (2014b, p. 22) diz que
entre elas estdo “a paisagem, a configuracao territorial, a divisdo territorial do trabalho, o

espaco produzido ou produtivo, as rugosidades e as formas-conteudo”.
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Porém Santos (2014b, p. 23) relata que também € interessante realizar um estudo
dindmico das categorias internas, sdo elas: “a técnica, a agdo, os objetos, a norma € 0S
eventos, a universalidade e a particularidade, a totalidade e a totalizacdo a temporalizacdo e a
temporalidade, a idealizacao e a objetivagdo, os simbolos e a ideologia”.

Como exemplo, tem-se 0 espagco publico da praga nas cidades, Bastani (2013)
contextualiza que esse ambiente tem variaveis definicdes, o que depende de sua origem e
cultural local encontra, porém, sua esséncia, “praga”, o caracteriza sempre como um espago

publico urbano para o uso social, isso &, convivio e lazer.

A praga, na grande maioria das cidades é o centro de convergéncia,
chamando a populagdo seja, para 0 6cio, comércio, encontros ou atividades
religiosas, ou seja, é o principal cenario para o desempenho da vida urbana.
N&o se pode entender uma praga, sem buscar o contexto urbano na qual ela
esta inserida (BASTANI, p. 64 , 2013).

Bastani (2013) também afirma que sdo nesses espagos publicos, locais onde sdo definidas
as relaces e em que também sdo definidas por ela, onde-se encontram facilmente as atuais
feiras de artesanato e culturais, expressas como atividades de lazer para a populacdo, como
crescimento de renda para os artesdaos participantes, possuindo como apoio o poder publico e
instituicbes, como exemplo o SEBRAE.

Para Abreu (2015) o conhecimento do que vem a ser espago tem como papel significativo
a relacdo entre ambiente e usuario. Por exemplo, o Designer percebe o ambiente por meio da
forma de como se € construido esses espagos e como estes se tornam lugares ou nao lugares e
influenciem nas decisdes projetuais, desde a sua configuracdo até mesmo a escolha de
artefatos e materiais adequados aquela realidade. A partir de tal atribuicdo é possivel inferir na
importancia do valor ali empregado na préatica projeutal, principalmente nas relacdes
formadas entre o entendimento do sujeito ao ambiente e este sobre o0 sujeito e 0 ambiente.

Abreu (2015) define ambiente no trabalho do Designer de Ambientes, como arranjo ou
planejamento em que envolve uma pesquisa relacionada ao contexto, seu entendimento sobre
0 usudrio, construcdo conceitual do ambiente por meio dos estudos entre contexto e usuario.
A partir disso sdo desenvolvidos a elaboragdo do layout, estudo para definicdo de cores,
formas, texturas, mobiliérios, objetos que irdo compor o espaco construido, equipamentos,
materiais para revestimentos (pisos, paredes, teto) e conforto ambiental (iluminacéo, sistema
condicionamento e acustica) a serem utilizados coesos ao ambiente construido, além de serem
seguidas algumas normas pertinentes aos trabalhos desenvolvidos de acordo com sua area

(hospitalar, industrial, residencial, comercial, efémera e veicular como exemplo).
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O espaco como ambiente, pode ser compreendido por suas condigdes materiais (“recursos
naturais, humanos, financeiros, técnicos e tecnoldgicos, espaco disponivel e sistema de
objetos”) e imateriais (“percepgdo, satisfacdo, expectativa, apropriagdo, experimentagao,
relagdo, convivio, tempo e intera¢dao”), em que, as pessoas possam desenvolver suas
atividades coletivas ou individuais nos &mbitos culturais, sociais, econémicos e politicos,
onde possam exercer seus afazeres multiplos de morar, comercializar, passear, apreender,
rezar/orar, pesquisar, trabalhar, inovar e exercitar (BARBOSA, MACIEL, MOREIRA, 2014).

Abreu (2015) menciona que a palavra ambiente vem do latim “ambiens” e tem como
significado cercar, rodear, estar a volta de algo ou pessoa. Os ambientes, entretanto, podem
ser retratados como propriedades objetivas, observaveis ou subjetivas percebidas pelos
usuarios pelas suas caracteristicas instantaneas, proximas e independentes, como exemplo,
iluminacdo, temperatura, tamanho de seu agrupamento e composic¢des. Vale deixar claro que
tais aspectos ndo sdo discutidos de modo separado e sim como sistemas construidos um com o
outro, 0 que se caracteriza como um sistema aberto.

Portanto, é cativante perceber que a construcdo de um ambiente ndo se da somente pelo
seu arranjo material, sua funcdo e estética, mas também pela riqueza de seus valores
subjetivos e imateriais diferenciados em cada projeto ja estabelecido, pois cada material,
artefato é carregado por um olhar diferenciado e por meio disso se constroem conceitos
distintos (ABREU, 2015).

2.2.1 Histdria sobre as feiras — espacos de convivéncia e COMeércio

As feiras tém seu inicio impulsionado pelas cruzadas®, segundo Boechat e Santos
(2011), nessa época tinha-se uma necessidade de uma forma de atividade comercial para
atender as necessidades dos viajantes e comerciantes. Lembrando que, desde a antiguidade as
feiras tinham como seu principal objetivo proporcionar trocas de mercadoria de diferentes

locais, com intuito de suprir a necessidade de cada individuo.

Historicamente, as primeiras feiras surgiram para satisfazer as necessidades
de troca entre as pessoas. A partir e ao redor delas surgiram as comunidades,
os burgos, as cidades. Com o passar do tempo, a inven¢do da moeda
substituiu a troca pelo comércio dos produtos. De la para ca muito ocorreu, e
muitas outras grandes e pequenas revolucbes alcancaram ainda que
distintamente todas as classes sociais. Mas ainda assim, em meio ao povo,
sempre com suas raizes no povo, entre as coisas de ontem e de hoje, com um

3 ExpedicBes militares organizadas dos séculos X — XII com objetivo de unificar as forcas da cristandade
ocidental, onde mercadores viram como oportunidade ampliar seus negocios.
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pé na tradicdo e outro no presente, parece que sempre estiveram ali. Quer na
cidade ou no interior estdo ali em dia, horério e endereco certo: dia de feira,
onde “de tudo” agente encontra (LIMA; CAMARA, 2010, p.1).

Com o passar do tempo, com a queda do feudalismo e o surgimento do capitalismo, o
modelo de feira passa a ter sua importancia como regulador do mercado econémico. A
producdo de excedentes e pela necessidade de outros produtos ndo produzidos em
determinadas regides surge a atividade do comerciante, iniciando de tal modo, a divisao social
do trabalho. A feira exerce grande importancia na implantacdo do dinheiro, na manutengéo do
capitalismo e no surgimento das cidades (BOECHAT E SANTOS, 2011). Lima e Sampaio
(2009, p. 5) relatam também que as feiras livres se consolidam a partir das necessidades de
“troca dos excedentes de producdo e completam que elas se remontam ao periodo em que 0
homem deixo de ser ndmade e fixou-se sobre a terra”.

Ja no Brasil, as feiras livres sdo implantadas por colonizadores em nosso pais como
importante tradicdo da cultura ibérica (LIMA; SAMPAIQ, 2009). “[...] ha evidéncias de feiras
livres desde os tempos da colonizagdo “[...] elas resistem, sendo em muitas cidades do interior
do pais, o Unico local de comércio da populacdo, funcionando também como centros de
educacdo, cultura e entretenimento [...]. ” (LIMA; CAMARA, 2010, p. 2).

De tal modo, a feira livre € um espaco reconhecido como um mundo de percepcdes,
sentido e interagcbes formadas por uma rede de educacdo, sociabilidade e culturas que se
encontram presentes feirantes e fregueses, sendo eles, sujeitos sociais que possuem sua
construcdo a partir da troca de produtos, saberes, fazeres, estratégias de compra e venda
(LIMA; CAMARA, 2010).

2.2.2 Abordagem sobre o0 ambiente feira de artesanato

Ao realizar uma pesquisa sobre a conceituacdo de feira de artesanato encontrou-se
grande dificuldade para explicacdo do termo, ndo foram encontradas delimitacGes que
tratavam sobre assunto. Desta maneira a partir do conceito inicial de feira e feira livre e por
meio de exemplificagdes das atividades e relagdes socioculturais que ocorrem no ambiente de
uma feira de artesanato, buscou-se conceituar sua definicéo.

O sentido etimoldgico da palavra feira em alguns momentos, é substituido pela
terminologia mercado. No idioma portugués, o termo mercado é determinado da palavra
latina “mercatu’, empregada para designar um local fechado em que comercializam alimentos

e demais mercadorias. Ja o termo feira, vem do vocabulo latino “feria’- dia de festa, e
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habitualmente utilizada para designar um local publico, geralmente descoberto locais em que
sdo vendidos e expostas mercadorias (DANTAS, 2007).

Como relatado por Miranda (2010) as feiras livres geralmente sdo inseridas no centro
do tecido original da cidade, isso €, no seu tracado inicial. Isso ocorre pela facilidade de se
desenvolver em locais centrais e por serem propicios a terem espagos comerciais. A partir
disso é argumentado pelo autor que muitas cidades europeias e americanas utilizam as feiras
livres como locais de revitalizacdo de seus centros 0 que atraem novamente nesses paises a
volta das pessoas nos centros urbanos e vizinhas no espago publico. “De modo contrario, os
espacos planejados surgem como resposta a dificuldades surgidas no processo de ocupagéo do
espaco, no caso das feiras livres, principalmente se elas estdo nos centros urbanos”
(MIRANDA, 2010, p. 5).

As discusses tedricas sobre feira sdo relatadas nas ciéncias humanas e sociais. Essas
defini¢des beneficiam aspectos diferenciados que ora tratam a feira como espago vinculado a
economia, em outros momentos por relagdes socioculturais. Ao se tratar em uma linha mais
classica, pode-se defini-las como elementos associados aos sistemas locais centrais, iSso €,
locais centrais de comercializacdo. Outras visdes abordam a feira a partir de um ponto de vista
formal e em outros momentos como informal (DANTAS, 2007).

De acordo com a ideias de Miranda (2009) a feira livre é um espaco publico,
normalmente em é&rea descoberta, onde é desenvolvido o comércio, a troca e venda de
mercadorias como uma estratégia de sobrevivéncia do setor informal. Sdo localizadas no
ambiente da cidade e consideradas como atividades que atraem movimento e dinamismo a
esse ambiente. Assim configura-se o aspecto visivel das feiras, como um local surpreendente
e dindmico, onde ocorrem incontaveis atividades da comunidade com uma fécil mistura e
interacdo entre as pessoas. E como consequéncias, as feiras livres, acarretam diversas
atividades que envolvem grande numero de pessoas e a¢des inerentes a sua relacdo ao espaco
da cidade. Sendo assim, importantes para as cidades onde estdo localizadas, equilibrando as

dindmicas locais e possuindo sua importancia nas areas que delas dependem diariamente.

Tradicionalmente, as feiras se caracterizam por ser uma atividade que serve
principalmente para a comercializacdo da producéo de pequenos produtores
que se deslocam com suas mercadorias para os nucleos urbanos, sendo
considerada uma forma de circuito direto, com a mediagdo cara a cara entre
0 vendedor (que é o proprio agricultor) e o consumidor. Porém, com a
atuacdo cada vez maior do intermediario e de outros agentes de
comercializacdo na feira, a figura do agricultor-feirante praticamente
desaparece. Por isso, dependendo da forma como a comercializa¢do da feira
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ocorre, ela pode ser caracterizada como um circuito de distribuicdo curto
(DANTAS, 2007, p. 34).

A feira livre ndo é simplesmente um local de compra e venda de mercadorias e sim um
espaco privilegiado onde se desenvolve uma série de relagBes sociais, ponto tradicional de
encontro de amigos ou conhecidos, e ¢ um lugar escolhido para diversos atos da vida social
(MIRANDA, 2009).

A partir das definicbes do que é uma feira pode-se dizer que feira de artesanato é um
conjunto de barracas, tendas, abrigos, expostos em espacos publicos na cidade e geralmente
organizadas por associagOes de artesdos que possuem o intuito de divulgar o artesanato local,
os produtos tipicos e a geracdo de renda. Para Kuazaqui et al (2011, p. 285) “as feiras de
artesanato trazem: filatelia, pedras, comidas tipicas e plantas ornamentais; nao sendo
permitida a comercializacdo de artigos industrializados ou produtos de revenda, embora isso
ocorra na pratica”.

Pimentel et al (2007) em um estudo de caso realizado sobre a Feira de Arte, Artesanato e
Produtores de Variedade de Belo Horizonte conhecida popularmente como Feira Hippie, diz
que as finalidades da feira da cidade séo:

e Cultural: a feira deve expor produtos relacionados a cultura;

e Socioecondmica: meio de divulgacdo das artes plasticas por meio da comercializa¢do

e pela producao das artes e artesanatos;

e Social: como carater coletivo para todo o publico, sendo ela por participacdo direta —

nesse caso 0 expositor ou feirante e indireta — os frequentadores da feira;

Por fim, em seu estudo Pimentel et al (2007) relata que apesar da finalidade inicial ou
principal outras finalidades foram agregadas, tais como a social e econdmica que ao longo dos
anos de desenvolvimento da feira culminaram em um embate em termos de prioridade em
relacdo a finalidade cultural, sendo que, os feirantes que foram entrando ao longo do tempo
aderem somente a questdes socioecondmicas. De tal modo, pode-se inferir que a finalidade da
feira é observada como elemento central da instituicdo e das organizacdes familiares que
compdem a feira, pois, tal elemento é o elo comum e responsavel pela unido dos
diversificados artistas e artesdos em um mesmo espaco e objetivo e que, portanto, essa seria a
esséncia da reunido desses individuos e organizacBes resultando um certo valor
compartilhado.

Outro estudo relevante é sobre a habitual Feira de Caruaru em Pernambuco, Tenorio et al

(2014) relata que ao passar do tempo muitos novos produtos foram incorporados a feira,
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vindo de outras partes de Pernambuco e do Nordeste, porém o espago da Feira de Caruaru
continua como um ambiente de saberes, modos de fazer, oficios, e expressdes tradicionais em
que acabam encontrado mercado e mantem sua permanéncia. O saber presente no local
provem da medicina popular, por meio do uso de ervas e plantas, pelos oficios ligados a
confec¢do de utensilios, objetos feitos de lata, couro, tecido, barro, palha, vime e também os
produtos alimenticios feitos de modo artesanais como — farinha, gomas, doces, bolos e
comidas tipicas da regido. Vale ressaltar que nesse espaco também ocorrem as tradicionais
criagcdes e expressdes artisticas populares, como o artesanato figurativo de barro, o cordel as
bandas de pifanos, a poesia, musica, o canto dos emboladores e repentistas, tornando-se de tal
modo um local importante na continuidade e reproducéo dessas expressoes.

Por terem caracteristicas de comércio e economia informal, muitos dos exemplos de
feira estabelecidos acabaram passando por processos de perda: de qualidade, de importancia
social e cultural por serem meramente tratadas como espago mercantil de produtos e como
exemplo de uma economia estagnada. Ainda assim, ao passar dos anos as feiras continuaram
a existir e assumiram uma nova roupagem, por meio de novas informacdes, pela inser¢do do
trabalhador assalariado, sem o contexto de trabalho familiar, sem a exclusividade de
comercializar produtos locais. Inclusive, carecem de reformulagdes na forma das barracas,
dos produtos, 0 que o tornaram mais atrativos aos consumidores (MIRANDA, 2009). Elas sdo
reveladas por meio dos aspectos histéricos, comportamentais e espaciais, sao instituicdes com
significados diversificados que espelham contextos diferenciados e atraem publicos diferentes
e identificadas pelo artesdo que ali estd comercializando seus produtos (CARRIERI et al,
2011).

Margal et al (2013) ao orientar um trabalho referente a analises ergondmicas em uma feira
de artesanato, na disciplina de ergonomia na Escola de Design da Universidade do Estado de
Minas Gerais (ED/UEMG) constatou que o ambiente da feira de artesanato ndo era adequado
para os funcionarios em que muitos trabalham de modo improvisado o que ndo atende
adequadamente as atividades de comer, utilizar sanitarios ou locais para descanso, outros
pontos observados foram a falta de seguranga para os clientes e funcionério; alto volume da
musica ambiente, o0 que gera grande ruido no local; poluic¢do visual pelo excesso de objetos, o
qual pode aumentar o nivel de estresse; excesso de calor, devido a localizacdo de cada
barraca; e em periodo de chuva em que pode-se constar um ambiente ndo ideal para sua
pratica. Vale lembrar que em sua pesquisa a feira de artesanato foi colocado com um espago

importante para a populagdo local “A feira para a populagdo local representa uma importante
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forma de socializagdo e ocupacédo de vias publicas, usadas também, como fonte de obtencéo
de renda para muitas familias” (MARCAL et al, p.3, 2013).

A partir das observacdes abordadas em sua pesquisa foi-se analisado as possibilidades
da insercdo do designer de ambientes para solucionar os problemas apresentados acima, para
isso utilizou-se a analise da tarefa e atividades*. Por meio dos dados recolhidos na pesquisa de
campo, buscou-se solucionar os problemas do feirante através do desenvolvimento de um
novo carrinho para transportar a barraca, como um local exato para o artesdo trabalhar em sua
barraca e croqui referente a paisagem da feira, isso &, sua disposicdo no ambiente, a
disposicao de suas barracas com base em sua circulacdo, iluminagdo natural presente no local
e novos modelos de barraca o que inclui a definicdo de material, apresentacdo visual,
facilidade de montagem e circulacdo que possibilitem maior seguranca (MARCAL et al, p. 9,
2013).

A partir das observacgdes citadas no trabalho de Marcal et al (2013) é possivel perceber o
lado técnico do trabalho em um ambiente de uma feira de artesanato, assim como a
necessidade de trabalhar questdes relacionadas ao conforto ambiental em uma feira de
artesanato, ergonémicos, seguranca e apontamento na melhoria da circulacdo e paisagem.
Tais apontamentos revelam a importancia do designer de ambientes inseridos em ambientes
efémeros.

Portanto, segundo Sato (2007) a feira é um espaco de trabalho que se faz da beleza, da
brincadeira e move-se a partir de todo um ritual que é concebido pelo espaco de convivéncia
social. Decorrendo, um local concedido a uma atividade itinerante que ocorre no espaco
publico, caracterizada por uma estrutura ampla de redes de relagdes sociais onde séo contidas
diversas regras que muitas vezes ndo sdo ditas e sim contidas de forma implicitas. Seu
funcionamento se da por meio das relacGes de cooperacdo, colaboracdo e competicdo e sua
amplitude € estabelecida para além daquele em que esta instalada e se concretiza no cotidiano
através das conversas entre os vizinhos de barraca, pelas conversas que ocorrem no ambiente
e pelos amplos debates que ocorrem em sua trajetoria.

A feira de artesanato entdo se caracteriza como um significativo ponto de geracgdo de
renda e articulador de comercializagdo e divulgacdo do artesanato em que se percebe a
importancia da melhoria do ambiente por meio de suas demandas complexas e ergonémicas,

como exemplo no caso do Designer de Ambientes que envolvera demandas de organizacao da

4 Atividade direcionada para o entendimento técnico/ergondmico da utilizagdo dos ambientes e de seus artefatos,
com intuito de solucionar os problemas observados.
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feira, objetos de trabalho entre outros fatores como meio de contribuir para diminuicdo dos
problemas abordados (MARCAL et al, 2013).

2.3 Da Decoracéo ao Design de Ambientes

Acredita-se que a melhoria das condigfes dos espagos em que se vive, se habita, surge
desde os primérdios da humanidade. Por exemplo, “os homens das cavernas que comegaram a
‘ajeitar’ as coisas no ‘ambiente’, para se sentirem mais ‘confortaveis. (GALESSO, 2014).

O Portal Educagdo do MEC (2013) relata que o Design de Interiores, considerando ao
termo como a disciplina de Decoragdo, surgiu dos 0s antigos egipcios, que decoravam suas
cabanas a partir de um mobiliario simplério, utilizando, mobiliarios de assentos e mesas com
acabamento reforcado pelas peles de animais ou tecidos. Além de utilizarem também de
pinturas, murais esculturas, vasos decorativos, entre outros.

E possivel perceber que no Egito, na Grécia, durante o dominio do Império Romano, é
evidente a utilizacdo de recursos de adornar os ambientes a partir dos recursos disponiveis na
época, com o0 objetivo de reproduzir as caracteristicas de seus usuarios (GALESSO, 2014).

Os romanos sdo considerados os pioneiros a cuidarem do conforto do espaco habitado.
E neste momento que, pela primeira vez, se tem a énfase na combinacio da estética com o
conforto nos ambientes. Com o passar do tempo a decoracdo desses espagos internos se
tornaram essenciais e caracteristicos de riqueza e status sociais (Portal Educacéo, 2013).

A palavra decoracdo segundo Galesso (2014), tem sua origem na Roma antiga,
Decoratine — porém seu conceito esta ligado aos egipcios. Sua historia é relacionada ao
préprio Design, da arquitetura, do mobiliario, das artes decorativas, aos aspectos sociais,
econbmicos e culturais das artes como todo. O termo decoracdo € definido pelo Dicionario
Michaelis On Line (2016) como — “Ac¢ao, ou efeito de decorar ou ornar; Adorno,
embelezamento, enfeite, ornamentacao; Aspecto geral e Cendrio”.

Para Dantas (2015) o termo “decorar” tem como ponto de partida, do seu real
significado, a partir da visita frequente do navio L"Atlantique e de duas visitas da embarcacao
Normandie no Brasil. Pois, nesses navios era possivel perceber a adequacdo do mobiliério de
modo proporcional e racional nos ambientes, os tapetes pensados para 0s espagos, as cortinas
como complementos indispensaveis, a iluminacdo que era capaz de tornar o local agradavel.
Fica claro aqui a utilizag@o do adjetivo “esemblier”, palavra francesa, que caracteriza a ideia
de unidade, dessa via, percebe-se que ha um projeto nesses espagos, que a composicdo ali foi

pensada.
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A partir da Revolucéo Industrial, de inicio na Inglaterra e consequentemente por toda a
Europa, nos séculos XVIII e XIX, possibilitou a producdo em série de artefatos como,
maquinas, mobiliarios, objetos, acessorios, tecidos e diversos de outros produtos e materiais
que antes era concebido por meio de processos artesanais ou ainda nem existiam. Tal
movimento, permite a democratizacdo na pratica da decoragdo, antes restrito apenas a
nobreza, reis, rainhas da Franca, Inglaterra e outros soberanos (GALESSO, 2014).

Sob o impacto da Revolugdo Industrial, as técnicas de construgdo
modificam-se, trazendo equipamentos e meios para uma nova elite urbana
brasileira se estabelecer e se destacar refletindo o poder do café,
incorporando elementos de vanguarda da cultura europeia em terras
americanas. Sob o impacto dessas atitudes altera-se a casa, altera-se o lote
obedece a essas mudancas transformacdes e acomodagdes da familia e da
sociedade. (VERISSIMO; BITTAR, 1999, p.52).

Somente no final do século XIX é que a decoracdo se torna mais acessivel, isso &, as
classes menos abastadas passam a ter acesso, e apenas a partir do século XX que a Decoragédo
passa a existir em grande escala, caracterizando-se como uma necessidade verdadeira dos

usuarios que conseguem adquiri-las (GALESSO, 2014).

[..] As ultimas décadas do século 19 e as primeiras do século 20
testemunharam uma preocupacao generalizada, e as vezes histérica, com a
higiene. [...] Além dos esfor¢os essenciais empreendidos para conter a
propagacdo de epidemias nas grandes cidades, as campanhas sanitaristas
acabaram se empenhando também no redimensionamento das condicdes de
higiene doméstica, com consequéncias importantes para a area do design. As
virtudes ja conhecidas do lar - conforto, domesticidade, bem-estar - vieram
juntar-se novos critérios de limpeza e eficiéncia. Foram introduzidas entre as
décadas de 1860 e 1890 a maioria das instalacdes hidraulicas, de loucas e de
aparelhos domésticos que iriam dar forma a cozinha e ao banheiro moderno
[...] (CARDOSO, 2004, p. 60-61).

E possivel perceber a partir da leitura do texto de Cardoso (2004) que em paralelo aos
redesenho das moradias uma nova ordenacdo dos locais de trabalho s&o concebidos. Com a
revisdo das condi¢bes de instalagdo sanitaristas as investigacdes tayloristas sobre
“gerenciamento cientifico” as fabricas passam a ser reorganizadas e isso inclui também seus
escritorios. Desse modo é possivel perceber a evolucdo dos mdveis de escritorios, o que
permite perceber de modo impressionante a evolugdo da conceituagdo e natureza do trabalho

como exemplo:
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Tradicional bureau escrivaninha alta com muitas gavetinhas e tampo de rolo,
caracteristica do escrevente do século 19 deu lugar logo no inicio do século
20 a mesa de trabalho baixa, vazada e com poucas gavetas. O antigo
escrevente perdia a sua autonomia espacial, o0 seu dominio de uma pequena
ilha independente contendo materiais e processos sob sua guarda exclusiva, e
passava a se inserir em um arranjo de mesas interligadas -um médulo entre
muitos mais baixas e sem espaco para armazenar nada além dos
instrumentos basicos de trabalho. Todo o servico permanecia a vista sobre a
superficie da mesa, ou entdo tinha que ser logo despachado para outras
mesas. A funcdo de arquivar era desmembrada para um novo movel o
arquivo - e, em muitas empresas, passava a ser responsabilidade de um novo
departamento (CARDOSO, 2004, p. 64)

Vale lembrar que o Ensino de Design surge com a Bauhaus na Alemanha em 1919, a
ideia fundamental sustentada por Groupius® era de que a arte e a técnica deveriam ser uma
nova e moderna unidade, isso é, a técnica ndo depende da arte, porém a arte necessita de
muita técnica. A proposta do pensamento da Bauhaus era de reformar a vida na virada do
século 19 para o 20 substituindo a forma de morar, que antes possui mobiliarios pesados e
quartos escuros para ambientes claros, pois as pessoas modernas do novo século 20
desenvolveriam novas formas de habitar (BURDEK, 2006).

Para Dantas (2015) é por meio dos herdeiros da Bauhaus, isso é, profissionais que
deram continuidade aos trabalhos desenvolvidos pela escola, como exemplo séo citados
alguns artefatos produzidos na Italia, sdo elas, poltronas, mesas cadeiras e objetos
considerados atemporais. A partir disso € possivel perceber um inicio de associacdo entre o
Design e Decoracgdo, pois, decoradores comecam a utilizar esses novos tracados em seus
projetos, tal como, os mobiliarios de “pés palito” desenvolvidos nas décadas de 50 e 60, que
acabaram marcando a época por meio do seu carater.

Ja no Brasil a decoracdo comeca a prosperar a partir da chegada da familia real no
século XIX, pois a necessidade da corte lusitana de manter os mesmos padrées de Portugal,
fez com que a familia ordenasse a importacdo de mobiliarios, tapetes, tecidos, acessorios entre
outros materiais utilizados na area de decoracdo. Vale lembrar que na época o Brasil, col6nia
de Portugal, possuia poucas possibilidades para atender a demanda da familia real e nao
conheciam os principais estilos de mobilidrios que formavam a base da Decoragdo no restante
do mundo (GALESSO, 2014).

Freyre (2004) em sua obra “Sobrados e Mocambos” a partir da descricdo de Robert

Burford, relata a decoragdo interna de um pequeno sobrado de um, dois ou trés andares, na

° Pioneiro na criagdo da Bauhaus e desenvolvimento do ensino de design. BURDEK, Bernhard E. Design —
histéria, teoria e pratica do design de produtos. 496 p. Sdo Paulo: Edgar Blucher, 2006.
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cidade do Rio de Janeiro em 1823, A “[...] sala de visita pintada com cores vistosas, varanda
onde as vezes se comia, alcovas, cozinha, estabulo, para o qual se entrava, tendo de atravessar
a parte mais nobre da casa. [...]” (FREYRE, 2004, p. 309).

As Artes Decorativas, assim nomeada na época, ndo eram desconhecidas no Brasil no
final do século XIX como aborda Dantas (2015), os vitrais, técnica essa medieval, ja se
encontravam presentes em algumas residéncias e nos espacos publicos onde continuariam a
colorir e filtrar as luzes ao longo das décadas seguintes. “[...] Os trabalhos de ferro fundido e o
ferro batido entraram para o vocabulario das construcdes e mobiliarios. ” [...] (DANTAS,
2015, p. 18).

Com a chegada da luz elétrica na passagem dos séculos XIX para ou XX, uma
verdadeira revolucdo se deu no interior das moradias, pois passaram a existir iluminagcdes nos
tetos que utilizavam os melhores lustres e a dgua encanada, resultando na reconfiguracéo dos
espacos das cozinhas e banheiros.

Durante o século XX, varios Designers adotaram para si o titulo de Decorador de
Interiores, embora muitos agissem apenas como decoradores, outros chegavam até a
desenvolver projetos bem maiores, como exemplo o designer britdnico Robert Atkison que
produziu grandes trabalhos na &rea de art déco do edificio Daily Express na Fleet Street,
finalizado em 1932 (BROOKER; STONE, 2014).

Essas inovagOes aos poucos foi se democratizando, ndo como uma melhoria de
conforto dentro desses ambientes. Ressaltando, que até mesmos as classes mais abastadas nao
tinham a consciéncia desse conceito da nova moradia. Tais ideias eram importadas pelas
classes mais abastadas diretamente da Europa e eram consideradas a partir do emprego do
substantivo de “luxo” (DANTAS, 2015).

Apds a Segunda Guerra Mundial, a profissdo de Designer de Interiores comecou a ter
destague e seu status melhorado, foi na década de 50 que foi reconhecida e se consolida como
profissional em sim, pois, o Instituto Britdnico de Decoradores (I1IBD) criado em 1889,
adicionou ao seu nome “Designer de Interiores” em 1953, passando a abandonar a palavra
decorador em 1976 e substituindo-a por design de interiores e por fim Sociedade dos
Designers

A evolucdo da Decoragdo no Brasil ocorre principalmente no inicio do século XX
passando pelas décadas de 50, 60, 70, 80 e 90, € a partir dos anos 90 que o termo € alterado
para Design de Interiores (GALESSO, 2014). E a partir dos anos 2000 duas Universidades
pUblicas brasileiras passam a adotar o termo Design de Ambientes, sdo elas: a Universidade

do Estado de Minas Gerais e a Universidade Federal de Goias.



40

Na década de 50 ocorre o aflorar da arquitetura moderna brasileira que resulta com a
criacdo de Brasilia nos anos 60. E nos anos 50 que a Decorago deixa de pertencer somente as
classes de maior poder aquisitivo, a classe média e média alta também comecam a utilizar do
profissional que cuida da organizacdo do espaco residencial, como exemplo, os arranjos de
mobiliarios e demais composi¢cdes domesticas feitas por meio de um trabalho conjunto,
elaborado para que os ambientes estejam organizados, agradaveis, fluidos e atraentes
(DANTAS, 2015). Essa época também marca a insercdo das mulheres na profissdo, no qual,
as mulheres comecam explicitamente a conquistar o mercado de trabalho. “[...] Abandonadas
de vérias geracdes, viajavam com frequéncia e tinham um bom gosto uma espécie de heranga
familiar. [...], portando, que as mais talentosas se aventurassem no universo da decoragéo,

ainda assim sem qualquer formagdo na area [...]” (DANTAS, 2015, p. 15).

Em 1950, a TV chega ao Brasil e sua insercdo nas casas se tornaria
indispensavel, introduzindo uma mudanca na configuracdo das salas: sofas,
grandes e confortaveis, sdo a peca de mobiliario que agrupa a familia em
torno do noticiario e das novelas, que fariam sua estreia em 1960. Era
necessario de conforto alterando a formatacdo vigente da casa. Até que esse
aparelho surgisse, ainda que pareca pouco plausivel, o conforto néo era item
e de primeira necessidade (DANTAS, 2015, p. 140).

Destacando que essa é a época no Brasil em que o ensino de Design comeca a se
estruturar apds o surgimento da ESDI (Escola Superior de Desenho Industrial) na cidade do
Rio de Janeiro em 1963. A instituicdo é responsavel pelo primeiro curso de graduacdo em
toda a América Latina, a partir de tal iniciativa, outros cursos comegam a surgir no pais, no
ambito formal de ensino superior de design em diversas localidades brasileiras, como
exemplos: os cursos na FUMA (Fundacgdo Mineira de Artes e Aleijadinho), atualmente Escola
de Design da Universidade do Estado de Minas Gerais em Belo Horizonte; e em Sao Paulo a
FAAP (Fundacdo Armando Alvores Penteado), ambas as iniciativas comegaram com 0 Curso
de Desenho Industrial (MORAES, 2006).

Em 1959 foi criado, pelo italiano Italo Bianchi, a IADE (Instituto de Arte e
Decoragdo), na cidade de S&o Paulo. O curso, inicialmente oferecido em curta duragdo (dois
anos) amplia-se, em 1961, para curso de trés anos, com uma grade de ensino bastante
articulada. A instituicdo foi fundamental na contribuicdo para dar corpo a profisséo
(DANTAS, 2015).

A década de 60, segundo Kranz (2008) é a base para os cursos de arquitetura de

interiores, nomenclatura utilizada no momento. Nessa época o0s profissionais eram
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responsaveis pelos ambientes criados, tinham carater proprio, identidade e eram informados
sobre as inovagOes da época. Os clientes faziam parte de uma elite informada, viajada e
procuravam ambientes diferenciados. A diversidade de estilos deparadas nos domicilios era
parecida com o que se encontrava na profissao, no qual, cenografos, figurinistas e decoradores
de eventos, também decoravam interiores residéncias e comerciais, 0 que coincide na
construcdo da formacao do profissional de decoragdo (DANTAS, 2015).

Ja nos anos 70 é possivel constatar a pluralidade nas escolhas. E nesse momento que
se percebe a forte influéncia das mulheres na area da decoracdo. E nem sempre possuiam
formacao profissional e comecam sua carreira um pouco tarde, apos criarem os filhos, quando
passam a ter mais tempo disponivel. Como é o caso da decoradora Turquinha Muniz de
Souza, que apo6s ficar vilva ingressa na profissdo em 1972 aos 51 anos, iniciou a profissao
como hobby ajudando as amigas ao realizar compra em lojas e na definicdo da decoracdo em
suas casas (DANTAS, 2015).

Nos Estados Unidos, o Instituo Americano de Decoradores de Interiores (ASID),
surgido em 1931, tornou-se a Sociedade Americana de Designers de Interiores (ASID) nos
anos 70. Outras entidades seguiram o exemplo da alteracdo na nomenclatura de seu nome,
como exemplo, a Federacdo Internacional de Designers e Arquitetos de Interiores (Ifilda) e a
Associacio Instituto Asiatico Internacional de Design (Aidia) ambas na Asia. No Brasil temos
0 caso da ABD que antigamente chamada de Associac¢do Brasileira de Decoradores passou a
ser chamada de Associacdo Brasileira de Designers de Interiores. (BROOKER; STONE,
2014).

A Associacgdo Brasileira de Design de Interiores (ABD) foi fundada com intuito de
estabelecer norma para a o exercicio da profissdo e do mercado, como meio de reunir 0s
profissionais da area, para a definicdo do curriculo basico na formacéo desses profissionais e
para defender a categoria e outras atribuicdes importantes para esse profissional, sendo hoje a
principal instituicdo da categoria no Brasil (GALESSO, 2014).

Assim como nos anos 70 a déecada de 80 € marcada por ambientes onde todos 0s
estilos sdo permitidos, gracas as experiéncias nos anos passados, “[...] H& espaco para
ambientes cléssicos, para experimentacdes, para 0 exotismo e até para 0 modismo passageiro,
do qual a década de 70 foi um laboratorio particularmente marcante. [...]” (DANTAS, 2015,
p. 218).

No fim da década de 80 segundo Kranz (2008), quando ocorre um grande crescimento
do mercado da &rea de decoracdo, design de interiores/ambientes, 0 que antes era tido como

luxo aos poucos vai se popularizando. E em 1987 surge a casa cor, maior mostra de
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Decoragdo, Design de Interiores / Ambientes no pais, o evento tem como foco o trabalho
residencial e dita o que é considerado com acabamentos, tendéncias e moda no mercado. A
Casa Cor pertence ao grupo Abril e é compreendida como a maior mostra de Arquitetura,
Decoracdo e Paisagismo das Ameéricas, e evento acontece anualmente e relne arquitetos,
paisagistas e decoradores brasileiros renomados, esta presente em cerca de 20 cidades
brasileiras e 4 paises latino-americanos (CASA COR, 2016).

O mercado nacional de Decoracdo cresceu, mas a qualidade ndo
acompanhou o ritmo. 'Hoje, h& poucos criadores, a maioria faz copia. A
decoracdo esta globalizada, é difundida na TV, nas revistas; 0 novo-rico
escolhe estande na Casa Cor. E essa é uma tendéncia mundial, a moda
estraga qualquer coisa’, diz o arquiteto Ugo Di Pace. Isso se reflete na
monotonia das vitrines de grande parte das lojas de decoracdo, onde
imperam o branco e o creme, 0 estilo clean e ambientes pasteurizados
(KRANZ, 2008, [S.P)).

O Design de Interiores é uma area profissional relativamente nova, porém isso nao
impossibilita afirma que seja praticada a pouco tempo, por exemplo, marceneiros, estofadores
ofereciam sugestbes e solucdes de layouts da casa. (BROOKER; STONE, 2014). Galesso
(2014) aborda que o termo “Design de Interiores” é novo no Brasil e surge no fim da década
de 80, época em que a area era conhecida como decoracdo, ou por arquitetura de interiores.
De inicio, o mercado era dominado por profissionais do sexo masculino, Arquitetos,
Designers de mobiliarios e autodidatas.

Design de Interiores tem sua distingdo das demais &rea do Design, pois o interior esta
inserido em questdes que envolvem uma construcdo e seu contexto ali disposto e suas
influéncias, o que se torna importante sobre outras abordagens. Os outros tipos de Design,
como exemplo, grafico, de moda e produto, tem de considerar sua funcdo, qualidades estéticas
e estrutura da peca. Claro que o Designer de Interiores também leva em consideracao essas
indagacgdes, porém deve conceber pela perspectiva do interior ali habitado. Vale deixar claro
que esses ambientes podem gerar significados e também dar valor e consequéncia a situacao
expressada. Desse modo, o Design de Interiores surge como uma area independente, ndo
como uma forma acessoria da arquitetura ou uma extensdo da decoracdo (BROOKER,;
STONE, 2014).

No fim da década de 90 o Ministério da Educacgéo e Cultura (MEC) institui o curso de
Nivel Técnico em Design de Interiores, a partir do convite feito a Associa¢do Brasileira de
Designers de Interiores e as principais escolas de Arte e Design e ofereciam cursos livres de

Decoracdo de Interiores, assim chamado na época, para participarem na formatacdo dos
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referenciais curriculares nacionais da educacdo profissional de nivel técnico dos cursos da
area. O trabalho desenvolvido pelo coletivo de profissionais formou as bases curriculares para
a formacdo dos futuros profissionais, como suporte de bases tecnologicas, habilidades e
competéncias e as principais funces do profissional de nivel técnico. Lembrando que é
obrigatorio a adocdo de pelo menos 80 % (oitenta por cento) do curriculo aprovado e como
critério livre de cada instituicdo a complementacdo do restante do curriculo (GALESSO,
2014). Em consulta ao site do E-MEC — Sistema de Regulacéo do Ensino Superior (2016) foi
possivel consultar que atualmente no Brasil existem 9 cursos bacharéis em Design de
Interiores, 2 cursos bacharéis em Design de Ambientes e 0s demais cursos da &rea sao
tecndlogos.

Abreu (2015) relata que em 2004 o Conselho Nacional de Educacdo a Camara de
Educacao Superior por meio da resolugdo n° 5 de 8 de marco de 2004, aprovou as diretrizes
curriculares Nacionais dos Cursos de Graduacdo em Design e o Curso de Decoragéo passa por
uma reforma curricular transformando em Design de Ambientes / Interiores. Portanto, essas
sdo as nomenclaturas utilizadas para o novo curso, compreendendo que tanto o curso de
Design de Ambientes quanto o de Design de Interiores projetam ambientes internos e
externos.

Art. 3° O curso de graduagdo em Design deve ensejar, como perfil desejado
do formando, capacitagdo para a apropriacdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir projetos que
envolvam sistemas de informacdes visuais, artisticas, estéticas culturais e
tecnoldgicas, observados o ajustamento histérico, os tracos culturais e de
desenvolvimento das comunidades bem como as caracteristicas dos usuérios
e de seu contexto socio-econdmico e cultural.

Art. 4° O curso de graduacdo em Design deve possibilitar a formacéo
profissional que revele competéncias e habilidades para:

| - capacidade criativa para propor solugdes inovadoras, utilizando dominio
de técnicas e de processo de cria¢ao;

Il - capacidade para o dominio de linguagem prdpria expressando conceitos
e solucbes, em seus projetos, de acordo com as diversas técnicas de
expressao e reproducdo visual,

Il — capacidade de interagir com especialistas de outras areas de modo a
utilizar conhecimentos diversos e atuar em equipes interdisciplinares na
elaboracéo e execucdo de pesquisas e projetos;

IV - visdo sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitua-lo a
partir da combinacdo adequada de diversos componentes materiais e
imateriais, processos de fabricacdo, aspectos econémicos, psicolégicos e
socioldgicos do produto;

V - dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a
saber: definicdo de objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de dados,
geracdo e avaliacdo de alternativas, configuracdo de solucdo e comunicagdo
de resultados;

VI - conhecimento do setor produtivo de sua especializacdo, revelando
solida visdo setorial, relacionado ao mercado, materiais, processos
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produtivos e tecnologias abrangendo mobiliario, confecgdo, calcados, joias,
ceramicas, embalagens, artefatos de qualquer natureza, tragos culturais da
sociedade, softwares e outras manifestacGes regionais;

VII - dominio de geréncia de producdo, incluindo qualidade, produtividade,
arranjo fisico de fabrica, estoques, custos e investimentos, além da
administracdo de recursos humanos para a producao;

VIII - viséo histdrica e prospectiva, centrada nos aspectos socio-econdmicos
e culturais, revelando consciéncia das implicacbes econdmicas, sociais,
antropol6gicas, ambientais, estéticas e éticas de sua atividade
(RESOLUCAO N° 5, p. 2, 2004).

Nos dias atuais o Design de Interiores é reconhecido como uma profissdo que une
diversas disciplinas, os profissionais podem elaborar projetos de varejo, exposicdes,
ambientes de trabalho, entretenimento, branding, cenarios, areas hospitalares,
empreendedorismo, gestdo do Design, ecodesign e eventos etc.

A profisséo é regulamentada na Europa, exceto, Reino Unido e nos Estados Unidos e
devem ser exercidas somente por profissionais diplomados em Design de Interiores
(BROOKER; STONE, 2014). No Brasil, sua regulamentacdo aconteceu recentemente, no
final de 2016, e é compreendida pelas nomenclaturas de Design de Interiores e Design de

Ambientes, porém sua atuacéo nao é exclusiva para os profissionais graduados na area.

Art. 1° E reconhecida, em todo o territorio nacional, a profissdo de designer
de interiores e ambientes, observados os preceitos desta Lei. Art. 2° Designer
de interiores e ambientes é o profissional que planeja e projeta espacos
internos, visando ao conforto, a estética, & salde e a seguranga dos USUArios,
respeitadas as atribuigdes privativas de outras profissdes regulamentadas em
lei.

Art. 3° O exercicio da profissdo de designer de interiores e ambientes, em
todo o territorio nacional, é assegurado aos portadores de diploma de curso
superior expedido por instituicdo de ensino superior oficialmente
reconhecida em: | — Design de Interiores; Il — Composicéo de Interior; 111 —
Design de Ambientes, na especificidade de interiores; IV — Arquitetura e
Urbanismo (Projeto de Lei da Camara n° 97, de 2015 (n° 4.692, de 2012).

Resumidamente, o levantamento historico do profissional da area de Design de
Ambientes que tem seu inicio através da Decoracgdo e é algo recente e de dificil acesso que
necessita ter sua pesquisa ampliada. A partir das leituras realizadas foi possivel perceber
como esteve ligado as lojas de decoracao criadas no comeco do século XX, as importacoes
tanto de artefatos e profissionais europeus, as questdes abordadas como artigos de luxo e
privilégio de uma pequena classe. Lembrando que, ao caminhar dos anos o interior dos
espacos é fortemente influenciado pelos estilos arquitetdnicos de cada época, como: o

Neoclassico — final do século XIX e inicio do século XX; Art Déco e Art Noveau — entre as
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décadas de 20 e 30; modernismo — décadas de 50 e 60; até chegar nos das de hoje onde
encontra-se presente uma miscelanea de influéncia dos diversos estilos anteriores.

Portanto, a partir da abordagem historica é possivel perceber a influéncia da
Decoracdo e da Arquitetura na constituicdo do Design de Interiores e Design de Ambientes,
porém é importante deixar claro que decoracdo ndo é Design de Interiores e Design de
Ambientes e sim uma de suas ferramentas de trabalho dentro dos cursos. Apesar de muitos
acreditarem e verem a prestacdo desse servigo para altas classes sociais, é plausivel dizer que
o foco do trabalho deixa de ser o residencial e passa a preocupar com outras possibilidades de
trabalho.

Hoje o profissional da area de Design de Interiores/Ambientes tem sua abrangéncia
bem maior que a do decorador, suas atividades envolvem desde a execucao de projetos para
areas internas residéncias, de comércio, da industria, de embarcacgdes, de veiculos, de espacos
efémeros etc. e também a elaboragdo de plantas, elevagdes, orcamentos, desenhos de
apresentacdo ao cliente dos projetos desenvolvidos, especificagcdes de produtos, contratacao
de profissionais e empresas para execucdo dos projetos sob sua supervisdo entre outras
atividades (GALESSO, 2014). E importante mencionar que até os dias de hoje a decoracéo, 0
Design de Interiores e 0 Design de Ambientes carregam essa ideia de acessibilidade restrita as
classes com poderes aquisitivos mais altos. Atualmente, pode se considerar que essas questoes
vém sendo desmistificadas possibilitando o acesso a todos.

2.3.1 Design de Ambientes e sua area de atuacéo

Como referenciado anteriormente, a partir de um breve levantamento histérico, €
importante antes de discutir sobre Design de Ambientes, contextualizar a diferenca entre
Decoracdo, Design de Interiores e em seguida Design de Ambientes e suas diversas
abordagens.

Decoragdo, segundo Brooker; Stone (2014) é a arte de decorar espagos internos,
ambientes ou comodos, com intuito de transmitir uma identidade especifica ao qual funcione
bem com a arquitetura presente, a profissdo esta relacionada a padrdes de superficies,
ornamento, mobiliario, acessorios de iluminacdo e materiais em que geralmente envolvera
pequenas alteracdes.

Outro exemplo de cursos de curta duracio sdo os que eram oferecidos pela IADE
(Instituto de Arte e Decoragdo), considerada a pioneira no Brasil a oferecer cursos na éarea,
esses cursos foram criados por exemplo para dar aos estudantes alguma nogéo dos estilos

historicos.
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italo Bianchi sentia que muita gente ainda n&o entendia a decoragio como a
organizacgdo do espaco, como arquitetura de interiores. Ele pensou em uma
escola que desse ao aluno ndo apenas formacgdo técnica, mas também um
embasamento cultural. Criou o curso nos moldes do que foi a Bauhaus e 0
sucesso foi imediato (DANTAS, 2015, p. 182).

J& o Design de Interiores é uma atividade multidisciplinar que envolve desde a criagdo
de ambientes internos articulados ao clima e a identidade por meio do uso de volumes
espaciais, colocacdo de elementos especificos, mobilidrio e tratamento de superficies
BROOKER; STONE, 2014).

O Design de Interiores, além de utilizar a Decora¢do como uma de suas ferramentas
no fim do projeto, tem como funcdo, elaborar espacos coerentemente, a partir de norma
técnicas como a NBR 9050 (Acessibilidade a edificagdes, mobiliario, espacos e equipamentos
urbanos), tratar da ergonomia, acustica, conforto térmico e luminotécnica® no ambiente, como
exemplo. E também um curso que proporciona a captacdo das reais necessidades, explicitas
ou ndo, dos clientes e usuarios e concretiza-las atraves de projetos especificos. Seu trabalho se
da a partir da reconstrucdo do espaco a ser habitado ou ndo, por meio da releitura do layout,
da ampliacdo ou reducdo de espacos, dos efeitos cénicos a serem utilizados, na aplicagéo de
tendéncias e novidades técnicas, do desenvolvimento de pecas exclusivas, como mobiliarios
planejado, producdo de objetos necessarios para o0 ambiente e por varias outras possibilidades
de atribuicdes, porém seu trabalho se restringe a ambientes internos, vale lembrar que alguns
poucos cursos, abordam de modo rapido o uso dos ambientes externos na disciplina de
paisagismo (OLIVEIRA, 2008).

Designer de Interiores é o profissional que atua numa atividade criativa de
carater multidisciplinar dedicada ao planejamento da ocupagdo e do uso de
espacos construidos ou ndo, de uso residencial, empresarial, institucional,
industrial, misto ou efémero, tendo o usuario como foco de projeto e
considerando o0s aspectos funcionais, estéticos e simbodlicos do contexto
socio-economico-cultural em que atua, de modo a resultar em ambientes
confortaveis e eficientes as demandas instituidas contribuindo para o bem
estar e a qualidade de vida dos seus usuarios (ESTATUDO DA
ASSOCIACAO BRASILEIRA DE DESIGN DE INTERIORES, 2015, p. 2-
3).

O estudo dos interiores é uma atividade multidisciplinar que compartilha
aspectos com diversas outras préaticas criativas. 1sso pode ser encarado como
um desafio que traz em si um livre-arbitrio libertador. E uma atividade que

® Projetos que sdo realizados com énfase na iluminacdo do ambiente, na especificacdo de luminarias, nas
condicOes de ambiéncia adequada ao com se condiz com a iluminacéo de ambientes.
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ndo se limita por regras ou fronteiras que restringem a atuacdo em muitas
outras areas (BROOKER; STONE, p. 27, 2014).

O Design de Ambientes é uma nova terminologia, instituida aproximadamente ha 12
anos no Brasil. E delimitada como uma area que se destina a projetos de ambientes, ou seja,
espacos cotidianos da vida de uso residencial e empresarial (BARBOSA et al, 2010).

O Design de Ambientes é definido pelo site da Escola de Design da Universidade do
Estado de Minas Gerais (UEMG/ED) como “um curso que propicia conhecimentos que dizem
a respeito as relacdes entre 0 homem e o espaco interno e/ou externo (ESCOLA DE DESIGN,
2014). BARBOSA; MACIEL e MOREIRA (2014) relatam que a graduacdo em Design de
Ambientes na instituicdo, tem sua origem no curso bacharel em Decoragéo oferecido desde a
década de 60, o curso com a atual nomenclatura estd em vigor desde o0 ano de 2004, onde teve
seu projeto pedagdgico revisto e readequado a proposta atual da Escola de Design.

Abreu (2015) define Design de Ambientes como uma atividade de caréater
multidisciplinar que se responsabiliza por identificar e solucionar questdes referentes a
relacdo entre 0 humano e o espaco/ambiente, sendo eles, internos ou externos, residenciais,
empresariais, institucionais, industriais ou efémeros, arquitetdnicos ou ndo arquitetdnicos,
lembrando que se inclui também ambientes virtuais e de transporte, possuindo o usuario como
foco do projeto e considerando as caracteristicas funcionais, estéticas e simbdlicas presentes
em cada contexto sécio-econémico-cultural. Por ter sua inser¢do na area de ciéncias sociais
aplicadas, o designer de ambientes tem como compromisso a fun¢do social, isso €, pensar no
bem-estar e na qualidade de vida de cada um de seus usuarios.

A Universidade Federal de Goias (UFG) esclarece que o Design de Ambientes, € uma
area articuladora de estudos dos problemas do ambiente construido, possuindo como
competéncias compreender e traduzir as necessidades dos individuos e segmentos sociais.

(FAV, 2015), ambas, as Unicas, a fornecerem o curso com essa nomenclatura.

As solugbes em Design cabem as diferentes demandas da
contemporaneidade, e podem atingir os objetos, 0s processos, 0s servicos e
seus respectivos sistemas, que num contexto amplo estdo inseridos e fazem
parte do ambiente. O Design de Ambientes apresenta-se, assim, como uma
atividade voltada para a solugdo de ‘problemas’ das pessoas em relagdo ao
meio no qual estdo inseridas. Tanto o arranjo quanto a ambiéncia dos
ambientes sdo o0s meios para a apresentacdo de solucdo em design,
gualificando o uso das edificagdes, reduzindo a percepcdo dos ndo lugares,
estimulando a convivéncia, facilitando a percep¢do de tempo e de espago
pelos usuarios, construindo sentidos e concretizando desejos (BARBOSA,
MACIEL e MOREIRA, 2014, p. 3).
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Oliveira (2008) comenta que o foco é praticamente 0 mesmo do Design de Interiores,
porém este pode atuar em paisagismo e iluminacdo de &reas externas, concepcdo de pracas,
clubes e parques. Contudo, sua atuacdo em areas que tenham elementos estruturais, apenas
ocorre a partir da formalidade e seguranca técnica com supervisdo e acompanhamento de um
engenheiro de estruturas.

O profissional na érea, isso é, o Designer de Ambientes, é o mediador com no hall
técnico e criativo e utiliza o projeto como “resultado de um processo de analise,
desenvolvimento e solugdo”, que se dd a partir das necessidades e dificuldades
contemporaneas. Para assim o projeto favorecer a qualidade de vida, ou seja, promover a
maior percepcdo ambiental entendendo os aspectos que envolvem o cotidiano dos variados
usuarios (MOREIRA (2008) apud BASTANI (2012). Consequentemente, o Designer de
Ambientes articular e estudar os problemas do ambiente construido através da sua
compreensdo e traducdo das necessidades dos individuos e segmentos sécias. Indicando
solugdes viaveis e criativas para os problemas expostos (UFG, 2015).

O Designer de Ambientes é o profissional habilitado a trabalhar diretamente
com o esforco criativo destinado a solucionar racionalmente o arranjo e a
ambiéncia de um espago preocupando-se com a inovagdo e a adequagéo do
mesmo as caracteristicas socioecondmicas e culturais dos usudrios
(BARBOSA et al, 2010, p. 56).

Barbosa, Maciel e Moreira (2014) acreditam que as habilidades e competéncias

especificas da atuacdo do Designer de Ambientes sdo:

1) Habilitacdo criativa na proposicao de solucGes inovadoras por meio das técnicas de
criacéo;

2) Dominio da linguagem, compreendidas pelos instrumentos, técnicas e expressao
na comunicacdo de ideias, por meio de diversificadas midias — escrita, fala e visual
— e pelos diferentes recursos — manuais ou computacionais;

3) Habilidade de dialogo com diversas areas do conhecimento, o que compdem o
movimento interdisciplinar, na participacdo nas equipes multidisciplinares no
desenvolvimento de pesquisas e projeto;

4) A capacidade de articulagdo dos elementos da cultura humana e material a partir
de propostas inovadoras através da capacidade critica no gerenciamento de
processos de design, por meio da visdo holistica compreendida também como

visdo sistémica;
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5) A partir do conhecimento da metodologia projetual nas etapas de desenvolvimento
do projeto;

6) Por meio da atitude empreendedora, referindo-se a compreensao da linguagem de
gestdo e da competéncia de descobrir oportunidades de negocio em sua area de
atuacao;

7) Por meio da percepcéo atenta capaz de decodificar informagdes relevantes;

8) Pelo repertorio vasto de conhecimento, que podem ser encontrados por meio da
pesquisa, erudicdo e principalmente a cultura, para que o profissional tenha
capacidade de sustentar ou questionar suas agoes;

9) E por ultimo, pela visdo espacial, que contribui para o entendimento da capacidade
de pensar em trés dimensoes.

Bastani (2013) relata que o Designer de Ambientes € um profissional que busca
solugdes inovadoras que quando pensadas estrategicamente podem gerar impactos positivos
ao meio ambiente, na percepcdo de qualidade de vida para as pessoas. Portanto, deve-se
considerar além das questdes técnicas em que incluem conceito, funcionalidade, estética e
conforto ambiental a comunidade relacionada ao projeto e seus valores na mesma intensidade.

Barbosa et al (2010) diz que ainda é pouco explorada a atuacdo do Designer de
Ambientes no caso de projetos e gestdo de eventos, o que pode-se chamar de Gestdo do
Design7, tal como, “festas, exposigdes, mostras, feiras, shows, jogos e festivais”, a autora
ressalta que a diferenca desse tipo de trabalho dos demais trabalhos da area estd na
efemeridade do produto final, isto €, projetos de curta duracdo. A articulista relembra que
erroneamente pensa-se que a atuacdo do profissional em Design de Ambientes, restringe, em
casos de eventos, em questbes relacionadas a decoragdo, isso é, especificacdes de arranjos
ornamentais, painéis de destaque, cor de toalhas, entre outras intervengdes relacionadas a
estética do local. Porém a abordagem do profissional vai além a essas questdes, sua atividade
busca solucdes mais afrente das estéticas, como exemplo, a busca de problemas relacionados
a funcionalidade, ergonomia, viabilidade e outros.

Margal et al (2013) menciona que a Gestdo do Design so € possivel devido ao know-
how?® criativo do profissional da area, pois € um conhecedor na solucdo de problemas e no

pensamento estratégico ao qual esta incorporado a todas as areas dentro da organizagdo. O

7 Mecanismo que tem como objetivo a integracdo das areas dentro de uma empresa, no desenvolvimento de um
servico, entre outros, como proposta de sincronizar as atividades produtivas em que facilitem aos seus
colaboradores compreender as estratégias e realizagdo das atividades com precisdo aos objetivos (MARCAL et
al, 2013).

8 Conhecimento de normas, métodos e procedimentos em atividade profissionais.
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que podemos nomear como Vvisdo sistémica® do processo, isso possibilita uma orientagéo
adequada e inovadora o que acarreta como um diferencial competitivo mais eficiente ao
alterar a postura mercadoldgica e passa a desenvolver o design como estratégica alem da
operacional.

Portanto, Design de Ambientes ndo é somente uma atividade multidisciplinar e sim
uma atividade criativa de carater interdisciplinar, onde o profissional da area, se dedica ao
planejamento da ocupacéo e uso dos ambientes habitados, sendo eles, internos ou externos.
Sua area de trabalho estd compreendida nos eixos residenciais, empresariais, institucionais,
industriais ou efémeros, arquitetbnicos ou ndo arquitetdnicos, sendo o usuério o foco de
projeto e levando em consideragdo os aspectos funcionais, simbdlicos, estéticos no contexto
socio-econdmico-cultural no qual age, onde pretende-se ter como resultado ambientes
confortaveis, eficientes, caracteristicos e funcionais a partir das demandas coletadas,
fornecendo o bem-estar e a qualidade de vida aos seus usuérios a partir da organizacéo,
concepcao e definicdo dos artefatos.

2.3.2 Design de Ambientes em espacos efémeros: definices sobre tipologia
visual (visual merchandising / vitrinismo)

Barbora et al (2010) diz que o profissional de Design de Ambientes ndo se limita a
pratica projetual e também atua com a gestdo de projetos, ou seja, estad apto para administrar.
Essa € uma necessidade do profissional ao trabalhar no mercado de eventos, em espacos
efémeros como exemplo.

Efémero é um termo definido pelo dicionario Michaellis On Line (2016) como aquilo
que “dura um s6 dia”, algo “passageiro, transitorio. Os espagos ou ambientes efémeros séo
aqueles de rapido acontecimento, curta duracdo, que sdo planejados para serem construidos,
montados, composto, organizados, produzidos e desmontados de modo prético, eficiente e
rapido. Como exemplo, € 0 que acontece em uma feira de artesanato que ocupa a praga ou as
ruas de uma cidade, geralmente suas barracas sdo montadas, colocadas em areas livres,
priorizando a circulagcdo das pessoas no ambiente e ao término do dia de feira, s&o
desmontadas e armazenadas em algum lugar. Outro exemplo, sédo 0s eventos que acontecem
em espacos de convencdes em algumas cidades, € necessario todo um planejamento,

setorizacdo, sinalizacdo e normas de seguranca e acessibilidade entre outras, para isso €

® Conjunto que abrange toda a cadeia produtiva, de seu criador ao usuério final, no qual, compreende todos os
agentes que possam afetar a producéo do objeto (COELHO, p.87, 2008).
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necessario de um projeto e da realizagdo de sua gestdo. E € esse também o caso de trabalhos
na area de visual merchandising nas vitrinas e zonas das lojas, em que sdo definidos e
planejados de acordo com o plano de marketing de cada empresa.

Foi durante o século XIX que surgem as vitrinas, que comecam a utilizar da tipologia
visual em lojas para exposicdo dos artefatos como citado por Regamey (2013, p. 19) “na
segunda metade do século XIX, as vitrinas animam o0s centros urbanos e oferecem o
espetaculo gratuito aos flaneurs®®. [...] léche-vitrines se torna uma das distragdes favoritas do
ser urbano. [...]”.

Para Couto et al (2012) o visual merchandising € uma técnica que possibilidade a
ambientacdo de espagcos como meio de motivagédo e inducdo para que os clientes realizem a
compra, onde utiliza-se a criacdo de um ambiente cenografico para tal proeza a partir das
experimentacGes coerentes aos valores da marcar e as mensagens a serem transmitidas no
recinto. Portanto, busca utilizar de estratégias para captar novos clientes, diferencia-los da
concorréncia e, por conseguinte aumentar o lucro.

Couto et al (2012) ainda relata sobre a importancia interdisciplinar do Design ao
trabalhar com o visual merchandising, pois designers com diferentes formacdes trabalham em
conjunto objetivando a construgdo ndo apenas do olhar humano, mas no despertar das
emoc0des por meio dos sentidos, 0 que pode contribuir efetivamente nas agdes decisivas dos
clientes no processo de compra e na fidelizacdo e/ ou captacdo de novos clientes. Para isso, é
importante transmitir ao consumidor por meio da atmosfera do ambiente, possibilidades
criativas e coerentes em suas mensagens, de modo a comunicar claramente os valores e a
identidade dos lugares. Essa proposicdo pode ser realizada por meio da utilizacdo de cores,

texturas, formas e iluminagdo, como exemplo.

O Designer de vitrina deve estar pronto a criar solugdes variadas de vendas a
todo segmento da loja. Nao deve ser um arrumador de loja, mas sim um
criador de ideias e conceitos capaz de induzir vendas. Deve estar sempre
bem informado sobre a tendéncia da moda, conhecer e saber usar os
materiais que posam ser explorados na montagem dos cenérios (sempre em
mutacdo), buscando a melhor solucdo custo-beneficio para o ponto de venda.
Sobretudo ter muita criatividade (COUTO; ZAMPIROLLI, p. 2, 2007).

A utilizagdo do visual merchandising segundo Regamey (2013, p. 31) permite “[...]
efeitos de sentido e cenas de ilusdo que redesenham o espaco publico do comercio, decorando

10 pessoas que perambulam pelas ruas das cidades sem ter o que fazer, que possuem tempo para exercer tal
atividade, apreciando e observando a paisagem.
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e tornando atrativo esse espaco. Por meio de mecanismos de criagdo e de uso de materiais,
[...] o visual merchandising transforma a realidade em sonhos momentaneos [...]”.

O visual merchandising € algo bem mais complexo do que € de se esperar, teve sua
evolucdo de modo abrangente e reunindo muitas das profissdes que antes eram autdbnomas e
atualmente fazem parte de universos compostos por profissionais do vitrinismo, Design de
Interiores e Ambientes, do merchandising, da arquitetura, do comércio, da psicologia, da
sociologia entre outros. E uma exploracdo mais do que comercial, ¢ uma tendéncia que

engloba diversas areas em suas diversas variaces (ALVES, 2015).

Faz parte das montagens a dimensdo narrativa daquilo que se apresenta nas
vitrinas. Historias sdo contadas na apresentacdo dos produtos — mesmo que
in absentia — e historias sdo apreendidas a partir do processo de montagem.
Efeitos diversos podem ser obtidos, causando determinadas sensacdes no
espectador, a exemplo de vertigem dos efeitos de ilusdo que, junto com a
decoracdo, tornam-se mecanismos de acionamento de sonhos que
transfiguram o real... N&o é s6 ver a caixa-vitrina! E preciso que ela traga
uma realidade modificada, em que a turbuléncia, o desfocado e o habitual
devem ser alterados para dar sentidos e fazer sentir! (REGAMEY, 2013, p.
31).

Para Couto e Zampirolli (2007) para contar as histérias na apresentacdo dos produtos
deve-se utilizar recursos que venham dar destaque aos artefatos por meio de:
e Equipamentos, expositores, manequins, cores, efeitos de iluminacao
cénicas e temas, ferramentas que possibilitem a exploragéo da linguagem visual para atrair a
atencdo e o desejo do consumidor em adquirir tal produtos;
e Por meio do planejamento e interior do ambiente, tais como,
comunicacdo visual, design, informatica, elementos que possam sinalizar a atmosfera presente
no estabelecimento;
e A partir da utilizacdo de tendéncias através do estudo de comportamento
da sociedade e suas influéncias;
e E por ultimo pela relagdo socio/consumo, isso &, 0 acompanhamento
0cioso nas compras, como modo de fazé-lo permanecer no ambiente e o despertar de compra.
A proposta do visual merchandising € de criar uma imagem positiva na mente do
consumidor para que se tenha como resultado o sucesso das vendas. Sua responsabilidade ndo
é somente comunicar a imagem dos artefatos comercializados e também a de reforcar os

investimentos publicitarios por meio da criagdo atrativa e da incitacdo do desejo do cliente.
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Seu trabalho se da tanto em ambientes internos e externos, como exemplo as fachadas, o
exterior deve ser coordenado junto com o interior dos ambientes (ALVES, 2015).

Para realizar uma proposta coerente com as necessidades e disposi¢Ges necessarias em
cada ambiente é primordial seguir uma série de principios estéticos, visuais, estimulantes, de
percepcdo e forma com intuito de comunicar e dar visibilidade aos artefatos.

Regamey (2013) diz que criar uma tipologia consiste na busca de definir e encontrar

classificacfes que contribuem para analises e estudos dessas realidades complexas.

As tipologias sdo um simulacro, um modelo hipotético de fatos que podem
ser esquematizados, levando em consideragdo as possibilidades de desvios
também. [...] de um lado, séo fixas, mas de outro, trabalham também com os
desvios, sendo, portanto, variadveis, a exemplo do que se denomina ‘género
textuais’, nos estudos de producdo textual. [...] (REGAMEY, p. 73, 2013).

Alves (2015, p. 87) cita que para que um estabelecimento comercial tenha suas metas

de vendas atingidas é necessario considerar os seguintes fatores:

e InstalagOes convidativas;

e Localizacdo;

e Eficacia de servico;

e Preco;

e Qualidade e variedade de produtos;

e Clientela fixa;

e Exposicao do produto.

Couto e Zampirolli (2007) alega que um bom planejamento de uma vitrina, isso é, uma
boa execuc¢do da proposta de visual merchandising, permite ao cliente captar a imagem da loja
no qual melhor se identifica com seu perfil, 0 que resultado na decisdo do consumidor a
conhecer melhor o produto de seu interesse.

Desse modo o visual merchandising torna-se o emprego da utilizagdo da tipologia
visual na exposicao de artefatos comercializados nas cidades, geralmente é possivel ver esse
tipo de trabalho nas vitrines das lojas, em exposi¢des, em stands de divulgacdo de empresas,
em grandes feiras de acabamentos, artesanato e automodveis como exemplo. O projeto e
processo desenvolvido nessa area € realizado para ser utilizado por uma curta duracéo.

Porém vale a pena trazer algumas observacdes importantes ao desenvolver um

trabalho de visual merchandising e/ou vitrinismo expressados por Bo Bardi (2009) que
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menciona que as vitrinas sdo “o espelho imediato, a denuncia rapida da personalidade humana
duma cidade, e nao somente da personalidade, como do carater profundo” (BO BARDI, p. 75,
2009). Isso €, 0 meio em que é utilizado para se vender um produto, algo que esta apegado ao
dinheiro sob uma aparéncia decorativa e indiferente que esconde a ideia do lucro a qualquer
custo.

Essa critica de Bo Bardi (2009) vem questionar a falta de ligacdo entre os produtos
expostos e a falta de unidade de como é apresentado de modo a induzir a compra a todo custo,
desmerecendo o trabalho que foi desenvolvido. Entretanto, fica claro a necessidade de ao
utilizar o vitrinismo e/ou visual merchandising a interlocucdo entre 0 ambiente e o artefato

apresentado.

As vitrinas da cidade podem destruir anos de trabalho feito no sentido de
corrigir e dirigir o gosto. Dissemos de propoésito pequeno-burgués, burgués e
nouveau riche™ (poderemos acrescentar quase sempre também a pequena
elite), porque as vitrinas populares sdo excluidas, porque, como na arte, o
gosto, ndo contaminado pelos falsos intelectualismos, do povo, ndo erra. As
vitrinas dos bairros realmente populares, os mercados, as feiras, sdo
inspirados, portanto pelos movimentos espontaneos e alheios a qualquer
rotina esnobistica da ‘arte’ (na acep¢do mais corrente, atribuida a esta
palavra desde o fim do século X1X) e ajudam a criar uma atmosfera pura,
aquela atmosfera obtida nas classes ‘cultas’ somente através duma disciplina
durissima e duma selegao severa” (BO BARDO, p. 78, 2009).

Com isso, percebe-se que a aplicacdo do visual merchandising e/ou vitrinismo em uma
feira de artesanato se da por meio das definicBes de tipologia visual, de como expor 0s
produtos, de ter uma boa localizagdo e um fluxo de circulagdo de pessoas e das instalagdes
convidativas no ambiente respeitando o contexto social, cultural e econdmico. Portanto, para
compreender 0 ambiente onde é exposto cada um desses artefatos torna-se necessario em
primeiro momento visualizar a rede em que cada artefato esta inserido para consequentemente

analisar os seus movimentos realizados e 0s demais atores envolvidos na rede.

2.4 Design, artefato, artesanato, economia solidaria e design

colaborativo

O artesanato esta presente no cotidiano do homem desde o0s povos primitivos, isso se
deve a necessidade do individuo de se alimentar, proteger, e se expressar. Sua producdo tinha

como objetivo suprir a demanda local e isso possibilitou 0 comeco de uma relacdo de troca de

11 Novo rico.
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mercadorias que movimentavam e estimulavam a economia, e a partir de entdo, € possivel
perceber o desenvolvimento de habilidade técnicas e criativas, o que da origem a formacéo de
grupos produtivos (FREITAS, 2011).

Para Borges (2011), o artesanato ¢ um dos meios de maior importancia para
representar a identidade de uma populacdo, através dela, temos a representacdo nao so de
técnicas e matérias, mas também dos valores coletivos que sdo fortemente representados.
Lembrando que o artesanato € uma atividade cultural de maior ocorréncia nas cidades
brasileiras, uma pesquisa realizada em 2006 pelo IBGE?, revelam as porcentagens das
maiores atividades culturais existentes nos municipios, sendo elas dispostas por ordem de
ocorréncias — 57,7% exposi¢des de artesanato, 55,6% feiras de artesanato, 49,2% festivais de
manifestacdo tradicional popular, 38,7% festivais de musica, 35,5% festivais de danca, 34,8%
concursos de danca e 31,9% concurso de mausica, essa pesquisa foi realizada em 5.564

municipios.

Foi sem davida o artesanato uma grande contribuicdo para o
desenvolvimento da manufatura. E foi sem duvida a manufatura que
contribuiu para a marginalizacdo do artesanato diante do processo de
modernizagdo da producdo das sociedades pré-capitalistas. O sistema
produtivo cada vez mais se caracterizava pelas agdes de continuidade ou de
repeticdo. A consequéncia para o0 artesanato com o0 estabelecimento da
manufatura foi, principalmente, a decomposicdo dos oficios em operacGes
parciais gerando, dessa forma, a divisdo do trabalho. O parcelamento de
tarefas promovia o0 aumento da produtividade do trabalho, decorrendo em
produtos com os custos de producdo cada vez mais baixos (FREITAS, 2011,
p.36)

O Conselho Mundial do Artesanato, define artesanato como — “[...] toda atividade
produtiva que resulte em objetos e artefatos acabados, feitos manualmente ou com a utilizacéo
de meios tradicionais ou rudimentares, com habilidade, destreza, qualidade e criatividade”
(MASCENE, 2010).

Bo Bardi (2009) menciona que existe uma certa confusdo entre artesanato, artesao e
artista popular e questiona o que ¢ artesanato? “A expressao de um tempo e de uma sociedade,
um trabalhador que possui um capital mesmo modesto, que Ihe permite trabalhar a matéria-
prima e vender o produto acabado, com lucro material e satisfacdo espiritual, sendo o objeto
projetado e executado por ele mesmo”? (BO BARDI, p. 107, 2009).

Em seguida é questionado por Bo Bardi (2009) o que ¢ artesdo? A autora indaga que €

um “[...] executor, um especialista sem capital que empresta o proprio servi¢o a quem a ele

12 Dados mais recente e confidveis sobre pesquisas relacionadas ao artesanato brasileiro.
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fornece matéria-prima, seja dono ou cliente, e recebe um salario em troca do proprio trabalho
de execugdo. E assim o chamado o proletario”. (BO BARDI, p. 108, 2009).

E por ultimo o que é arte popular? “E a arte com A maiCsculo.

A partir das observacdes feitas por Lina Bo Bardi é possivel perceber que nem sempre
devemos “dar rétulos” para algumas defini¢cdes, pois muitas vezes elas podem ser confundir
ou estdo ligadas entre si. “[...] desse modo tira-se do artesdo a razdo mesma de sua existéncia,
quer dizer, a satisfacdo de poder criar o objeto artisticamente e ser materialmente o
proprietario desse objeto e, em seguida, o seu vendedor”. (BO BARDI, p. 108, 2009)

Sabe-se que 0 Design é conhecido pelos seus estudos que d&o origens ao artefato, isso
ocorre por meio de seus estagios projetuais e processuais para tal construcdo a partir de etapas
metodoldgicas que sdo seguidas até chegarem na solucdo projetual. Porém, o que nao é
acompanhado é o momento em que o artefato sai dos escritérios, isto €, o projeto passa a ser
um produto, servico ou metodologia e passa a ser algo tangivel. Desse modo percebe-se a
falta de estudos que acompanhe a estabilidade desse artefato, quando ele se torna socialmente
estavel e desempenha seus devidos papéis (MEYER, 2013).

Latour (p.5 2008) refere que “[...] o Design tem se expandido continuamente,
ganhando cada vez mais importancia para o cerne da producéo. [...] o Design se estendeu dos
detalhes de objetos cotidianos para cidades, paisagens, nagdes, culturas, corpos, genes [...]”.

A partir disso pode se entender que a Teoria Ator-Rede proporciona um “piso tedrico-
metodoldgico para tratar os movimentos que os artefatos realizam antes de se estabilizarem
socialmente (MEYER, 2013).

Artefatos sdo compreendidos como “objetos produzidos pelo trabalho humano”, € uma
categoria ampla, que abrange sem diferenciacao objetos tecnolégicos e artisticos, industriais e
artesanais, independentemente de sua funcéo, utilidade ou valor simbdlico (COELHO, 2008).
Cardoso (2012) diz que as formas dos artefatos ndo tém uma definicdo fixa, porém sédo
expressivas por um processo de significacdo, quer dizer, a troca de algo que se envolve com
sua materialidade e aquilo que se vem por nossas experiéncias (CARDOSO, 2012).

O termo Design segundo Latour (2008) parece bem relevante quando é feito uma
analise de algum artefato, pois, lidamos com significados, sendo eles, comerciais, simbolicos
ou de outra disposi¢ao. “[...] O Design se oferece a interpretagdo; ele é feito para ser
interpretado na linguagem dos signos. [...]. Mas a medida que o Design se infiltra em mais e
mais niveis dos objetos, ele traz consigo um novo tipo de atencdo aos significados. [...]”

(LATOUR, 2008, p. 6). Conceber artefatos em Design tem como significado concebé-los
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menos como objetos modernista e gradativamente como coisas, isso €, sem determinacdo
temporal.

Latour (2008, p. 20) diz que o Design deveria ter como seu papel nos dias “agrupar
por meio do desenho, de simular, de materializar, de aproximar, de modelar o que é uma coisa
em toda a sua complexidade. [...] 0 espaco no qual esses objetos parecem se mover tdo
facilmente ¢ o mais utdpico (ou melhor, atépico) dos espacos. [...]”. Sua reflexdo é embasada
na ideia de que o Design deveria elaborar um esboco para o futuro, trabalhar com questdes

que relacionem representacdes artisticas, cientificas e politicas.

2.4.1 Economia Solidaria

A Economia solidaria ¢ manifestada desde a década de 80, sendo um campo recente de
discussdo e apresenta uma crescente propagacao no iniciar do século XXI. Ela é uma forma
de compreensdo dos fendmenos que a organizagdo econémica pode apresentar como um
elemento de discussdo dos processos de desenvolvimento local e regional (BASSO et al, p.
328, 2010). Ja Singer (2002) diz que a economia solidaria nasce pouco apds o capitalismo
industrial como forma de reacdo dos artesdos que foram empobrecendo devido a difuséo das
maquinas e a organizacao fabril.

E um movimento que surge da sociedade civil por meio de grupos formados por
sujeitos diversos como uma forma alternativa de geracdo de renda e trabalho para a classe
trabalhadora e principalmente em suas relagcbes econémicas, politicas e sociais possuindo
como pauta a sustentabilidade social, econémica, politica e cultural. Tem como caracteristicas
responder a crise do trabalho bem como o posicionamento dos trabalhadores da sociedade
civil em respostas ao que se caracteriza como acumulacdo de capital em um dnico individuo
(PEDRINI; OLIVEIRA, 2007).

A economia solidaria compreende diferentes tipos de ‘empresas’,
associagdes voluntarias com o fim de proporcionar a seus associados
beneficios econdmicos. Estas empresas surgem como reacdes a caréncias
gue o sistema dominante se nega a resolver (SINGER, p. 105, 2001).

A Secretaria Nacional de Economia Solidaria do Ministério do Trabalho do Governo
Federal Brasileiro - SENAES (2017) define Economia Solidaria como um modo excepcional
de produgdo, venda, compra e troca para se viver, pois tem-se como proposta ter 0s proprios
trabalhadores como dono do seu negocio, diferente da economia convencional onde o
empreendimento tem seus donos e trabalhadores. Na Economia Solidaria sdo os trabalhadores

0s responsaveis por tomar decisdes, dividir o trabalho e repartir os resultados.
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Basso et al (2010) ressalva que o desenvolvimento no campo da economia solidéaria é
discutido por meio de questdes presentes em acOes de diversos atores sociais, em que, as
praticas empreendedoras despertam interesses nos mais diversos setores em especial o
académico e os dos setores governamentais, pois apresentam possibilidades de representar
corretamente 0 que se pode mencionar como um novo processo de desenvolvimento.

Sé&o iniciativas presentes fortemente em contexto locais em que recebem influencias
historicas, culturais, econdmicas e sociais, possibilitando maior envolvimento dos
trabalhadores com as dindmicas locais por meio dos espacos de debate publico, da decisdo e
organizacao social. Tais fundamentos, sdo findados na perspectiva da construcdo democratica,
participativa e nos processos de politizacdo constituidas nesse meio (PEDRINI; OLIVEIRA,
2007).

S&o milhares de iniciativas econémicas, no campo e na cidade, em que 0s
trabalhadores estdo organizados coletivamente: associagbes e grupos de
produtores; cooperativas de agricultura familiar; cooperativas de coleta e
reciclagem; empresas recuperadas assumidas pelos trabalhadores; redes de
producgdo, comercializacdo e consumo; bancos comunitarios; cooperativas de
crédito; clubes de trocas; entre outras (SENAES, 2017).

Para Singer (2008) a economia solidaria € um modo producdo caracterizado pela
igualdade nos direitos, meios de producio e posse coletiva dos que trabalham com isso. E um
processo de autogestdo, isso €, os empreendimentos da Economia Solidaria sdo geridos pelos
préprios trabalhadores coletivamente, de modo democratico, onde cada membro, cada sécio
do empreendimento tem direito a um voto. E ainda completa que quando é um negdcio
pequeno ndo ha distin¢do de fungdes dentro da organizacdo, mas quando sdo maiores torna-se
necessario definir as ocupacdes, pois ha necessidade de separa-las como exemplo, presidente,
tesoureiro etc.

Percebe-se que o processo de discussdo dentro das acdes da Economia Solidaria
perpassa fortemente pela autogestdo o que o caracteriza como trabalho coletivo, ndo apenas
nas tomadas de decisGes, porém, principalmente no fortalecimento do sentido de
pertencimento de cada trabalhador no empreendimento solidario por meio da transparéncia,
comunicagdo e corresponsabilidade de cada individuo ali presente (PEDRINI; OLIVEIRA,
2007).

E importante mencionar que a diferenca entre a Economia Solidéaria e a Economia

Convencional esta fortemente relacionada aos processos de autogestdo e gestdo
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participativa/colaborativa, pois, na convencional temos com ponto principal a competigéo e na
solidéria a solidariedade.

“Para a economia solidaria, em que a competicdo ndo € regra preferencial, a
conglomeracdo é comparativamente mais facil, porque a solidariedade torna
a associagdo e a colaboracdo entre empresas natural” (SINGER, p. 105,
2001).

Para Singer (2001) a prética da solidariedade consiste na generosidade que busque ndo
engajar o sacrificio de cada individuo a ser medido pelas futuras compensacdes, como
exemplo abrir mdo de lazer ou de dinheiro, isso €, todas as realizagdes nessa empreitada
acontecem de modo coletivo, cobrindo as deficiéncias de companheiros e assim por diante.

Para se fazer Economia Solidéaria torna-se necessario segundo a SENAES (2017) os
seguintes principios:

e Cooperacdo: trabalho de forma colaborativa em que se tem 0s mesmos interesses e
objetivos, firmado por meio da unido, do esforco promovendo o a propriedade coletiva e
partilha de resultados;

e Autogestdo: decisfes sdo tomadas de forma coletivo o que privilegia as decisdes do
grupo ao invés de concentra-las em somente um individuo;

e Acdo Econdmica: formada por iniciativas por meio da motivagdo econémica, como:
producdo, comercializacdo, prestacdo de servigos, trocas, crédito e consumo;

e Solidariedade: tem-se a preocupacao com o préximo por meio da distribuicdo justa dos
resultados alcancados, pelo bem-estar com o0s envolvidos, com as relagbes entre a
comunidade, a atuagdo em movimentos sociais e populares, possuindo como objetivo a busca
de um meio ambiente saudavel e o desenvolvimento sustentavel.

Pedrini e Oliveira (2007) comentam que a perspectiva da Economia Solidaria permite
aos trabalhadores enfrentarem a logica de producéo capitalista, de exploragdo e excluséo, por
meio de seu modo de organizacdo em que ndo se visualiza separacdo entre apropriacdo dos
meios de producéo e trabalho, entretanto, quando se tem conhecimento de todo o processo de
producdo e trabalho isso possibilitara usufruir dos resultados alcangados. 1sso €, pelo meio da
organizacéo justa, democrética e participativa.

Portanto, é possivel inferir que devemos compreender a Economia Solidaria como um
processo aberto em que a sociedade é o protagonista nessa evolugdo da sociedade, pois, essa €
uma possibilidade de reagir em situagdes de crise; de influir nos processos locais de

desenvolvimento; fatores mais favoraveis na distribuicdo da riqueza econdmica da sociedade;
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por possibilitar condi¢fes mais justas e solidarias nas condigdes de trabalho e em questdes
ambientais (BASSO, 2010).

2.4.2 Design colaborativo

A colaboracdo no Design pode ser compreendida com a pratica de desenvolvimento de
sistemas de informacdo que parte da ideia de coletar, analisar, projetar algo a partir da
participacdo de usuarios, funcionarios, clientes, desenvolvedores e demais interessados no
processo, isso €, o envolvimento de varias pessoas na equipe de desenvolvimento, a
participacdo (CAMARGO, FAZANI, 2014).

Ressaltando que ndo se deve confundir colaboracdo com participacdo, o primeiro tem
como interesse o desenvolvimento do trabalho de modo colaborativo, onde todos os atores
participam do processo com um todo, isso é, de seu inicio até o término, j& o segundo
propdem a participacdo desses atores em alguma etapa do processo, sejam elas na busca de
dados para o projeto, no processo criativo de desenvolvimento ou na escolha.

O termo Design Participativo ao longo tempo evolui-se para Design Colaborativo.
Porém aqui optou-se por entender o Design Participativo com ferramenta que ndo é
totalmente aberta aos usuérios; o Design Colaborativo como uma agdo onde todos 0s
envolvidos possuem a mesma liberdade no entendimento, estruturacdo e execucdo do
processo. O Design Colaborativo também é abordado pela nomenclatura de Co-design ou
Codesign [...] definimos Codesign como os processos colaborativos de design que tem como
caracteristica fundamental a interacdo projetual entre organizagbes e atores externos
(HANAUER, p. 14, 2013).

De tal via em Design, a colaboragdo pode ser entendida como “o ato ou o efeito
produtivo ou criativo exercido em um grupo solidario de pessoas comprometidas”. Vé-se,
entdo, que a mesmo significado é valido para cooperagdo, compartilhamento, interacdo e
trabalho em conjunto. (HEEMANN:; LIMA; CORREA, 2014). Portanto, pode se definir a

colaboragdo em design como:

Um esforgo reciproco entre pessoas de iguais ou diferentes éareas de
conhecimento, separadas fisicamente ou ndo, com um objetivo de encontrar
solugdes que satisfagam a todo os interessados. Isso pode acontecer
compartilhando informagdes e responsabilidades, organizando tarefas e
recursos, administrando mdaltiplas perspectivas e criando um entendimento
compartilnado em um processo de design. A colaboragéo visa produzir um
produto e/ou servigo consistente e completo através de uma grande
variedade de fontes de informacéo com certo grau de coordenacdo das varias
atividades implementadas. Esse processo dependente da relacdo entre os
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atores envolvidos, da confianca entre eles e da dedicacdo de cada parte
(FONTANA et al, 2012, p. 5).

De modo que a perspectiva promove o conhecimento das “necessidades, preferéncias,
desejos, crencas, origem, valores ideoldgicos e éticos dos utilizadores”, onde, os Designers
sdo orientados a realizar uma pesquisa baseada na experiéncia e apresentar solugdes derivadas
de um diélogo bidirecional continua com aqueles que utilizardo o projeto (AGUAS, 2009).

No entanto o conceito de colaboracdo chega como um conhecimento de adaptacdo que
basicamente consiste e um trabalho conjunto entre pessoas que possuem um objetivo comum.
No processo de Design atual a colaboragéo entra um fator de grande influéncia no resultado
final do processo (FONTANA et al, 2012).
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3. METODOLOGIA E PROCEDIMENTOS

A utilizacdo epistemoldgica do trabalho se da a partir da Teoria Ator-Rede (ANT),
pois, Latour (2012, p. 44) contextualiza que a ANT possibilita “[...] deixar os proprios atores
o leque inteiro de controvérsias nas quais se meteram. [...]”, pois os estudiosos da ANT se
“arrastam como uma formiga” para compreender até o “mais insignificante dos vinculos”
(LATOUR, 2012, p. 47). Portanto, a ANT € por meio de seus tragos investigativos e sua
proposta de construcao narrativa por meio da busca de ilimitados detalhes na rede, se constitui
como um caminho metodolégico dentro da pesquisa.

A Cartografia de Controvérsias (CC) permite por meio dos dispositivos de observar e
descrever do debate social e de colocar em prética a metodologia social disponibilizada pela
ANT, isso é, mapear a partir das controvérsias (VENTURINI, 2009, p. 2). A proposta da CC €
ter como foco os debates publicos (definidos superficialmente pela discordancia dos atores
envolvidos). Segundo Venturini (2012) tal meio constitui o melhor argumento para visualizar
melhor os cenarios para construcdo da vida social, pois nas controvérsias é possivel perceber
as amarras e desvinculacdes das relagdes estabelecidas pelos atores, o qual permite a partir da
discussdo das categorias e identidades verificar o “tecido de sua existéncia”, isso ¢ feito por
meio dos diversos pontos de vistas existentes em suas multiplicidades. Para isso € necessario
que os estudiosos estejam submersos nas complexidades da trama social, uma vez que, cada
parte revela sua ressalva e a soma desse conjunto revela algo maior que o conjunto.

Para alcancar os objetivos do trabalho foi necessario propor uma interacdo, por meio
de uma oficina, que consistiu em trabalhar a composicdo e compreensdo dos ambientes
utilizados na Feira de Artesanato da Associacdo Artes da Terra (AAT). Para isso séo
utilizados os principios de Design de Ambientes, com a definicdo de: cor, forma, escala,
proporcéo, equilibrio, ritmo, énfase, unidade e variedade, linha, volume, textura, luz, cheiro,
som. O que € definido por Moreira (2010) como uma ferramenta pratica e criativa como
exemplo o “Quadro de Diretrizes Projetuais” (Anexo B), método esse que auxilia ao processo
de design. Vale lembrar que essa proposta € consequéncia de pesquisas e experimentos
desenvolvidos durante cinco anos na disciplina de Préatica Projetual na Escola de Design da
Universidade do Estado de Minas Gerais.

Baseado nas discussdes epistemologicas e empiricas da ANT e da CC para alcancar o0s
objetivos da pesquisa foram necessarios realizar os seguintes procedimentos:

1. Pesquisa Bibliografica
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Levantamento de referéncias teoricas ja analisadas e publicadas em meio escritos e
eletronicos como: livros e artigos cientificos. Apresentada no trabalho por meio do referencial
tedrico, que busca apresentar conceitos e discussdes abordados na pesquisa.

2. Trabalho de campo

Consiste na observagdo e coletas de dados de modo empirico a partir dos seguintes
procedimentos:

a) Pesquisa de campo: aproximadamente 28 visitas foram realizadas ao local da

feira de artesanato da AAT e em algumas reunides da associacdo com intuito de

compreender seu funcionamento e seus ambientes utilizados e foi desenvolvida uma
oficina efetivada em 4 encontros;

b) Caderno de campo: instrumento de anotac6es, comentarios e reflexdes sobre o

trabalho de campo como intuido na realizacdo da descricéo, analise e interpretacdo dos

ambientes utilizados pela AAT;

C) Entrevistas: foram realizados por meio de questionarios ndo estruturados,

semiestruturados e estruturados. O primeiro caso se deu a partir de conversas iniciais e

informais durante o inicio da pesquisa, 0 segundo momento serviu como base para

compreender quais 0s ambientes estavam inseridos na AAT e como se d& o Seu uso e

por ultimo como consulta para realizacdo da oficina. Ao todo foram realizadas 10

entrevistas ndo estruturadas e registradas em caderno de campo, 5 semiestruturadas

por meio de um roteiro pré-estabelecido e 3 estruturadas com questées pontuais ndo
respondidas anteriormente com 47 associados a AAT de maio de 2015 a outubro de

2016;

d) Registro fotografico: como meio de mostrar os detalhes dos ambientes

utilizados e seu processo de montagem, desmontagem e do dia-a-dia do associado na

feira de artesanato, foi utilizado como instrumento de registro um celular Samsung S5
mini, cdmera semiprofissional e camera convencional;

e) Videos de depoimentos gravados com o0s artesdos associados como meio para

facilitar a transcrigdo das entrevistas semiestruturadas e estruturadas, foi utilizado para

isso uma camera semiprofissional e uma camera convencional;

f) Gravacdo de &udios: durante a pesquisa de campo alguns audios foram

gravados como objetivo de ndo se perder os detalhes das falas dos associados, foi

utilizado para isso um celular Samsung S5 mini;

) Croquis — esboco de desenhos relacionado a estrutura (barraca) utilizada na

exposicdo e comercializacdo dos produtos desenvolvidos pelos associados da AAT.
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3. Cartografia de controvérsias

A partir dos dados coletados durante o trabalho de campo e por meio da oficina realizada
em 4 modulos e da construcdo narrativa apresentada no item 5 — anélise de resultado: uma
discussdo entre Teoria Ator-Rede e Design de Ambientes, busca-se identificar quais as
controveérsias que foram discutidas e compreender sobre a insercdo do Designer de Ambientes
em uma feira de artesanato. Para isso € necessario seguir a proposta expressada em Venturini
(p. 2, 2010) “De fato, por mais suspeito que iSso possa parecer, 0 mapeamento de
controvérsias ndo implica em alguma suposic¢do conceitual ou requer certo tipo de protocolo
metodologico”.

Por conseguinte, torna-se necessario seguir alguns passos para compreender as
controvérsias, sendo eles, desenvolvidos por Veiga (2016) e Lima (2016) e suas dissertacdes
de metrado no Programa de Pos-Graduacdo em Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade,
onde desenvolveram a proposta denominada de Oligopticon-Maps.

O oligopticon-Maps é uma ferramenta desenvolvida por meio da proposta da ANT e CC a
partir das teorias estudadas, onde utiliza-se uma visdo oligdptica para visualizar a trama social
existente, ou seja, realizar mapas de expansdo da complexidade da rede por meio das
controveérsias visualizadas, dos movimentos observados e por meio de sua descricdo como
meio de esclarecer os objetivos da pesquisa com o méaximo de detalhe possivel (VEIGA,
2016).

A visdo oligoptica permite mostrar a realidade de modo objetivo e exuberante, isso &,
coloca o observador dentro do ambiente observado e possibilita ao pesquisador pouco a pouco
visualizar como é construido pelos mediadores as associacdes e relacdes construidas (LIMA,
2016).

Para isso, segundo Veiga (2016) é necessario dividir 0 mapeamento em periodos
temporais, esses periodos na presente pesquisa estdo divididos em:

e Pesquisa de campo pré-oficina, o que forma a rede 1 realizada no periodo de
maio de 2015 a julho de 2016;

e Oficina, rede 2 realizada no periodo de setembro e outubro de 2016;

e E analise dos resultados obtidos por meio da oficina, realizada no periodo de
novembro e dezembro de 2016.

Apo6s tal divisdo foi necessario retrabalhar os contetdos coletados durante a pesquisa de
campo, como exemplo, caderno de campo, audios e videos gravados, registros fotogréaficos e
entrevistas. Veiga (2016) complementa que o interessante nessa etapa € compreender em que

momento cada ator surge e desaparece dentro da rede formada.
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A proxima etapa tem como foco organizar o atlas representativo a partir dos movimentos
descritos por Venturini (2009):

e Movimentos em cristalizacdo (MC): movimentos que estdo prestes a serem
estabilizados;

e Estados Magmaticos (EM): movimentos de conflitos que ainda estdo abertos,
ou seja, que ndo possuem estabilidade e nem estou prestes a se tornarem
estaveis;

e Movimentos Atratores (MAT): movimentos que possuem mediagdes que nao
geram conflitos, sendo que eles, podem ou néo gerar futuros conflitos.

Para construgéo da visualizagdo dos movimentos do Oligpticon-Maps, Veiga (2016) e

Lima (2016) propdem que sejam feitas algumas perguntas:

e O qué? - O que é 0 mapa representado, qual seu objetivo e que momento é
retratado;

e Quando? - Linha temporal do mapa para posicionar o0 momento em que ocorre
0S movimentos;

e Quem? — Quiais os atores envolvidos nessa relacéo;

e Como? — Quiais as acOes desses atores dentro da rede e com gue se relacionam;

e Onde? — Local em que ocorre 0s movimentos.

A partir das respostas das perguntas acima é possivel entdo construir o atlas de
controvérsias representativo e formato de telas permitindo assim visualizar a narrativa
construida e seu movimento na rede formada por atores humanos e ndo-humanos.

O atlas de controvérsias, oligopticon-Maps, permite visualizar o que cada um dos
atores representa dentro da rede que é observada, quais as a¢des sao relevantes, quais tipos de
atores sdo os mediadores, que tipo de associagdes sdo formadas por meio dessas mediacdes e
em que se manobra o cenério politico ali contido. Tal trabalho consiste em quantificar e
qualificar as relacGes observadas em cada momento e dar peso de acordo como 0s proprios
atores articulam em campo (LIMA, 2016).

Para se construir o atlas de controvérsias Lima (2016) e Veiga (2016) observam que é
necessario navegar pelas narrativas, quer dizer, construir por meio de recursos visuais para
navegacdo por meio das controvérsias. “Os oligopticons, contudo, sd0 mais que imagem

apenas, pretendem-se como dispositivos que desenham uma interface navegavel (user-
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friendlier'®) por entre as polaridades dos dados empiricos em estoque e as fronteiras
epistemologicas em tensdo” (LIMA, p. 88, 2015).

A estrutura de construcdo das telas foi composta para disponibilizar as informacdes e
0 uso de infograficos por meio do mapa — Figura 1 — Wireframe dos oligopticons-maps. O
grid é modulo no tamanho 21x39 casas, em uma folha A4, em que, possibilita adequar as
informagdes no formato sem perder a flexibilidade e dinamica (LIMA, 2016).

Figura 1 - Wireframe — estrutura espacial para desenho de mapas.

J—IJ QUE? FDU#NDD?
L | )

QUEM?

{EQMO E DNDE?

Fonte: Lima (2016) e Veiga (2016).

Cada um dos elementos dispostos no wireframe dos oligopticon-Maps segundo Lima

(2016) e Veiga (2016) possuem uma fungdo informativa da situacdo retratada no momento.

13 possibilidade amigavel para navegar nas controvérsias, como meio de facilitar ao leitor a visualizagdo do que é
apresentado.
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As telas “O que? ” e “Quando”, estdo no topo da estrutura do mapa e demostram o assunto ¢ a

linha temporal das controvérsias mapeadas — Figura 2.

Figura 2 - Demosntragdo de posicionamento e estrutura das telas “O que? e “quando?”

— 0 GUEY —~QUANDOT

Fonte: Lima (2016) e Veiga (2016).

Ja a tela seguinte do mapa “Quem” segundo Lima (2016) e Veiga (2016), lista os
atores envolvidos naquele momento representado pelo mapa, isso €, quais atores estavam
envolvidos no momento demonstrado — Figura 3. Para facilitar a compreensédo nessa etapa 0s
atores sdo separados em humanos e nao-humanos nessa tela e simbolizado por pictogramas,
0s atores humanos sempre serdo representados por icones cabeca e tronco em cores diferentes

e 0s atores ndo-humanos por icones variados de acordo com a necessidade de representacao.

Figura 3 - Demonstragéo da tela “Quem”
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Fonte: Lima (2016) e Veiga (2016).

E por ultimo ¢é apresentada a tela “Como” e “Onde” que mostram que tipo de agdo que

os atores realizaram na rede. Veiga (2016) menciona que as linhas representam as relacoes e
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demonstram que aquele ator é mediador, j& quando ndo ha linhas representada esse ator é um

intermediério que foi atraido pela movimentacdo da rede — Figura 4.

Figura 4 - Modo de visualizagio da tela “Como e “Onde”

|AT-3]

15

|mMe-2

Fonte: Lima (2016) e Veiga (2016).

Lima (2016) ainda completa que a tela “Como” e “Onde” ¢ formada por meio da
sobreposicao das telas que combinam dentro de um mesmo modo de visualizagdo — os tipos
de acdo que sdo classificados em mediadores ou intermediarios, a relevancia de cada um
presente na rede, sendo classificadas sua agencias em: baixo, médio e alto; e a sua trajetéria
associativa, mostrada pelas linhas que mostram os vinculos entre si, sendo classificados em:
Polos atratotores (AT), Estados Magmaticos (EM) e Movimentos de cristalizacdo (MC).

Nesse momento é possivel perceber por meio das representacdes dispostas no mapa o
nivel de interaces formadas por cada um dos atores no momento da rede observada. Veiga
(2016) demostra tais agéncias conforme a figura 5, em que, se utiliza anéis ao redor de cada

mediador para mostrar os niveis de agéncia.
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Figura 5 - Indicativos de agéncia demostrado pela quantidade de anéis presente.

Baixo nivel de

Médio nivel de

Alto nivel de

/Agéncla

Fonte: Veiga (2016).

Em seguida Veiga (2016) demostra que a intensidade da relacdo é representada de
acordo com o nivel em que o outro anel se encontra, isso é, quando mais perto mais perto do

n6 maior a relacdo de intensidade da relacdo ali apresentada — Figura 6.

Figura 6 - Intensidade da relacdo de acordo com a representagdo da linha nos anéis de intensidade.
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Relagdo de Média
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Relagéo de Nivel

Fonte: Veiga (2016).
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Os movimentos observados dentro do atlas de controvérsias, ja citados, s&o
representados conforme a figura 7, em que, AT (Movimentos Intermediérios) na cor amarela,
EM (Movimentos de controvérsias) na cor vermelha e MC (Movimentos em cristalizagdo), na
cor azul, os atores durante a construcao do atlas sdo cituados de acordo com cada movimento
apresentado, onde é possivel constar qual o momento passado pela controveérsias

demonstrada.

Figura 7 - Os trés movimentos dentro da rede

Movimento AT

Movimento EM

&~

|Movimento MC

F

Fonte: Veiga (2016).

Como exemplo tem-se na figura 8 a explicacdo de como interpreta as relacdes dos
atores envolvidos dentro do atlas, em que, observa-se que o ator humano (amarelo) possui
uma relacdo de alta intensidade com o ator ndo-humano (azul), deve-se notar que ja esse
vinculo é de baixa intensidade para o ndo-humano. Quando for apresentado isso, conforme a
descricdo dada, deve-se listar cada relacdo mostrada no momento, logo se essa relacéo vista
for simétrica e a quando n&o ha ocorréncia, ndo se tem a necessidade de adicionar a relagdo

duas vezes.
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Figura 8 - Possibilidade de relagdes diferentes entre dois atores envolvidos

Fonte: Veiga (2016).

Lima (2016) relata que o modelo experimental de cartografia social, isso €, 0s
oligpticons-maps é uma tentativa de diminuir a discusséo narrativa apresentada com intuito de
produzir uma leitura pautada nas evidencias e que possibilite uma clareza na navegacéo por
estes circuitos sociotécnicos. Para isso foi produzido um esboco explicativo do processo que
se inicia na complexidade dos atores envolvidos no momento representado pelo atlas de

controvérsias — Figura 9.

Figura 9 — Processo de construgédo dos Oligpticon-maps.
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Fonte: Lima (2016) e Veiga (2016).

Portanto, Veiga (2016) diz que o processo de construgdo do oligpticon-maps se inicia
pela observacdo da complexidade em seguida por sua extensdo em que se observar ator por

ator, controvérsias por controvérsia e podr fim a construcdo dos mapas por meio das
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coordenadas cartograficas, separados por suas telas (O qué? Quando? Quem? Como? Onde?),
que permitem a nagavebilidade pelas redes e divulgacdo dos resultados.

4. Oficina

A oficina foi dividida em 4 etapas nomeadas de modulos, para isso obteve-se com auxilio
as teorias da area do Design de Ambientes, Visual merchandising e Vitrinismo dos autores
Gomes (2009), Malhotra (2013), Demetresco (2014), Regamey (2013), Barbosa; Maciel e
Moreira (2014) e Moreira (2010).

a) O modulo I da atividade foi elaborada a partir do desenvolvimento individual de
algumas definigdes e a partir delas, por meio da defini¢do coletiva de cada termo
proposto para discusséo (ver item 4.4.1).

b) O modulo Il da oficina consistiu em utilizar algumas definicdes sobre Gestalt,
como linha, forma, cores etc. e suas aplicacfes (ver item 4.4.2).

e Forma e contorno: tipos de linhas (horizontais, verticais, geométricas e

organicas; tipo de formas (geométricas, organicas e fractais); e por meio de

texturas e padronagens;

e Cor: Escala cromética (cores primarias, secundéria e terciarias); cores quentes

e frias; composicdo esquemaética de cores (monocromaticas, complementares,

analogas, triangulac@es) e por meio da psicologia das cores.

e Principios do design: Equilibrio (simétrico, assimétrico, radial e

desequilibrado); ritmo (repeticdo, espacamentos — regulares, irregulares); unidade

(semelhanca, proximidade, continuidade); variedade (diferenca, distanciamento);

volume (altura, largura, espessura, peso); aromas (naturais e artificiais).

c) O mobdulo Il da atividade fundamentou-se nas discussdes da sinalizacdo,
circulacdo e possibilidades na criacdo de mobiliarios e expositores para exporem
0s produtos, para isso tornou-se necessario apresentar sobre as defini¢cBes dos
termos citados e mostra alguns exemplos de sua aplicacdo (ver item 4.4.3).

+ Sinalizagéo: informacédo, direcionamento e orientagdo, conjuntos de sinais e
comunicagdo, banner para barracas, etiquetas de informagdo de prego e
produtos.

» Circulagdo: espago necessario para circular no ambiente da feira de artesanato
com e sem obstrucdo, ergonomia (altura de alcance e movimento de visdo dos
produtos).

* Mobiliarios: elementos utilizados pelos artesdos (ds) para exporem Seus

produtos, mobiliarios possiveis a serem desenvolvidos, possibilidade de
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materiais para desenvolvimento de moveis e expositores e alguns exemplos a
serem empregados.

» Estudo de caso: loja Endossa em S&o Paulo, onde mostrou a possibilidades de
trabalhos a serem realizados em espagos pequenos.

d) O modulo 1V da oficina priorizou a aplicacdo das discussfes anteriores possuindo

como objetivo compor ambientes a partir dos produtos comercializados pelos

associados (ver item 4.4.4).

Para melhor visualizacdo da metodologia utilizada para o desenvolvimento dos

modulos da oficina, consulte o apéndice F, G, H | e a tabela sobre as metodologias,

procedimentos utilizados e referéncias consultadas — Tabela 1 abaixo:

Vale lembrar que a construcdo do percurso apresentado na tabela 1 baseou-se no

Quadro

de Diretrizes Projetuais para Design de Ambientes — Anexo B.

Tabela 1 — Metodologias e Procedimentos da Oficina

QUADRO ESQUEMATICO - METODOLOGIAS E PROCEDIMENTOS DA OFICINA

. Autor
Modulo Itens Definicédo Objetivo (0s) Consultado
A atividade
ﬁ?;z'sdtéu por Discutir sobre
apresentacdes coletividade e Autoria
dos participantes partlc_lpagﬁes dos prép_rla
em que deveriam associados frente | considerando
Coletividade falar sobre o as aGoes (.ja AAT | como base
nome do colega como meio de de trapalho a
trabalho " | mostrar a falta de | pesquisa
desenvolvido e o estratégias realizada em
tempo de coletivas dentro | campo.
participagio na da associagéo.
associagao.
Definir
individualmente
I e coletivamente
0 exercicio alguns termos
procurou discutir geun;r:? gz AAT -
e definir associacio AAT Autoria
coletivamente em 201%,) O que prépria
alguns objetivos | ; ‘29 considerando
; é artesanato e
. para torna-los como base
Questionamentos ; produtos
diante as o . | de trabalho a
definicbes caseiros? O que € pesquisa
presentes no a AAT? Esp_ago realizada em
Publico? Feira de
estatuto e " campo.
regimento da artesanato?
AAT.
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Extensao de um

Apresentar os
tipos de linhas, as
sensacgdes que

ponto, ou seja, 0 | passam e como Malhotra,
Linha somatério de alteram 2013; Filho,
varios pontos visualmente o 20009.
consecutivos modo como
percebemos o
espaco.
Contextualizar os
Figura ou tipos de formas
imagem formada | existentes e
visivel do demonstrar como
conteido, diza |daasua Filho, 2009;
Forma respeito sobre a | percepcdo e Gurgel,
Forma e contorno natureza e sensacoes 2007.
aparéncia passadas, sendo
externa do elas: geométricas,
objeto. organicas e
fractais.
Demonstrar com
Elementos que | as texturas e
contribuem para | padronagens
a composi¢do afetam a
dos ambientes, | percepcdo do Gurgel,
Textura e Padronagens | sd0 compostos | Usuario e 2007; Filho,
por meio de possibilitam 2009.
linhas e formas | destaques
que resultam em | especificos aos
uma repeticdo. | artefatos se bem
utilizadas.
Demonstrar quais
Distribuicéo s80 as cores
equidistantes das | utilizadas no dia- Eraser e
cores primérias e | a-dia e como se .
" ~ | Tom, 2012;
Escala cromética as somas de suas | deu sua formacéo Malhotra
misturas que e separagao. Ex.: 2013 ’
formam novas cores primarias, '
cores. secundarias e
terciérias.
Cores Exemplificar o
uso da cor e
. como pode-se
Esquema de cores HarmoNn 1as € utilizar propostas
SENsacoes que harménicas. EX.: Fraser e
sdo transmitidas Tom, 2012.

aos olhos.

esquemas
complementares,
monocromaticos,
anéalogos.
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Afetacdo da cor

Discutir como a

no sentido e Fraser e
. . emocionais cor |nflu~enC|a na Tom, 2012;
Psicologia das cores percepgdo dos
presentes no fatos Malhotra,
subconsciente da artefa o 2013.
comercializados
mente humana.
Estado de distribuicdo em que a acdo
resultante € uma pausa, ou seja, as forgas
que produzem a a¢do naquele momento
possuem um equilibrio.
Pode acontecer
em um ou mais
S de seus eixos,
Simétrico .
permite a
percepgdo com | Contribuir na
maior facilidade. | formatagéo da
Nenhum dos distribuicdo dos
Equilibrio Assimétrico lados opostos artefatos na
sdo iguais. barraca, isso ¢,
. Formacéo seu modo de
Radial .
circular. agrupamento.
Falta de
equilibrio.
Apresentam-se
Desequilibrado tendencia para
mudar de forma
de lugar ou
forma, isso é,
algo instavel.
Funcdo de movimento. .
Filho, 2009;
Principios Utilizacdo de um Gurgel,
do mesmo elemento 2007,
Design Repeticdo / alternado | em sua repeticdo Demetresco,
ou alternando o 2014.
produto. Demonstrar as
Exposicéo possibilidades de
. constante ou expor os artefatos
Ritmo Regulares / irregulares inconstante de pde diversos
certo produto. modos em fungéo
Linear / ndo linear | Direcionamento. de seu
Utilizagdo que movimento.
possibilita a
insercdo de
Flexivel / rigida novos produtos
em seu
movimento ou
n&o.
Modo como é percebido o elemento dentro
da exposi¢do, como modo Unico ou
diversificado. Mostrar como a
utilizagdo de
mesmo
Unidade elementos facilita

Semelhanca

Utilizacdo de um
mesmo produto,
forma, cor,
textura.

a compreensao
do usuario e/ou
cliente.
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Proximidade

Utilizacdo da
cor, tamanho,
forma, brilho,
textura de
acordo com sua
proximidade.

Continuidade

Impresséo
visual, tendéncia
do elemento
acompanhar o
outro.

Utilizacdo das trés dimensfes do espaco.

Baixo, médio e

Mostrar as
possibilidades de
utilizacdo das

Altura alto dimensdes
Volume Largura i espaciais
g Largo e estreito. presente na
Espessura Grande e barraca e as
pequena. sensacdes que
Peso podem ser
Leve e pesado. | causadas.
Utilizag8o de cheiros no ambiente como
meio de facilitar a percep¢do do usudrio as
caracteristicas do espago.
Sdo aqueles que
g g Demonstrar
se utiliza
cOmo 0 aroma
elementos o
. contribui para
Aromas Natural naturais no v -
. ficcdo do usuério
ambiente. Como .
i no ambiente e
exemplo: flores ~
suas sensacdes.
e temperos.
Aromas
Artificial desenvolvidos
quimicamente.
Mostrar a
importancia da
informagdo na
. e - . ¢ Malhotra,
Forma de identificacdo de modo objetivo | feira de 2013
para facilitar a informagédo ao consumidor | artesanato, nos Gurgél
ou usuéario do ambiente. artefatos e 2007 '
informacdes '
sobre 0s
produtos.
Elemento
utilizado para
informar os
S valores de cada
11 Sinalizacdo
produto e quem
é o responsavel | Permitir ao
pela producdo. | consumidor
acesso facilitado .
. Autoria
Etiquetas sobre valores e .
prépria.

responsavel pela
producédo do
artefato.
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Mostrar a
Cartaz que exibe importancia de
) ~ informar ao
informacdes -
usuario
sobre o local em |. ~
i informacdes
que comercializa Malhotra,
Banners referentes ao
produtog, funcionamento 2013.
Promogoes € da feira, origem
conteudo '
. dos produtos e
especificos. .
associados em
suas barracas.
Descricdo das .
P Permitir que o
caracteristicas e .
L consumidor tenha .
- materiais : ~ Autoria
Identificacdo de produto | ... informacdes .
utilizados para prépria.
~ referentes ao
confecgdo do
artefato.
artefato
Mostrar a
importancia de Gurael
Dimens6es definidas que combina e estuda | utilizar a 2003_ !
as caracteristicas fisicas do corpo humano, | ergonomia na Malh,otra
sua fisiologia e fatores psicoldgicos. Como | exposicdo dos 2013 '
exemplo: alturas, dimensdes, o olhar artefatos para '
Demetresco,
humano. orna-la 2014
acessivel ao '
consumidor.
Mostrar as
. ~ dimensdes
Dimensdes P,
Py minimas para
minimas para . ~ Gurgel,
e circulagdo no )
. x utilizacdo . . | 2005;
Circulacéo h ambiente da feira
umano em Malhotra,
de artesanato.
espacos de lo: 2013.
trafego Como exemplo:
Ergonomia ' corredores de
passagem.
Movimentos
realizados pela
acdo humana
possuindo como e Gurgel,
Exemplificar o )
base o tamanho . 2005;
Alcance alcance realizado
de cada ser el0S USUATIoS Malhotra,
humano para P ' 2013.
alcangar
determinados
objetos.
Mowme_nto Mostrar como se | Gurgel,
conseguido pelo | ,, = )
- da a visdo 2005;
Visdo olho humano
humana e seu Malhotra,
para observar
; alcance. 2013.
cada objeto.
Autoria
Mostrar a propria
. - s considerando
A Elementos utilizados para auxiliar a possibilidade de
Mobiliério e s como base
- exposicao dos artefatos e melhorar o aumentar o
expositores . L de trabalho a
aproveitamento do espaco. espaco utilizado esquisa
na barraca. pesq
realizada em

campo.
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Refere-se as
possibilidades de

mobiliarios a
serem utilizados | Estimular a
dentro do criacdo de novos
. contexto feira de |elementos para | Autoria
Tipos - .
artesanato. facilitar a propria.
Como exemplo: | exposicdo do
prateleira, artefato.
cordas, ganchos,
cestos, cabides,
pregadores.
Tipos de
materiais de Demonstrar
baixo custo e materiais .
. - P Autoria
Materiais peso para criar | acessiveis, de .
; prépria.
novos baixo custo e
mobiliéarios e/ou | facil manuseio.
expositores.
Apresentar e
) discutir as
E o projeto de possibilidades de
exposicdo dos uso dos
artefatos, isso é, |elementos
a organizacao, discutidos
Composicdo de Ambientes gestéo, durante a oficina
estratégia, na concepgéo de
ambiéncia ou ambientes que
arranjo do priorizem a
ambiente. distribuicdo dos
artefatos de modo
harménico.
Demonstrar
tipologias que
podem ser
Elementos esquematizados que facilitam a utlllzad~as ha Demetresco
x A . execugao e
concepgao da ambiéncia ou arranjo do ~ e Regamey,
. elaboracéo do
ambiente. X 2012.
projeto de
v distribuicdo dos
artefatos na
barraca.
Tipologia que
preza pela
clareza de
. . informacdes,
Tipologias facilidade
visuais e
I Demonstrar
utilizagdo de e
como a utilizagao
elementos
_ objetivos de poucos - Demetresco
Limpa (Clean) ' elementos facilita | e Regamey,
da visualizacdo | 2012.

dos artefatos
comercializados.
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Tipologia Apresentar
i possibilidades de
especifica para
trabalho na
ser usada em -
. exposicao de
datas especiais .
artefatos, a partir, | Demetresco
. em que
Data Comemorativa o de elementos e Regamey,
priorizem o uso .
decorativas de 2012.
de elementos e datas especificas
cores que . P o
. | como: Natal, Dia
rementem ao dia
. dos Namorados e
comemorativo. . <
Dia das Mées.
Tipologia com
muitas Discutir sobre a
informacdes em | obrigacdo de
que possuem expor varios
caracteristicas elementos, porém | Demetresco
Carregada minimas em sua | sobre a e Regamey,
execucdo, como | necessidade de 2012.
exemplo a manter uma
utilizagéo de padronizacao
organizagéo por | e/ou organizagéo.
tipo e tamanho.

Fonte: Autoria propria elaborada por meio dos estudos realizados para concepgdo da oficina.

5. Anadlise, interpretacdo dos dados e construcao narrativa do trabalho de campo por meio
de todos os registros coletados em campo e por meio da CC.
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4. TRABALHO DE CAMPO

O trabalho de campo iniciou-se em maio de 2015 e foi realizado durante os dias que
acontecem a Feira de Artesanato da AAT, em algumas reunides da associacdo e pelo
acompanhamento da feira em outros locais, quando convidados para expor em algum evento
na regido do Sul de Minas. O encerramento do campo aconteceu em dezembro de 2016 e tem
seu carater fundamentado no modo empirico disposto pela ANT.

Definiu-se pela nao identificacdo do artesdo a partir de seu nome e optou-se por numerar
cada um dos associados entrevistados, tal medida se deu para manter a privacidade de suas
falas colocadas na dissertacdo, para evitar possiveis atritos.

O trabalho de campo é dividido em trés momentos. O primeiro dispde sobre Itajuba e a
Associacdo Artes da Terra tendo como intuito contextualizar algumas questfes importantes
para compreender 0s espacos no ambito da Feira de Artesanato. No segundo momento séo
explicitados nos infimos detalhes os ambientes em que estdo inseridas a Feira de Artesanato
da Associagdo. A partir dessa circunstancia, desenvolveu-se o terceiro momento, em que se
realizou a oficina dividida em 4 mddulos e posteriormente a analise das controversias geradas
pela atividade e 0 guia para os artesdos quanto as exposi¢des de produtos.

Entretanto, como mencionado por Latour (p. 31, 2012) “Os deveres do cientista social
mudam concomitantemente: jA ndo basta restringir aos atores ao papel de informantes de
casos de tipos de bem conhecidos. E importante devolver-lhes a capacidade de elaborar suas
proprias teorias sobre a constitui¢do do social”, isso €, construir a narrativa por perspectivas
diferentes, as informacfes construidas e representadas nesse texto sdo complexas e amplas,

pois, buscou-se trabalhar pela epistemologia proposta por Latour.

4.1 Cidade de Itajuba/MG

A cidade reconhecida pelo seu parque industrial, suas instituicGes de ensino e por belas
paisagens, o municipio esti localizado na regido do Sul de Minas Gerais e possui uma
populagéo estimada em 96523 habitantes segundo o senso do IBGE de 2016 (IBGE, 2016).
Sua localizacdo é privilegiada por estar proximos de médios e grandes centros urbanos, como
as capitais de S&o Paulo e Rio de Janeiro, como exemplificada na figura 10 — Itajuba, entorno

e Seus principais acessos.

“Itajubd foi fundada em 19 de marco de 1819 e em 27 de setembro de 1848
foi emancipada e, conforme a Lei n® 355, de 27 de setembro de 1848, a
abrangéncia dos seguintes territorios: a “ freguesia de mesmo nome” (que
abrangia o atual municipio e Pirangucu), Cristina (Espirito Santo do
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Cumquibus), Pedralva (S&o Sebastido da Capituba), Brasépolis (Sdo Caetano
da Vargem Grande) e Delfim Moreira (Soledade de Itajuba). Pouco tempo
depois esses territorios foram se desmembrando de Itajubd” (ITAJUBA,
2016).

Figura 10 — Itajubd, entorno e seus principais acessos.

Belo Horizonte
»-)- Aeroporto | Avort

weme Pista Dupla | Ooutie Track
e Pista Simples | Simple Track

Juiz de Fora

...................

.....................

Fonte: http://www.itajuba.mg.gov.br/imagens/mapa.jpg, 2016.

O contexto historico da cidade esta inserido na descoberta do ouro ao final do século XVI1I
quando “O Padre Jodo de Faria e seu cunhado [...] e outros bandeirantes, sob o comando de
Borba Gato, encontraram ricas zonas de garimpagem na legendéaria Mantiqueira [...]. Em
1740, novos descobridores foram atingindo a localidade ai erguendo suas casas [...]”
(CIDADES IBGE, 2016). Porém, somente em marco de 1819 acontece a fundacdo do
municipio, antes nomeada como Boa Vista. O nome do municipio esta associado a palavra
indigena Itagyba que possui como significado “Rio das Pedras que do alto cai” em referéncia
a cachoeira junto as minas de Miguel Garcia Velho'* (ITAJUBA, 2016)

O turismo local est4 associado as cachoeiras no entorno da cidade, mirantes e reservas,
serras, picos e cumes, arquitetura, templo religioso de Nossa Senhora da Agonia, artesanato
local e pela constituicdo da Universidade Federal de Itajuba (ITAJUBA, 2016).

14 Fundador da primitiva Itajuba, onde hoje esté inserido o municipio de Delfim Moreira (ITAJUBA, 2016).
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A Universidade Federal de Itajubd - UNIFEI, fundada em 23 de novembro
de 1913, com o nome de Instituto Eletrotécnico e Mecénico de Itajuba -
IEMI, por iniciativa pessoal do advogado Theodomiro Carneiro Santiago, foi
a décima Escola de Engenharia a se instalar no pais. [...] Sua denominagéo
foi alterada em 16 de abril de 1968 para Escola Federal de Engenharia de
Itajuba - EFEI. A competéncia e 0 renome adquiridos em mais areas de
atuacdo conduziram ao desdobramento do seu curso original em cursos
independentes de Engenharia Elétrica e de Engenharia Mecéanica, com
destaque especial para as énfases de Eletrotécnica e Mecénica Plena. Iniciou
em 1968 seus cursos de pos-graduacdo, com mestrados em Engenharia
Elétrica, Mecénica e Biomédica, este Gltimo posteriormente descontinuado.
Em resposta a evolucdo da tecnologia e a expansdo das novas areas
contempladas pela Engenharia, a UNIFEI ampliou as suas énfases em 1980,
passando a incluir a de Producdo, no curso de Engenharia Mecénica, e a de
Eletronica, no de Engenharia Elétrica. [...] A concretizagdo do projeto de
transformacdo em Universidade deu-se em 24 de abril de 2002, através da
sancdo da lei nimero 10.435, pelo presidente da Republica, Fernando
Henrique Cardoso (UNIFEI, 2016).

Acredita-se que o artesanato presente na cidade é exposto e comercializado hoje por meio
de duas associacgdes: a Associagdo de Artesanato Artes da Terra, que expde seus artefatos em
uma feira na Praca Getllio Vargas; e a Associacdo de Artesdos de Itajubd, que expde seus

produtos na Praca Wenceslau Braz ambas localizada no centro da cidade (ITAJUBA, 2016).

4.2 Associacao Artes da Terra (AAT)
A Associacdo Artes da Terra - AAT € uma instituicdo de artesdos e produtores caseiros da
cidade de Itajuba localizada no Sul de Minas Gerais, uma entidade sem fins lucrativos, de

carater juridico com autonomia administrativa, financeira propria.

A Associagdo Artes da Terra foi criada em 11 de maio de 2011, inspirada na
capacidade do ser humano em usar sua criatividade, e com finalidade de
mostrar a qualidade de suas habilidades através de seus trabalhos, bem como
dar oportunidade a todas as pessoas que gqueiram apresenta-se em qualquer
modalidade artistica ou cultural de nossa cidade e regido (REGIMENTO DA
ASSOCIACAO ARTES DA TERRA, 2013).

Segundo o Artesdo (3) 38 a AAT teve seu nome definido por ela “Até esse nome Artes
da Terra foi eu que coloqueli, eu falei que todo mundo produz alguma coisa e € tudo nosso
aqui da regido, uai, entdo vamos por ‘Artes da Terra’, nds comegamos com 3 artesaos (&s) e
depois o povo foi gostando e foi crescendo. ” (ENTREVISTA, 08 ABRIL DE 2016).

As atuais finalidades da AAT serdo apresentadas resumidamente abaixo conforme
descrito em seu Estatuto da Associagdo Artes da Terra (2012):
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a) fortalecer, promover e integrar os associados, despertando ac¢des coletivas e servigos
que contribuam para o fomento das exploracOes artesanais e de manufatura caseiras, tentando
valorizar as condicGes de vida dos associados;

b) integracédo de seus associados a partir de ampla politica na busca de obter solugdes
dos diversos problemas apresentados e encaminhados as autoridades competentes;

c) viabilizagdo de recursos para que possam desenvolver seus trabalhos
proporcionando-lhes atividades econémicas, culturais, desportivas e sociais;

d) colaboracdo entre os Poderes Publicos e Conselhos por meio de relato dos
problemas da Associagéo e solicitando solucGes da entidade;

e) promocao de atividades individuais ou coletivas que resultem no levantamento de
fundos para as necessidades da associa¢ao;

f) firmar convénios com associacdes congéneres;

g) defender os interesses dos associados contra todas as formas de discriminacao,
priorizando a melhoria das condigdes de trabalho e garantia dos direitos dos artesaos.

Para explicitar o funcionamento da associacédo foi elaborado o organograma 1 abaixo,
referindo-se a assembleia geral como o 6érgdo maximo da entidade; a diretoria como
responsavel pela a parte executiva ndo podendo ser reeleita por mais de uma vez e cabe aela a
responsabilidade de tomar as decisdes; o conselho fiscal, 6rgdo responsavel por fiscalizar os
atos da diretoria executiva no setor financeiro (ESTATUTO DA ASSOCIACAO ARTES DA
TERRA, 2012).

Organograma 1 - Funcionamento da Associacdo Artes da Terra

Fonte: elaborado pelo autor a partir do estatuto da associacéo, 2016.
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O Estatuto da AAT determina que o numero de associados € ilimitado e é permitido
associar-se ao seu quadro social, artesdos (&s) e produtores caseiros com idade superior a 18
anos, desde que se comprometam aceitar e cumprir o estatuto, regimento e resolucdes da
associacdo e das condigcbes a capacidade técnica de prestacdo de servigo pela associagdo
(ESTATUTO DA ASSOCIAC}AO ARTES DA TERRA, 2012).

Ja o desligamento do artesdo perante a associacdo se da mediante a participacao
minima de 6 meses e ele podera ser admitido novamente na associacdo a partir da aprovacao
de sua diretoria (ESTATUTO DA ASSOCIACAO ARTES DA TERRA, 2012).

No regimento da AAT é possivel perceber com mais clareza o processo de entrada de

novos associados:

Art. 2°

81° - As inscrigdes somente serdo aceitas no periodo de janeiro a setembro
do ano em curso.

82° - As inscri¢cBes na AAT para a venda de produtos artesanais e alimentos
caseiros a Feira de Artesanato deverdo ser submetidas a critérios de selecdo
similares, sendo que os produtos alimenticios sdo obrigados a obedecer aos
critérios de Fiscalizagdo Sanitaria Municipal.

“Art. 3° - Os artigos devem ser de fabricacao artesanal e confeccionados pelo
préprio inscrito.

Art. 4° - A Diretoria se baseard em critérios de qualidade e técnica na
fabricacdo dos produtos para aceitar a sua exposi¢éo, tais como: acabamento,
material usado e diversificacdo de produtos.

Art. 5° - O artesdo ou produtor caseiro selecionado e aprovado devera
adquirir sua barraca dentro dos padrdes das ja existentes (cor, tamanho e
modelo).

Art. 7° - Na feira de artesanato ndo ha limitacdo de barracas de produtos
semelhantes

Art. 8° - N&o serdo aceitas as inscricbes de artesdo e/ou produtor caseiro
inscrito na Associacdo Artes da Terra em outras feiras de artesanato na
cidade de ltajub4d a0 mesmo tempo (REGIMENTO DA ASSOCIACAO
ARTES DA TERRA, 2013).

A participacdo de cada associado esta condicionada ao pagamento de uma taxa de
entrada e contribuicbes mensais no valor de R$ 35,00, esse valor é referente a taxa de
manutencdo e pagamento do funcionario responsavel por montar, desmontar e vigiar as
barracas na praca durante os dias da feira, ressalta-se que as barracas permanecem montadas
de sexta-feira para sdbado, dia em que acontece a Feira de Artesanato da Associacdo Artes da

Terra.
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E importante lembrar que devido a grande rotatividade dentro da associagéo, tornou-se
extremamente dificil contextualizar os periodos anteriores a inser¢do do pesquisador, pois
poucos artesaos estdo presentes desde a fundacdo da associacao.

O historico da associacao se da pelo registro de atas em suas reunides e pelo livro de
presenca que deve ser assinado por todos os artesdos (&s) presentes no dia do funcionamento
da feira, como a pesquisa objetivou acompanhar o momento desde a entrada até a saida do
pesquisador, entendeu-se que ndo seria necessario buscar esses registros, pois, foi observado a
rede presente nestes momentos, ja& que 0s momentos passados provavelmente se tornaram
caixas-pretas.

A tabela 2- Associados no periodo de maio de 2015 a outubro de 2016, apresenta um

provavel nimero de associados presentes durante o periodo de insercdo no campo.

Tabela 2 - Associados no periodo de maio de 2015 a outubro de 2016

Identificagéo se%ﬁgtsigstrfoegsiggsé;nr?:le;z\?r? Ainda esta na associagdo?
Artesdo(d) 1 15 anos Sim
Artesdo(d) 2 ok ok Sim
Artesdo(d) 3 2 semanas Sim
Artesdo(d) 4 1 ano e meio Sim
Artesdo(d) 5 10 anos Sim
Artesdo(d) 6 *okk Sim
Artesdo(d) 7 2 anos Sim
Artesdo(d) 8 2 anos Sim
Artesdo(d) 9 ok ok Sim
Artesdo(d) 10 6 meses Néo
Artesdo(d) 11 15 anos Sim
Artesdo(d) 12 1ano Néo
Artesdo(8) 13 2 meses Sim
Artesdo(d) 14 15 anos Sim
Artesdo(d) 15 *oxk Né&o
Artesdo(d) 16 15 anos Sim
Artesdo(d) 17 6 meses Né&o
Artesdo(d) 18 *okk Sim
Artesdo(d) 19 1 ano e 6 meses Sim
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Artesdo(d) 20 6 meses Né&o
Artesdo(d) 21 2 anos Sim
Artesdo(d) 22 3 anos Sim
Artesdo(d) 23 15 anos Sim
Artesdo(d) 24 3 anos Sim
Artesdo(d) 25 4 anos Sim
Artesdo(d) 26 ok ok Sim
Artesdo(d) 27 3 anos Né&o
Artesdo(d) 28 ok ok Sim
Artesdo(g) 29 *oxk Sim
Artesdo(d) 30 6 meses Né&o
Artesdo(gd) 31 1 ano e 6 meses Sim
Artesdo(gd) 32 9 meses Né&o
Artesdo(gd) 33 3 anos Sim
Artesdo(d) 34 ok ok Né&o
Artesdo(8) 35 6 meses Né&o
Artesdo(8) 36 8 anos Sim
Artesdo(d) 37 ok ok Né&o
Artesdo(d) 38 15 anos Né&o
Artesdo(d) 39 ok ok Sim
Artesdo(d) 40 2 anos Sim
Artesdo(d) 41 ok ok Sim
Artesdo(d) 42 1 ano e 6 meses Sim
Artesdo(d) 43 ok ok Né&o
Artesdo(d) 44 6 meses Néo
Artesdo(d) 45 ok ok Sim
Artesdo(8) 46 ok ok Sim
Artesdo(8) 47 ok Sim

Fonte: autoria propria, 2016.

Durante o acompanhamento dessa pesquisa foram listados 47 artesdos e/ou produtores,
sendo que até 0 momento 14 associados se desligaram da associa¢do. Por meio da tabela 1

percebe-se que somente 5 associados permanecem desde a fundacdo da AAT e que a média
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em anos dos associados estd entre 2 — 3 anos, isso €, aproximadamente 1/3 dos associados
acompanhados deixaram a AAT durante a pesquisa.

Em conversa com a artesdo (&) 30 foi mencionado que sua saida se deu pela
inseguranga presente na praga, “Uma vez Vi que tinha um rapaz com uma garota vendendo
droga, minha barraca ficava no centro da praca e presenciei isso no sdbado pela manha. Me
senti insegura, fora o cheiro de xixi e de maconha presente no espaco. Desse jeito acabei
resolvendo sair”. E em conversa com a artesao (&) 25 soube-se 0 motivo da saida do artesdo
() 35, “ela ndo podia vim todos os dias, e acabou que s estava presente de 15 em 15 dias, eu
procurei conversar com o pessoal para entendermos a necessidade dela, porém, eles votaram e
eu n&o consegui que ela continuasse na AAT, sentirei falta da minha amiga”.

Ja o artesdo (3) 23 menciona que “A feira esta fraca por causa do local onde ela esta,
as pessoas sO passam aqui para ir no mercado. T4 muito, muito fraco. Muitos associados
desistiram, se eles vém que o negdécio té fraco eles saem. [...]” (CADERNO DE CAMPO, 02
DE ABRIL DE 2016).

Ao questionar outros artesaos (&s), constatou que em muitos casos, alguns se associam
achando que irdo ter um retorno excelente e em muitos casos isso acaba ndo ocorrendo e a
permanéncia desse associado se torna minima de 6 meses, conforme especificado no
regimento da AAT, tal percepcdo foi possivel por meio das conversas e entrevistas realizadas
ao longo do trabalho de campo.

Para contextualizar o tipo de artesanato exposto e comercializados pelos associados
realizou-se uma entrevista com alguns artesdos e produtores com intuito de especificar o
artefato produzido, como aprendeu a fazer e o local onde é confeccionado, conforme
especificado na tabela 3 — Artesanato produzido, onde aprendeu a fazer o artesanato e local

onde é confeccionado.

Tabela 3 - Artesanato produzido, onde aprendeu a fazer o artesanato e local onde é confeccionado

Onde aprendeu a fazer o Em que local
Identificacdo Artesanato produzido artesanato/produto produz o
alimenticio? artesanato?

Bijuterias (colares, brincos, pulseiras, anéis)

Artesdo(8) 1 - . Disk Biju Em casa
feitos com pedrarias, perolas e sementes

Artesao(d) 2 Roupas para bebés ke Em casa

Arteséo(é) 3 *kKk *kk *kKk

Artesao(d) 4 Arométicos para ambientes ek Em casa

Artesdo(8) 5 Tergo, pulseiras, dezenas, adornos, livros Em casa Em casa
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Artesdo(d) 6

Patchwork, produtos em tecidos para bebé,
feltro e croché

Sozinha e aulas on line

Em casa, sala para
producéo

Artesdo(d) 7

Farinha de Tapioca e ingredientes

Com a mae

Em casa

Artesdo(d) 8

Ponto cruz, hardanger, crivo, patchaplique

Revistas e aula particulares

Em casa, quarto
especifico para
producdo

Artesdo(d) 9

Licores diversos e trufas de chocolate

*kk

Em casa, cozinha.

Artesdo(d)

10 Cocada e bolo para festas Sozinha e dom de familia Em casa
Artelszi\o(a) Pano de prato, alrzgf;dea}ssa, tapetes, caminho Sal4o da Igreja Matriz Em casa
Artesdo(d) 12 Ponto cruz, tricd, bijuterias Mae, revistas, sites e Em casa
youtube
Artesdo(d) Kits de cozinha, jogo americano, aplique de

13 tecidos em toalhas e objetos Fkx Em casa, sala
Artesdo(d) Pulseiras, colares, enfeite chinés, chaveiros, . .

14 letras Artigos para casa e livros Em casa
Artesdo(d)

15 **k*k **k%k *k*k
Artelsgo(a) Crepe suigo e mini pizza Com a vida Em casa
Artesdo(d) Doces caseiros (batata, batata rocha, cidra i fCas_aI{dos

17 abobora etc.) Familia amiliares
Artesdo(d) | Roupas para bebé (fralda, toalhinha, babador,

18 sapatinho) falalel Em casa, quarto

Mantas de viagem, mantas de pé de cama e
X /x sofa, mantas infantis, mantas para bebés,
Artesdo(d) e . Em casa, quarto de

19 trocador de bolsa para bebé, jogos Comigo mesma costura

americanos, caminhos de pesa, suportes para
portas
Artesdo(d) Chaveiros, tapete_, caixa de joias, pdo de TV, revistas e cursos Em casa

20 prato, flores, anjos de corda, bonecas
Artesdo(d) Toalha bordada de fita, caminho de fita, TV, com outras pessoas € Em casa

21 oratério aulas particulares
Artesio(d) Patchwork, feitos de tecidos, utilitarios Em casa, quarto

29 (bolsas, nécessaire, toalhas, manta, lixeiras Professora particular especifico para

para carro, almofadas etc.) producdo
Artesdo(d) . . . . Em casa, quarto
23 Pinturas em caixas em mdf, velas decorativas Com a minha sogra especifico para
e sabonetes artesanais producdo
Artezsio(a) Colcha, almofadas e bolsas Sozinha e internet Em casa
Artesio(d) Em casa, barracdo
o5 Bichos em pellcia Com minha irmd especifico para
producdo
X /x Produtos feitos com reciclagem e grande
Artesdo(8) :
parte, pesos para porta, chaveiros, cofres para
26 H H *k*k
criangas, cestas, garrafas decorativas Em casa, sala
Artezsgo(a) Tudo em croché Sozinha, vendo a V6 fazer Em casa
Artesdo(8) Casa da mae,

28 Pintura em mdf decoupage e patchwork il garagem
Artesdo(d)

29 *k*k *kxk *k%k
Artesdo(d)

*kxk *k%k

30

Mandala em 13
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Artesdo(d)

Bolo de milho verde, pastel de milho e bolo

31 salgado Em casa Em casa
Artesdo(d) | Camiseta estampada, vestidos, saia, quadros, Em casa Em casa
32 arte em vinil, livros poéticos
Decoupage em vidros, pano de prato, moda Em casa. cozinha
Artesdo(d) cozinha, topearia, fuxicos, pathapliqué em CUrsos uartol uintal '
33 panos de pratos, toalhas de mesa, flores em q ' d
EVA etc....
Artesdo(d) | Crochés feitos com barbantes, bichinhos para
34 decoragdo de quarto de crianga em feltro il Em casa, sala
X /x Panos de prato com pintura, bonecos de pano, | Na igreja S&o Paulo e na .
Artesdo(d) 35 tiaras de cabelo, vestido para bonecas Escola Bradesco Em casa e na feira
Artesdo(d) Artesanato com tecidos, jogo americano, Através de cursos e com Em casa. quarto
36 bolsas, artigos pra cozinha, decoracdo familiares d
Artesdo(d)
37 **k* **k%k **k*k
Em casa,
Artesdo(d) Pano de prato, certinhas de péo, patchwork, Cursos quartinho
38 bordados, croché destinado a
producéo
X /x Em casa, em um
Arte;go(a) Croché infantil (tocas, sapatinhos, babado Amiga cantinho da sala
etc...) e roupas para bonecas
Arte:go(a) Biscuit, cabaca e pinha Sozinha Em casa
Artesdo(d) Em um cémodo
41 Sandélias em borracha i especifico de casa
X /x Croché, pano de prato com bicos em croché,
Artesdo(d) . . .
42 caminho de mesa, blusas, tapetes, sapatinho Tia Em casa, quarto
de bebé, moda praia
Artesdo(d)
43 Artigos em madeira Fkx Hkx
Artesdo(d) 44 | Bolos diversos (cenoura, chocolate etc....) Sk Em Casa, cozinha
Artesdo(d)
45 **k*%k **k%k **k*k
Artesdo(d)
46 Suspiro Fkx Hkx
Artesdo(d)
47 *k*k **k%k *k%k

Fonte: autoria prépria, 2016.

Devido a auséncia, entrada e saida dos integrantes, tornou-se impossivel coletar as

informacdes de todos os associados durante a inser¢do do pesquisador. A partir da elaboracéo

da tabela 2 averigua-se que grande parte do artesanato desenvolvido na AAT esta agrupado na

parte de producdo de bordados confeccionados a méo com pequenos auxilios de maquinas. As

atividades artesanais desenvolvidas em sua maioria ndo fazem parte da tradicdo familiar, onde

tem-se a aprendizagem com algum familiar, porém, vale destacar que s&o utilizadas técnicas

diversas na producdo desses artefatos. Percebeu-se que todos utilizam as suas residéncias para

produzir o que é exposto e comercializado na feira da AAT.
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Também por meio da insercdo na AAT identificou-se a presenca de uma logo

padronizada utilizada nos uniformes, banners e cartdes de visitas, conforme mostrados nas

imagens 11, 12 e 13.

Figura 11 - Uniforme da AAT

Fonte: autoria propria, 2015.

Figura 12 - Banner da Associacdo Artes da Terra

Sy iale
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¢ Rualidade

Fonte: autoria prépria, 2016.
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Figura 13 - Cartéo de Visita da AAT

Toda Sexta-Feira Praca Jetulio Vargas
das 10:00h as 17:00h ao lado da Escola Coronel
Carneiro Junior

- Sabados das Itajuba - MG
® ). 8:30h as 13:00h

Fonte: autoria prdpria, 2016.

O artesdo (&) 25 menciona que o uso de uniforme é obrigatério durante os dias que
ocorre a feira e que na maioria das vezes esquece de pegar o banner no barracéo e posiciona-
lo na praga onde ocorre a feira (CADERNO DE CAMPO, 27 DE JUNHO DE 2015). Vale
observar também o erro de ortografia presente no cartdo de visita, em que, deveria escreve-se
Praca Getulio Vargas, e esta escrito, Praca Jetulio Vargas, entretanto constatou que muitos
dos associados utilizam o cartdo de visitas com a grafia errada. Acredita-se que isso é
contribui para mostrar a falta de atencéo aos detalhes dentro da organizacdo da associagéo.

Porém, vale mencionar que até o final da pesquisa de campo alguns artesdos (&s)
desenvolveram seus proprios cartdes de visita, assim como logo e embalagens com uma
identidade propria do trabalho que é desenvolvido. Reconhece que tal fator demostra mais
uma vez a falta de unidade e estratégia como uma associacdo que estd a 15 anos em
funcionamento.

Portanto a ATT € uma entidade que possui estatuto, atas de registro, regimento interno
e alvard de funcionamento — gratuito e de renovacdo anual. Suas reunides ocorrem
mensalmente ou a cada 2 meses, no inicio da pesquisa seu espaco de reunido era o Museu
Wenceslau Braz, proximo a rodoviaria da cidade e hoje elas ocorrem na CDL (Camara de

Dirigentes Lojistas) no centro da cidade de Itajuba.

4.2.1 Outros atores: elementos inseridos na AAT
Ao longo da inser¢cdo no campo de pesquisa, pode-se notar dois fortes elementos
citados pelos artesdos, sendo eles:
a) Intecoop: Incubadora Tecnoldgica de Cooperativas Populares da Universidade
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Federal de Itajub4. “Tem como missdo mobilizar grupos populares por meio do trabalho
coletivo, do incentivo a autogestdo e da transferéncia de tecnologia, como forma de promover
a cidadania de acordo com os principios da economia solidaria” (UNIFEI, 2016).

Segundo o artesdo (&) 25 a AAT € incubada na Intecoop e em alguns momentos séo
convidados a participarem de oficinas dadas pela incubadora e a exporem seus produtos na
feira de produtos orgéanicos na Praca do BPS — Pragonha, “l4& podemos colocar até trés
barracas [...], em alguns momentos também recebemos treinamentos sobre economia
solidaria”. (CADERNO DE CAMPO, 27 de junho de 2016). E também por meio da Intecoop
aonde ocorre o auxilio juridico da AAT, tal como contador.

Outra fala bem presente nos relatos da pesquisa de campo foi sobre a criagdo de um
site para AAT através da Intecoop. Em uma das reunides, onde estiveram presentes membros
da incubadora, foi possivel ter acesso ao site, porém, 0 mesmo ndo continha todas as
informacdes da associacdo, produtos, e em alguns casos foi criticado por alguns artesaos (as).

b) Prefeitura Municipal de Itajuba

A prefeitura de Itajuba é o item mais citado pelos artesdos (as) dentro da AAT,
pois € através dela que se obtém o alvara de funcionamento e o apoio em alguns eventos:

e Ajuda de custo para transporte quando convidados a exporem em outras

cidades;

A prefeitura disponibiliza o Onibus para viagens em outras feiras de
artesanato (quando disponivel e agendado previamente) ou para eventos.
Quando se ha uma ocasido especial e é necessario de iluminagdo para as
barracas contamos com o apoio da prefeitura também, onde sempre estamos
em conversa com o diretor da cultura da cidade (CADERNO DE CAMPO,
27 DE JUNHO DE 2015).

e Permissdo para exporem na pracga principal da cidade em datas comemorativas;
e Galpdo onde guardavam o material da Feira de Artesanato da AAT.

Destaca-se que desde o inicio do trabalho de campo os associados possuem um grande
objetivo de terem a Feira de Artesanato da AAT movida para praca principal da cidade (Praca
Theodomiro Santiago), pois creem que la o fluxo de pessoas € maior, o local € mais central e
condiz melhor com a visibilidade que deveria ser dada a feira. Como mencionado acima em
alguns momentos a AAT acaba recebendo a autorizagdo para funcionar nessa praga, essas
datas geralmente sdo: dia das maes, dos namorados e natal.

Uma das grandes expectativas que se pode acompanhar foi a liberacdo para realizarem

a Feira de Artesanato na Praca Theodomiro Santigo durante o periodo do Natal de 2015.
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O artesdo (&) 23 ficou responsavel pela configuracdo do layout — figura 14 - segundo o
artesdo (&) 25 “Ja possuimos o aval da prefeitura para utilizamos a praca que foi recém
reformada e reinaugurada, ficaremos la entre os dias 14/12/2015 — 24/12/2015, 1a& o
movimento é melhor e conseguimos vender mais” (CADERNO DE CAMPO, 31 DE
OUTUBRO DE 2015). Porém foi relatado pelo mesmo artesdo (&) que ainda ndo obtiverd o
alvard para alteram o local na data de fim de ano.

Pedimos para ficar ali em frente ao Buteko's®, o comeco da feira se da em
frete a0 Vadinho e faz um ‘U’ e ficara por ordem, os mais antigos da feira
ficam na frente, em frente ao Vadinho'®, e em frente ao Buteko's e pega o
corredor inteiro [...] o Vadinho € o inicio por causa da circulagdo (fluxo de
pessoas), ano retrasado ficamos no fundo da praga (préximo a biblioteca) e
dessa vez foi pedido para que fosse nesse local, por causa do fluxo, relato do
artesdo(&) 23 (CADERNO DE CAMPO, 31 DE OUTUBRO DE 2015.)

Segundo o artesdo (&) 23, o responsavel pelo projeto, sob autorizacdo do artesdo (&) 25.
“O desenho do projeto foi feito no computador pelo meu marido, eu falei para ele e ele
desenhou” (CADERNO DE CAMPO, 31 DE OUTUBRO DE 2015).

Figura 14 - Proposta de utilizac8o da Praga Theodomiro Santiago para o natal de 2015

Fonte: desenvolvido pela Associagdo Artes da Terra (AAT), 2015.

15 Burgueria localizada no calgadéo da praga Theodomiro Santiago.
16 Cafeteria localizada na parte lateral do calgaddo da praga Theodomiro Santiago.
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Ainda de acordo com o artesdo (&) 23 em novembro aconteceria uma reunido para
colocarem o nome de todos de acordo com a disposi¢do das barracas na praca Theodomiro
Santiago. Foi também ressaltado que o desenho em “U” nédo foi elaborado de acordo com o
desenho da praca e que a area de alimentacdo estaria centralizada no ambiente, esse formato
mencionado em “U” ¢ demonstrado na figura 12 acima.

A partir desse relato, fica claro a organizagdo de alguns artesdos (&s) para ocuparem
um local mais central e com um fluxo maior durante o periodo natalino, porém, em conversa
posterior ao final do ano de 2015, constatou a ndo autorizacdo da prefeitura de Itajuba.
Segundo alguns associados, foi dito pelo prefeito que a feira de artesanato iria deixar a praga
recém-inaugurada favelada e que a praga ndo foi reformada para isso. Ao questionar o artesdo
(&) 23 o motivo da Feira de Artesanato da AAT ndo ser alterada para a outra praca deve o

seguinte comentario:

N&o sei, tem que perguntar para o prefeito. Gostariamos muito de mudar pra
14, mas tem que ver com a prefeitura. Antes de ser construida a praga nova,
eu tinha até a promessa que nos iriamos para 14, inclusive o comércio dali,
restaurantes, assinaram e falaram que ndo tinha problema da feirinha da
Artes da Terra ficar 14, mas agora, depois da praca pronta ja soube que ndo
vamos pra |4, a praga t& nova, ndo sei o que (CADERNO DE CAMPO, 31
DE OUTUBRO DE 2015).

No inicio de 2016, ap6s o periodo de recesso da AAT (janeiro de 2016), novamente
tocou-se no assunto — a ndo ida para a praca Theodomiro Santiago no periodo do Natal, foi
percebido uma grande insatisfacdo dos associados perante a prefeitura de Itajuba, pois além
disso a prefeitura ndo iria mais ceder o espaco onde estavam guardados o material da AATY.

Tal assunto sobre a alteracdo do galpdo onde guardavam os materiais ja foi

mencionado em outras ocasides:

Durante a volta para Itajuba (Feira Folcldrica em Santa Rita do Sapucai), foi
possivel acompanhar algumas conversas que estavam relacionadas a AAT. O
assunto principal entre os artesdes (as) foi sobre a possivel mudanca do local
onde guardam a estrutura das barracas e seus produtos, pois a prefeitura
colocou em leildo o espago proximo & Praca Getdlio Vargas, porém, o
secretario de cultura da cidade ajudaria a disponibilizar outro local
(CADERNO DE CAMPO, 22 DE AGOSTO DE 2015).

O depdsito onde é guardado as matérias da AAT foi vendido e o secretéario
de cultural, estd comprometido em ajudar a encontrar um novo local para

17 O galpao emprestado pela prefeitura foi leiloado.



95

armazenarem o0s materiais da AAT, informado pelo artesdo (&) 12~
(CADERNO DE CAMPO, 26 DE SETEMBRO DE 2015).

Porém, somente em abril de 2016 pode-se verificar o real relato sobre a nao alteracdo
de local da Feira de Artesanato da AAT durante o periodo natalino, tal assunto foi detalhado

pelo artesdo (&) 25:

De inicio nds sabiamos que iamos, quando chegou a véspera do natal,
quando mandei a licitacdo pra l& o secretario de cultura mandou um e-mail
para artesdo (&) 23 dizendo que n6s ndo iamos participar da feira mais |4 em
cima, gue ele ndo gueria nenhum camelo I4. Depois veio pra n6s aqui que ele
ia botar uma redoma de vidro 14, pra ndo ter acesso a esse tipo de ambulante
e no6s por exemplo. Até estamos meio assim |4 com eles, porque amanhd
tinhamos um evento pra fazer 14 em Santa Rita e mesmo com a justificativa
gue eles deram gue pedimos em cima da hora. Sabemos que a prefeitura tem
muito 6nibus e poderia ter ajudado, e aberto uma excecdo pra nos. Entdo,
porque ali na praca antiga nds faziamos 14 em cima uma vez por més, evento
do dia das mées faziamos 10 dias 14, no dia das criangas faziamos 3 - 4 dias
14 e isso foi cortado, eu ndo vejo o porqué, ele ndo quis que a gente fosse pra
14, mais pro outro lado tem muito vandalo que ja estdo destruindo o que ja
foi feito, tem cachorro que nada la dentro, de bebum que nada 14 e isso ja foi
até postado na internet (quanto a fonte construida na praga Theodomiro
Santiago).

Entdo, essa coisa que eu te falo, tem coisas que a gente fica chateado, a gente
ndo tem apoio da prefeitura nem de um lado nem de outro. A gente nem
precisa nem pede e quando a gente pede é negado. Na época eu andei muito
de bate-boca com o secretario, porque a gente pedia coisas pra ele e ndo
eram aceitas, eram negadas.

Al eu perguntei para ele cadé o dinheiro da cultura de Itajuba? Nés somos
uma associagdo de artesanato, nds somos uma cultura de Itajubd, onde esta a
nossa parte? Ai tenta justificar de um lado, tenta justificar de outro acaba que
ndo chega a lugar nenhum, teve um tempo que até parei de me relacionar
com eles 1& porque toda vez que iamos fazer um pedido era dificil ceder algo
pra gente. Outra coisa também, essa coisa da praca la e sobre o nosso final
de ano, a ndo ser que mude o prefeito, e ele tenha interesse em coisas da
cultura e artesanato, até ai ndo tem conversa, ndo tem acordo para mudarmos
para praca Theodomiro Santiago (CADERNO DE CAMPO, 02 de abril de
2016).

Entretanto, todo esse processo de venda do galpdo e as promessas de ajudar a
encontrar um novo local para armazenarem os materiais da AAT feita pelo secretario da
cultura ndo foram cumpridas. Atualmente, os materiais sdo guardados na garagem alugada no
prédio da CDL, onde cada associado contribui com R$ 5,00 mensalmente.

As boas relagdes com a prefeitura de Itajuba foram retomadas a partir do momento em

que foi aprovado o funcionamento da Feira de Artesanato na pragca Theodomiro Santiago
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durante os dias que antecederam o dia das mies em maio de 2016 e dos namorados. E
interessante mencionar que o ano de 2016 foi um ano de elei¢cbes municipais.

Em setembro de 2016 a Associa¢do conquistou na cidade de Itajuba a Utilidade Pablica®®
- documento no (ANEXO A — Utilidade Publica Feira de Artesanato da AAT). Tal titulo
confere a importancia para a AAT uma vez que ela passa a ter direito a uma verba destinada a
entidade. Segundo a artesd 33 “Esse ¢ um passo importante para a AAT, a partir disso
podemos conseguir uma verba que podera ajudar muito dentro da associacdo. Agora 0S
proximos passos ¢ conseguir a Utilidade Publica Estadual ¢ Federal” (CADERNO DE
CAMPO, SETEMBRO DE 2016).

Atualmente a expectativa de conseguirem a aprovacgdo de alteracdo do local da Feira de
Artesanato da AAT para a praca Theodomiro Santiago voltou a estar presente na associagéo,
pois acreditam que dessa vez a aprovagdo acontecerd, pois tiveram visita da prefeitura e um
documento serd entregue com comprovacfes de baixas vendas devido ao local onde estéo,
segundo o artesdo (&) 33.

c) Pesquisador: a insercdo do pesquisador teve seu inicio em abril de 2015, onde
buscou-se compreender quais feiras de artesanato e associa¢do a cidade de Itajuba possuia. No
comeco optou-se por ter conversas informais e sem registro para que assim, pudesse
conquistar a confianca dos artesdos (as) e aos poucos inserir-se na pesquisa e por trabalhar
somente com a AAT, pois a pesquisa tornaria de grande dificuldade caso optasse por realizar
a pesquisa em duas associacoes.

A entrada na pesquisa de campo caminhou-se lentamente e na medida que foi-se
conquistando apoio dos associados a insercdo foi melhorada. De inicio acreditou-se que o
trabalho a ser desenvolvido estava diretamente relacionado a associacdo e seus associados,
nas questdes referentes a organizacdo, gestao e funcionamento das atividades. Ao desenvolver
da pesquisa foi possivel constatar que o trabalho deveria ser desenvolvido a partir dos
ambientes utilizados pela Feira de Artesanato da AAT, sendo eles: a praca, a feira, suas
barracas e artefatos.

A partir do acompanhamento dia-a-dia da feira foi possivel perceber e conceber uma

atividade entre o Design de Ambientes e a Feira de Artesanato, com isso foi formatada uma

18 Reconhecimento dado a uma entidade sem fins lucrativos (Associagdo, cooperativa, Ongs entre outros), a qual
é conferida o titulo de utilidade publica, conferido a credibilidade aos servigos por essa entidade prestada. A
partir disso, tal instituicdo podera reivindicar, nos 6rgaos competentes, isencdo de contribuicdo destinadas a
seguridade social e pagamento de taxas cobradas em cartorios, bem como imunidade fiscal. (Disponivel em:
Http://observatoriodoesporte.mg.gov.br/2013/01/0-que-e-e-como-obter-o-titulo-de-utilidade-publica/ Acesso em:
12 out. 2016.)


http://observatoriodoesporte.mg.gov.br/2013/01/o-que-e-e-como-obter-o-titulo-de-utilidade-publica/
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oficina desenvolvida com os associados. Tal oficina ocorreu entre setembro e outubro de 2016
e é relatada no trabalho de campo com mais detalhes no item 4.4 da dissertag&o.

4.3 Feira de Artesanato da Associacao Artes da Terra

A Feira da Associacdo Artes da Terra ocorre todas as sextas-feiras de 13:00 as 17:00 e aos
sabados de 08:00 as 13:00 na pracga Getulio Vargas e popularmente conhecida como praga do
Carneiro devido a Escola Estadual Coronel Carneiro Junior que esta ao seu lado na cidade de

Itajuba.

Art. 13° - A Feira de Artesanato funcionara, em principio, as sextas-feiras,
das 13:00 as 18:00 horas, e aos sabados das 08:00 as 13:00 horas.

81° - Nas sextas-feiras as barracas sdo montadas na parte da manhd, sendo
facultativa a presenca do expositor neste periodo. A obrigatoriedade existe a
partir das 13:00 horas.

§2° - Nos sabados existe a tolerancia de 30 (trinta) minutos para o inicio dos
trabalhos, ou seja, 0 expositor podera chegar até 08:30 horas.

83° - Os horérios de final dos trabalhos devem ser obedecidos. A retirada dos
produtos e desmontagem da barraca deve ser iniciada apés o término do
horario previsto para exposicao.

84° - O atraso na chegada para exposicdo na Feira de Artesanato implicara
na proibicdo de trabalhar neste dia e sera considerado como falta [...].
(REGIMENTO DA ASSOCIACAO ARTES DA TERRA, 2013).

A feira tem um carater efémero em sua atividade, pois ela possui horario de inicio e
encerramento em que sdo desmontadas suas barracas a cada semana. Foi possivel averiguar
durante a insercdo de campo que o horario que prevalece de término da feira é os da 17:00
horas ou quando a Arteséo (&) 25 autoriza o encerramento das atividades, muitas vezes esse
procedimento acontece por causa da baixa movimentacdo e venda de produtos. Outro ponto
observado € que na maioria dos casos, quando as faltas e atrasos sdo justificados, ndo ha
ocorréncia do que esta prevalecido nos paragrafos §2°, 83° e §4° do Art. 13° acima.

A definicdo de feira de artesanato sera apresentada com mais detalhes no primeiro médulo
da oficina realizada no 2° semestre de 2016, em que, definiu-se coletivamente o que é uma
feira de artesanato em conjunto com os associados da AAT participantes da atividade.

No entorno da Feira de Artesanato da AAT, tem-se — supermercado, escola, o6tica, prédio
residencial, lanchonetes e em suas proximidades, algumas replblicas'®, lojas de roupas, cafés,
lojas de artigos diversificados (magazines), loja de artigos decorativos, um pequeno mercado

gourmet, barbearia, bancos.

19 Moradias estudantis bastante presente na cidade.
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4.3.1 A pracae afeira

O local em que é realizado a Feira de Artesanato da AAT possui um amplo espaco
localizado na parte central da cidade, é importante destacar que tal localizagdo ndo faz parte
do maior fluxo do centro do municipio, porém estad bem proximo a ele. A praca Getulio
Vargas (Figura 15, 16 e 17), em que na imagem 15 é apresentado o mapa de localizacdo da
praca demarcado pelo quadrado vermelho), antigamente era conhecida como praca da
“cavalhada” — segundo o Coronel Diniz, pois era nela que os cidaddos ao chegarem no
municipio amarravam seus cavalos. O seu nome foi alterado devido uma visitacéo realizada
pelo ex-presidente Getulio Vargas (CADERNO DE CAMPO, 10 DE OUTUBRO DE 2016).

Figura 15 — Mapa da Praca Getulio Vargas

| Sl N
)

N e
,Y JornalfitajibalNoticias

™ v -".

-la . ’ ¢

T .4 N

> : . S = .3"_,'C'afe P_er
b 2 4001

L4
'3
f
i B
- f
eltoRunior

e > |

- Sy
enflianlian sy

- Supe_rmemado;}\l'voraé

"7‘-_ g

- -

Fonte: Google, 2017.
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Fonte: autoria propria, 2016.

Figura 17 - Praga Getulio Vargas (vista superior)

Fonte: autoria prépria, 2016.

A Feira de Artesanato da AAT é montada todas as sextas-feiras pela manha, seu inicio
se da por volta de 05:00 horas da manhd, quando o responsavel pela montagem chega ao
local. As barracas sdo armazenadas na garagem da Camara de dirigentes lojistas de Itajuba -

CDL proxima a praga.
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A disposicdo das barracas é definida pela diretoria da associac¢do, conforme descrito em
seu estatuto, “Art. 19° - A disposi¢do das barracas no espaco fisico disponivel na Praca
Getullio Vargas, local da Feira de Artesanato, ficard a critério da Diretoria” (ESTATUTO DA
ASSOCIACAO ARTES DA TERRA, 2012).

Para a artesa 25 a feira traz uma ideia de Praca do Artesanato e para acomodacdo da feira
no ambiente da praca Getulio Vargas ndo foi realizado nenhum projeto de disposicdo das
barracas e sua colocagédo foi definida pela prépria associagdo (CADERNO DE CAMPO, 26
de junho de 2016). Ja o artesdo (d) 23 diz que “feira de artesanato sdao barracas que o artesdo
coloca nessa barraca produtos feitos por ele, com as préprias maos (CADERNO DE CAMPO,
02 de abril de 2016).

O processo pode ser acompanhado detalhadamente pelo relato do montador e a partir do

organograma 2 — Processo de montagem e desmontagem da Feira de Artesanato da AAT.

“Eu pego as barracas a4 na CDL, chego por volta de 15 para 5:00 horas trago
para praga Getulio Vargas em trés viagens, utilizo um carrinho para carrega-
las e por volta das 07:00 horas comeco a montar na praca. Eu comego a
montar pela alimentacdo e acabo alimentacdo e comego as de artesanato.
Deixo cada uma em seu devido lugar, distribuindo tudo pela praga, levo na
média de 8 minutos para cada barraca e na média de 5 horas para montar
tudo” (ENTREVISTA, 16 de ABRIL DE 2016).

Organograma 2 - Processo de montagem e desmontagem da Feira de Artesanato da AAT

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.



101

Para facilitar a compreensdo desse processo foi elaborado um storytelling? - figura 18
- a partir de fotografias do passo a passo dessa montagem. Na cena 1 é mostrado o carrinho
utilizado para transportar as barracas até a praca Getdlio Vargas; na cena 2 temos a
distribuicdo das barracas pela praca; na seguinte 3 a cena de uma unidade no local onde €
montada; a cena 4 demostra 0 montador retirando a estrutura da barraca a ser montada; e a

cena 5 e 6 o processo inicial e final da montagem.

Figura 18 - storytelling do processo de montagem da Feira de Artesanato da AAT

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Durante o desenvolvimento da pesquisa de campo procurou-se compreender o
posicionamento das barracas distribuidas pela praca, percebeu-se que foram montadas em
frente aos bancos, em que algumas ocupavam até mesmo o local onde estdo os bancos na

praga, conforme figura 19.

20 Ferramenta utilizada para construgéo narrativa de uma histéria por meio da ilustragio.
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Figura 19 - Posicionamento das barracas em 2015

Fonte: autoria prépria, 2015.

Quando questionado sobre o processo de posicionamento das barracas perante a praca,
obteve-se a seguinte explicacdo pelo arteséo (2) 25: “Nao houve nem projeto, a gente reuniu e
pensou em colocar desse jeito, fomos salpicando as barracas pela praca. Semana que vem
mesmo eu vou mudar um pouco, irei deixar uma parte sé para a alimentacdo (CADERNO DE
CAMPO, 20 JUNHO DE 2015).

Percebe-se que os nimeros de barracas montadas variam conforme a presenca dos
artesdos (&s) no dia da feira e de acordo com a entrada de novos associados. Quando a feira
possui uma grande quantidade de associados em alguns momentos essas barracas passam a
ocupar o centro da praca conforme mostrado na figura 20. O nimero médio de barracas
montadas por final de semana é de 25 unidades, porém em algumas datas especificas, como

dia das maes, dos namorados e natal essa média aumenta para 35 barracas.
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Figura 20 - Utilizacdo da parte central da praga

Fonte: autoria propria, 2015.

Durante a primeira visita de campo com registro no ano de 2016 percebeu-se que as
barracas tiveram seu local alterado, pois, ela passa a ocupar a extremidade oposta — figura 21.
Ao questionar sobre a alteracdo foi relatado pelo artesdo (a) 25 o seguinte, “Isso dai € op¢do
nossa, 0 banco é para as espera de 6nibus, veio por parte do Luiz, nosso montador, porque a

gente sempre tem essa mudanca brusca mesmo. lIsso dai é opcdo nossa mesma”
(ENTREVISTA, 02 DE ABRIL DE 2016).

Figura 21 - Posicionamento das barracas em 2016

Fonte: autoria propria, 2016.



104

Ao questionar o responsavel pela montagem da feira de artesanato conseguiu-se
compreender o real motivo de alteragdo do lado das barracas referente ao seu posicionamento

na praga.

“[...] entéo, do lado que eles queriam, eram do lado do banco e essa era a
minha briga aqui, s6 que agora eu testei e ndo vou montar mais do lado do
banco, entdo fica mais facil. Essa ideia partiu de mim, porque eu monto do
lado do banco e |4 e o lugar do povo sentar, ai vai todo mundo embora e
chega a noite e o pessoal quer sentar no banco e acabam colocando 0s pés ou
sentando em cima das barracas e isso pode estraga-las, ai eu vou falar e eles
acham ruim” (VIDEO, 16 DE ABRIL DE 2016).

O processo de desmontagem da Feira de Artesanato da AAT é similar ao de

montagem, como relatado pelo montador.

“A desmontagem eu comeco conforme o povo vai indo embora, eu
desmonto, ensaco, pego o carinho e levo tudo para o barracdo (Garagem da
CDL), chego para desmontar 13:00 horas e geralmente vou até 16:30 - 17:00
horas, tenho ajuda do meu enteado ¢ do meu sobrinho” (VIDEO, 16 de
ABRIL DE 2016).

A figura 22 ilustra o processo de desmontagem da feira. A cena 1 mostra a Feira de
Artesanato da AAT completamente ocupando a praca Getulio Vargas; na cena 2 tem-se 0
inicio da desmontagem; na cena 3 o saco onde é armazenado a estrutura das barracas; na cena
4 a estrutura sendo armazena na sacola; a cena 5 demostra como é fechado a embalagem antes
de serem colocadas em um mesmo local para facilitar o recolhimento para ser colocado no

carrinho, como retratado na cena 6.
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Figura 22 - storytelling do processo de desmontagem da Feira de Artesanato da AAT

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Durante a insercéo nos dias de feira também acompanhou dias de ventania e chuva —
figuras 23 e 24 - durante o funcionamento da feira de artesanato, pode se constar as condi¢es
do ambiente perante dificultando o dia de trabalhos dos arteséos (&s). Os artesdos (&s) 36 e 40
relatam as dificuldades encontradas nesses dias “E muito dificil trabalhar no dia que tem
temporal, ndo temos estrutura para isso, as barracas ndo aguentam e também nao temos forro
apropriado, acaba que nossos produtos voam da barraca e molham muita. Quando é assim o
jeito é guardar e ir embora” (VIDEO, 26 DE SETEMBRO DE 2015).
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Figura 23 - Dia de chuva

Fonte: autoria prdpria, 2016.

Figura 24 - Protecdo utilizada em dia de chuva

Fonte: autoria propria, 2016.

Para finalizar foi realizado uma visita durante o periodo noturno — figura 25 onde as
barracas permanecem montadas de um dia para o outro. O montador da feira também € o vigia

e relata que:

Durante a noite eu tomo conta das barracas, pego 21:00 horas e vou até
08:00 horas do dia seguinte. De vez enquanto aparece uns vandalos aqui na
pracga, a molecada vem, desliga a luz e ficam querendo arrancar 0s postes, se
desligar a luz fica dificil para mim olhar (VIDEO, 17 DE ABRIL DE 2016).
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Figura 25 - Periodo noturno

Fonte: autoria prépria, 2016.

4.3.2 A feira e suas barracas

As barracas da associagdo AAT sdo padronizadas em cor, tamanho e modelo.

Atualmente sdo dois os tipos de materiais utilizados na fabricacdo do artefato:

a) Aco — foram as primeiras barracas adquiridas pela associagcdo, na época cada
associado comprou a propria, tem o peso aproximado de 50 kg/cada.
b) Aluminio — foram as barracas doadas pela prefeitura de Itajuba, tem o peso

aproximado de 25 kg/cada.

O processo de montagem das barracas estd exemplificado na figura 26, em que na
cena 1 tem-se 0 processo de desensacamento de sua estrutura; na cena 2 sua estrutura da base
e disposta no piso da praca; na cena 3 com a base montada comeca-se a montar a parte média
de sua estrutura; na cena 4 é montado a parte superior do artefato; na cena 5 com auxilio do
piso é colocado a estrutura na lona que serve como cobertura; e por Gltimo essa lona é

colocada sobre a estrutura montada.
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Figura 26 - Storytelling do processo de montagem de cada barraca

Fonte: autoria prépria, 2016.

A barraca tem aproximadamente de 2 m? cada, 0 APENDICE A, mostra as medidas

de sua estrutura. Nas imagens 27, 28 e 29 € possivel ver a sua vista frontal, lateral e posterior.

Figura 27 - Vista frontal das barracas utilizada pela AAT

Fonte: autoria propria, 2015.
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Figura 28 - Vista lateral das barracas utilizada pela AAT

Fonte: autoria propria, 2015.

Figura 29 - Vista posterior das barracas utilizada pela AAT

A bbb o ¥ 20 T
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b

Fonte: autoria prépria, 2015.

A parte posterior da barraca, como demostrando na figura 29, possui um local para
armazenamento dos produtos levados para feira como também para guardar os utensilios
utilizados para transportar os produtos. Ao questionar os artesdos (&s) se estédo satisfeitos com
0 espaco onde comercializa seus produtos obteve as seguintes respostas (VIDEO, 08 DE

ABRIL DE 2016):
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Artesdo (&) 36 - “Pra expor ndo tenho muito problema ndo, no meu caso por
ser tecido e eu ndo preciso assim de uma prateleira, por meu tipo de trabalho
ndo ha necessidade.”

Arteséo (&) 38 — “Acho que ndo. Por que a barraca é vermelha? Pra chamar
mais atencdo, acho que é isso. Até esse nome Artes da Terra foi eu que
coloquei, eu falei que todo mundo produz alguma coisa e é tudo nosso aqui
da regido, uai, entdo vamos por antes da terra, n6s comegamos com3 e
depois o povo foi gostando e foi crescendo.”

Artesdo (&) 40 - “Nd&o tem nada pra mudar, falta pablico. ”

Artesdo (d) 23 - “Na realidade eu sempre quis um espaco fechado de
artesanato, sem ser barraca, acho que vocé expdem muito melhor, pode
colocar prateleiras... Eu ainda tenho e no natal eu trago as prateiras porque
preciso expor mais produtos e no natal a gente trabalha todos os dias ai
preciso ter mais variedades e maior quantidade ai ndo da para colocar tudo
na barraca.”

Artesdo (8) 1 - “Acredito que pra mim, tudo é o suficiente, ndo sinto falta de
mais nada n&o.”

Artesdo (&) 22 — “Tinha que ser mais decorado, mudar a cor, colocar um
enfeite para chamar a atengdo, uma coisa diferente.”

Artesdo (d) 33 - Mais espaco, a barraca ela tem uma metragem e ai temos
que trazer um determinado ndmero de produtos, seria legal uma barraca
maior para melhorar a montagem. As vezes mudo os produtos de lado um
pouquinho para chamar mais atencdo. Coloco os menores na frente e os
maiores atras.

A partir desses comentarios conclui-se que 0s associados estdo automatizados quanto a
utilizacdo das barracas, sua percepcdo ja ndo se altera pelo tempo que fazem a mesma
atividade. O trabalho de campo permitiu observar que aproximadamente 90% dos associados
ndo utilizavam estratégias, regras ou tinham pouca astlcia ao utilizar o espaco. Pode-se
mencionar que dos artesdos entrevistados sobre esse assunto, somente o artesdo (&) 22 e 33
mencionou algo relacionado a ambientacdo, decoracdo e mais espago para exporem Seus
produtos.

Portanto, buscou-se compreender as caracteristicas técnicas das barracas e como se da
sua utilizagé@o pelos associados da AAT e percebeu que todos utilizam a propria estrutura do
artefato para exporem e auxiliarem no aumento do espaco, conforme demostrado na figura 30

e 31 — utilizacdo das estruturas na exposi¢do dos produtos.
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Figura 30 - Utilizac8o das estruturas na exposi¢do dos produtos

Fonte: autoria propria, 2016.

Figura 31 - Utilizacdo das estruturas na exposi¢do dos produtos

Fonte: autoria prépria, 2016.

Nas figuras acima percebe-se a utilizacdo dos canos da estrutura das barracas para
amarrem cordas, colocarem cabides e / ou mobiliérios e expositores desenvolvidos para serem

utilizados no ambiente.
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4.3.3 As barracas e seus artefatos

Ap0s todas as barracas estarem montadas, cada um dos espacos fica aguardando a
chegada de cada arteséo (&), o associado utiliza os seguintes meios para transportarem seus
produtos até a feira, como relatado por alguns (VIDEO, 08 DE ABRIL DE 2016):

Artesdo (&) 41 - “Comprei umas caixas de feira e separo tudo dentro das
caixas por numeracao certinho, desde os pares de crianca e possuo uma van,
onde transporto os produtos”.

Artesdo (&) 9 — “Organizo assim, como o licor ndo estraga, quanto mais
velho melhor. Eu organizo numa mala e deixo na casa da minha tia que é
perto, o licor eu sé trago ela da casa da minha tia pra ca. O que eu levo, trago
de casa, sdo s as trufas, por serem pereciveis, entdo se eu ndo vendo aqui
vendo em outro lugar. Depois, faltando um dia eu refago faltando um dia e
trago, geralmente faco de madrugada, quando chego da faculdade. Trago
tudo na mdo, as garrafas armazeno numa bolsa e quando preciso repor
alguma eu trago na mochila.”

Artesdo (&) 44 — “Séao produzidos em casa e embalados, colocados em caixa,
sempre tem alguém que ajuda a gente, da uma carona, pra gente ta aqui
atendendo o pessoal.”

Artesdo () 36 — “Deixo na garagem ali que guarda, e deixo guardado ali
durante a semana porque eu nao vendo o produto em casa, 6 vendo aqui e 0
gue eu produzo durante a semana eu vou trazendo na bolsa mesmo.”

Artesdo (8) 38 — “Eu coloco, que eu tenho caixa plastica pra colocar, e eu
moro longe em S&o José do Alegre, venho de 14 pra ca. Trago na sexta e no
sébado.”

Artesdo (8) 40 — “Meu esposo que traz e guardo no barracdo os produtos sao
transportados em caixas.”

Artesdo (8) 23 — “A medida que vou fazendo vou colocando em caixas de
plastico né?! Fechada, lacrada, tudo fechada né. E ali eu organizo as velas,
0s sabonetes e as caixas pra trazer pra ca.”

Artesdo (d) 1 — “Ai eu coloco tudo numa caixa grande, coloco no carro e
venho pra ca.”

Artesdo (&) 33 — No carrinho, e tenho um carrinho de transporte, venho a pé
para feira.

Por meio dos relatos percebe-se a diversidade de meios utilizados para transportar o
produto até a feira e a adequagéo no transporte de acordo com o produto. O préximo passo do
associado € organizar os produtos na barraca para isso acompanhou a artesdo (d) 19 na
montagem do seu ambiente. Abaixo foi desenvolvido um storytelling — figura 32, para

demostrar o processo de utilizacdo de montagem do ambiente. Na cena 1 tem-se a chegada da
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artesd, na cena 2 e 3 a artesd termina de montar a barraca, colocando a saia na sua frente e
laterais, na cena 4 a associada comeca a desembalar os itens que serdo expostos na bancada,
na cena 5 a artesa coloca o forro branco sob a bancada e na Gltima imagem a organizacéo dos

produtos na barraca.

Figura 32 - Storytelling exposi¢éo do artefato na barraca

Fonte: autoria propria, 2016.

A partir do storytelling acima é possivel perceber como a cor vermelha influéncia na
alteracdo das cores dos produtos, pois a incidéncia solar ndo é barrada pelo forro disposto no
teto da barraca e que o artesdo (&) leva em média cerca de 30 min durante o processo de
término de montagem da barraca e organizacdo dos artefatos.

Para compreender detalhadamente a exposi¢do dos produtos, foi realizada uma entrevista
com alguns artesdos (&s), sobre o processo de exposicdo desses artefatos, sobre como ele é
feito e suas necessidades (ENTREVISTA VIA VIDEO, 08 DE ABRIL DE 2016):

Artesdo (a) 41 — “Sinto falta, mas eu mesmo vou fazer, uma telinha para
colocar aqui do lado, sandalia pendura, ai que vem de |4 vé e quem vem de
14 V&, coisa que eu mesmo vou fazer daqui uns dias. Vou fazer também um
banner também, um banner maior.”
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Artesdo (&) 9 — “Hoje mesmo eu colocava em uma régua, agora coloquei o
papeldo de baixo pra ndo levar tombo, mas eu pretendo mudar muita coisa
ainda na disposicéo.”

Artesdo (a) 44 — “Tenho agui a minha plaquinha, Bolare Itajuba que ja esta
bem conhecido pelo facebook, entdo o pessoal ja sabe que é nossa e a
gualidade que a gente tem. Tem uma toalha na bancada e um vazinho de flor
também pra dé& assim uma alegria. Tenho garfinhos aqui e oferece também
um cafezinho porque trago pedacos de bolo pra vender.

O que falta pra expor os bolos? T4 faltando um banner, uma coisa assim que
tenha melhor utilizagéo.”

Artesdo (&) 36 — “Primeira coisa é arrumar a toalha, ajeita a toalha e a
exposicdo vai na criatividade, tem dia que coloca de um lado e dia que
coloca do outro. Coisas que da assim pra chamar mais aten¢do a gente
coloca na frete, coisas que da pra pendurar pra pessoa vé& melhor. Penduro
com um varalzinho de uma cordinha que também utilizo no carrinho e esses
ganchinhos que trouxe para pendurar, as vezes amarro também com fitilho e
utilizo cabides também.”

Artesdo (&) 38 — “Tiro os produtos do carro, meu marido me ajuda e ai eu
coloco minhas coisas. Vou organizando, s6 pano de prato e vou fazendo
assim. Pra pendurar utilizo cordinha, esse elastico, cabide, pregador.”

Artesdo (&) 40 — “Ndo sei te responder, organizo com coisas menores na
frente os maiores atrés. Vou sempre mudando, coloco num lugar e no outro.”

Artesdo (4) 23 — “Monto primeiro a barraca. Coloco a saia, coloco o
Eucatex, coloco as toalhas e se tiver sol coloco esse pano na frente pra ndo
bater sol nos produtos, ai depois vou desembalando peca por peca e
organizando. Trago cestas para colocar 0s sabonetes, 0 resto e s6 madeira de
eucaltex, e as toalhas. Coloco palha nas sextas para enfeitar e colocar o0s
sabonetes.”

Artesdo (4) 1 — “Primeiramente vamos arrumar a barraca né! Colocando a
toalha, depois viemos pondo os brincos, que é a primeira coisa que eu
coloco, o anel e as pulseiras e assim vai. Tenho essa prateleira que eu coloco
0s coragOes para eu colocar os colares e cordinhas para amarrar o colar é s6
isso. E aqui os portas pulseiras e os brincos ficam pela taboa a fora.”

Artesdo (8) 33 — “Monto a barraca, tem a montagem, o Eucatex, tirar os
produtos e organizar tudo na barraca. Nosso montador ja monta a estrutura
eu venho coloco a saia e 0 Eucatex e o tecido por cima, essa é a montagem
da barraca. Os produtos organizo penduro, no varal, coloco na bancada e nas
prateleiras. ”

Os associados costumam utilizar varios elementos para facilitar a exposi¢do dos artefatos
e variam de acordo com a necessidade de cada produto. Percebeu-se a dificuldade de expor os
elementos confeccionados por tecidos e a falta de utensilios que trabalhem altura, unidade,
forma, conforme mostrado no storytelling abaixo — figura 33. Na cena 1 tem-se a utilizac&o de

pregadores de roupas na cor vermelho, na cena 2 o uso de cabides, na cena 3 a utilizagdo de
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um cinto para pendurar chaveiros, na cena 4 foi utilizado uma cesta com palhas para expor
sabonetes artesanais, na cena 5 tem-se 0 aproveitamento de um gancho de plastico geralmente
utilizados para pendurar ovos de pascoa e bananas em supermercado e por Ultimo o uso de

prateleiras desenvolvidas para aumentar a area de exposi¢do na barraca.

Figura 33 - Sotytelling elementos utilizados para expor

Fonte: autoria propria, 2016.

Devido a falta de recursos para compra de expositores percebe-se pela figura 33 que
em muitos casos ocorrem a reutilizacdo de utensilios para exposic¢do dos produtos, acredita-se
que o reaproveitamento e a adaptacdo desses materiais diminuem os gastos referentes a
compra de utensilios para utilizarem na exposicéo de seus artefatos e demostra a criatividade
e percepcao de apropriacao de outros elementos.

Por Gltimo foi observado o exagero de produtos colocados no espago, conforme
mostrados na figura 34 — storytelling exagero na exposicao dos artefatos. Adverte-se que essa
configuracdo de exagero na exposicdo dos produtos foi um dos pontos principais para
configurar a atividade para os artesdos (&s), outros pontos observados foram a utilizagdo do
emprego das cores, dos utensilios e a falta de movimento (altura, ritmo, equilibrio, unidade,
variedade, sinalizacdo e informacéo dos produtos).
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Na cena 1 apesar dos produtos estarem separados por tipo, percebe-se 0 exagero em
cima da bancada o que pode dificultar a visdo do consumidor, na cena 2 tem-se produtos
praticamente em cima uns dos outros, na cena 3 € possivel constar 0 exagero na exposi¢do
fora que se observa elementos grandes na frente da barraca, na cena 4 o excesso de
informagao por artigos variados, na cena 5 a configuragdo tumultuada dos elementos e por
ultimo a utilizacdo superior da barraca, onde ndo optou-se manter a variacdo por ordem de

tamanho dos objetos.

Figura 34 - storytelling exagero na exposicéo dos artefatos

Fonte: autoria prépria, 2016.

4.4 Oficina

Como meio de compreender mais os detalhes do dia-a-dia dos associados em abril de
2016 foi realizado uma imersdo®* é algumas perguntas (APENDICE B) foram feitas aos
artesdos (&s) presentes nesses dias. A partir do minucioso acompanhamento da associagéo, de
seus associados e da sua feira de artesanato, foi possivel visualizar como se da a insercdo do

Designer de Ambientes em uma feira de artesanato. Para isso foi proposto e elaborado uma

2L A imersdo teve como proposta manter o foco em buscar alguns resultados que ainda ndo tinham transcorrido,
para isso buscou-se acompanhar a feira de artesanato durantes dois finais de semanas seguidos para conseguir as
informacdes procuradas.
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oficina dividida em 4 modulos e com duracdo de 2 horas e 15 min por dia, esse encontro
aconteceram em 4 etapas.

e Modulo I: Definicdes e coletividade: um caminho a ser trabalhado;

e Modulo IlI: Principios do design: Da cor a forma;

e Modulo IlI: Sinalizacéo, circulagdo e mobiliario;

e Mddulo IV: Composicdo de ambientes.

A oficina aconteceu por meio dos 4 modulos, pelo envio do material apresentado e
discutido durante a atividade, por meio do aplicativo WhatsApp e do grupo criado no
aplicativo para facilitar a comunicagdo, em que, buscou-se informar e discutir as duvidas
referente a atividade e a partir das visitas de campo apds cada médulo da oficina. Todas as
etapas da atividade foram filmadas e gravou-se o audio para facilitar a transcricdo e analise
dos fatos.

Para beneficiar o maior numero possivel de participantes foi elaborado um
questionario para compreender qual o melhor dia, duracdo e local de realizacdo da oficina
(questionario em APENDICE C). A partir disso foi elaborado um flyer para informacio e
divulgaco da atividade (APENDICE D).

O objetivo da atividade veio a partir da utilizacdo das técnicas do Visual
Merchandisign / Vitrinismo, tendo como intuido contribuir na melhoria do uso da criatividade
na elaboracdo do uso dos ambientes, tanto nas questbes de utilizacdo da praca como na
exposicao dos artefatos. A justificativa se da pela pesquisa sociotécnica realizada durante os
periodos de 2015 e 2016 e ja relatadas no item 4.3.

A partir disso desenvolveu-se a oficina de Tipologia visual para feira de artesanato e
produtos alimenticios caseiro, como modo de aplicar noc¢Bes basicas do Design de ambientes
em uma feira de artesanato, possibilitando o uso dos elementos da &rea em suas
configuracdes, lembrando-que a atividade ndo fez parte de projeto de extensdo e ndo obteve
nenhum recurso financeiro para sua execugao.

A oficina consistiu na aplicagcdo do visual merchandising e vitrinismo empregado a
uma feira de artesanato, isso &, na exposi¢do dos produtos comercializados pelos artesdos da
Associacdo Artes da Terra. Como isso teve-se como proposta construir em conjunto com 0s
participantes algumas definicbes a serem utilizadas para expor e comercializar os produtos.
Para isso foi necessario debater sobre a composi¢do dos produtos na barraca, unidade, cor,
forma, volume, sinalizacdo e o emprego de possiveis mobiliarios que podem auxiliar na

exposicdo desses produtos.
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Acreditou-se que a oficina possibilitaria as seguintes compreensoes:
e ExposicOes convidativas de seus produtos;
e Eficécia ao expor os produtos;
e Destaque especificos para novos produtos;
e Possibilidades de exposic¢des diferenciadas em datas comemorativas;
e Melhoria na informacdo dos produtos comercializados.
Participaram da oficina os artesdos (&s) 1, 2, 4, 6, 8, 9 11, 13, 18, 19, 22, 23, 24, 25,
26, 33, 28, 36, 39, 40 e 42, porém alguns nao tiveram 100% de participacdo durante a
aplicacdo da atividade. A justificativa da ndo participacdo dos outros associados, na maioria
dos casos, se deu devido ao dia e horério da atividade ou por exercerem outras tarefas durante
os dias da oficina.

4.4.1 Modulo | - Definigdes e Coletividade: Um caminho a ser trabalhado

O modulo | — APENDICE F, foi realizado no dia 14/09/2016 e estiveram presentes 0s
artesdos (as) 13, 9, 11, 42, 19, 6, 8, 23, 40, 39, 22, 33, 4, 24, e 42. O objetivo foi de reagregar
a coletividade dentro da associacao e discutir algumas defini¢des coletivamente.

De inicio ocorreu uma breve apresentacdo sobre a atividade a realizada e foi
comentado sobre os ambientes em que a AAT esta inserida, a respeito do trabalho a ser
desenvolvido, focando-se no trabalho da ambientacdo das barracas de cada artesdo ().
Ressaltando sobre os conhecimentos dispostos por cada um dos atores envolvidos na
atividade, desde a ciéncia do pesquisador sobre a exposicdo de produtos e elementos que
possam ser desenvolvidos e sobre o dia-a-dia de cada artesdo — figura 35 — inicio das

atividades da oficina.

Figura 35 - Inicio das atividades da oficina

Fonte: autoria propria, 2016.
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Vale lembrar que durante a execucdo da proposta buscou-se manter um trabalho de
forma horizontal?? e de troca coletiva dos presentes, foi ressaltado que a oficina poderia ser
modificada de acordo com a necessidade da AAT. Durante a apresentacdo foi mencionado
pelo artesdo (d) 23 sobre a necessidade de mudanca do local onde acontece a feira de

artesanato.

Uma das coisas que estdo pleiteando é a mudanca para a praca principal [...]
Onde estamos o que pega muito ali € o pablico, ndo tem publico, as vezes o
publico passa para ir para 0 mercado e passa mesmo, nem olha para gente.
Aquela praca ndo é boa, além de outros fatores ali, como o cheiro de urina
muito forte entre outras coisas, entdo estamos pleiteando isso”. O artesdo (&)
6 complementa a fala do artesdo (d) 23 dizendo que “eles passam como se
nem tivessem barraca por ali. Ja o artesdo (a) 4 coloca que agora a prefeitura
estd comentando o que foi feito como proposta do primeiro momento, a
praca principal da cidade foi reformada junto com seu entorno e o local onde
estamos ndo passou por nenhuma alteracdo. O artesdo (&) 23 coloca que ndo
existe nem projeto e intengdo de uma reforma do espago onde est&o inseridos
(OFICINA, 14 DE SETEMBRO DE 2016).

Em seguida aos comentarios dos associados prosseguiu-se com a explicacdo das
atividades a serem desenvolvidas e comecou-se a explicar o objetivo da primeira etapa -
compreender algumas ac6es dentro da associacao, principalmente a sua falta de coletividade.

Antes do inicio do exercicio foi passado e explicado para todos os participantes sobre
0 termo de autorizacio de uso e imagem da pesquisa (APENDICE E). Em seguida foi
abordado sobre a questdo da falta de empoderamento da AAT, o pesquisador ressaltou a
importancia da coletividade e como ela pode ser uma ferramenta forte para as possiveis
conquistas da AAT, da necessidade de perceber as dificuldades e transforma-las em solucdes.
Foi mencionado pelo artesdo (2) 23 “que em reunido como prefeito ele disse que por ele esta
tudo bem alterarem de praca, porém que para isso era necessario ter autorizacdo do comércio
ao entorno da praca principal da cidade e isso acontecendo eles iram para |4, o artesdo (a) 6
disse que somente um comerciante ndo concorda com a ida da feira da AAT para o local, o
artesdo (a) 23 disso que tudo foi feito e entregue para o artesdo (&) 25, que assim que toda a
documentacao for reunida tudo sera entregue para o prefeito da cidade. Por ultimo o arteséo
() 23 ressaltou algumas observacdes caso conseguissem a alteragdo do local da feira “Entao
ja estou falando com todo mundo, que quando formos para outra praga ndo podemos colocar

plastico na barraca, ndo podemos ficar parecendo ciganos”. O artesdo (&) 6 questionou o

22 Proposta que presa pela simetria de seu funcionamento, isso é, de igual para igual em que todos possam
aprender, propor solugdes e elaborar resultados.
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artesdo (2) 23 “como vamos fazer quando chover? ” Foi respondido pelo arteséo (&) 23 que
irei te ensinar como deixar tudo arrumadinho, para ndo ficar parecendo cigano. Em seguida o
artesdo (&) 6 questionou sobre a possibilidade de trocarem as barracas e o artesao (25) disse
“Eeeeee... isso ai vai ser dificil, cada um deve investir na sua barraca, comprar um plastico
branquinho e transparente. Por ultimo foi dito que estamos fazendo a nossa parte.

A primeira pergunta da atividade referiu-se sobre “Quem ¢ a AAT em 2016”? Vale
lembrar que antes da questdo levantada foi solicitado que cada um dos associados presentes
apresentasse o colega indicado pelo pesquisador. Por meio dessa atividade percebeu-se a falta
de interacdo coletiva entre os colegas, pois a maioria ndo sabia dizer o nome, produto
comercializado e a média de tempo de cada associado na AAT.

Ao responderem o primeiro questionamento obteve-se a seguintes respostas
individuais de cada presente — figura 36 — questionamento 1 e a descricdo abaixo de cada
associado, deixando claro que durante o desenvolvimento da atividade optou-se pela néo
identificacdo do artesdo (&):

ATT é um grupo de artesdos mostrando o trabalho de cada um | A AAT é
uma ONG que congrega varios artesdos de Itajuba | Os artesdos da cidade
unidos em um s6 lugar | Sdo os artesdos e os produtores alimenticios, bem
como todo a diretoria e, ou responsaveis pelas regras e andamentos da feira |
NoOs somos a associagdo, temos varios artesdos na feira | Coletivo, seria a
palavra certa para definir, algo a ser trabalhado ainda para todos nés | Os
artesdos de qualidade e identidade | Associados | Varias pessoas e cada um
pensando em si proprio | Grupo de artesdos que visam a exposi¢do de seus
produtos | E um grupo de artesdos | E uma loja, uma vitrine onde eu tenho a
oportunidade de expor 0s meus trabalhos de artesanato, um ponto de venda
com preco bom servico e amigos | E uma forma de descansar e divulgar os
produtos | Terapia, mostra de artes, futuro: lucro, mostrar o trabalho da
regido | E uma oportunidade de expor as mercadorias, uma loja, um grupo
gue mostra o trabalho de cada um (OFICINA, 14 DE SETEMBRO DE
2016).
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Figura 36 - Questionamento 1

Fonte: autoria propria, 2016.

Diante desse momento ficou claro para todos os associados participantes as questdes
referentes a individualidade dos associados, sua falta de coletividade, como isso afeta
diretamente as acOes da AAT e de que jeito algumas estratégias poderiam ser tracadas para
atrair clientes, como exemplo, levar atividades interativas como shows, pinturas para criangas
e periodos promocionais (queima de estoque).

Em seguida solicitou que o coletivo definisse “Quem ¢ a AAT em 2016?” Apos a
discussdo chegaram na definicdo coletivamente que a AAT é uma associacdo individualista
pois o0s colegas estdo poucos articulados nas decises conjuntas e a¢des dentro da associagéo.
Apos tal definicdo foi mostrado para os presentes como esté definido o que é a AAT dentro de
seu estatuto.

No préximo momento pediu-se que 0s associados propusessem solucBes para
resolverem as questdes de individualidade, obteve-se as seguintes respostas:

O artesdo (&) 36 disse gue era necessario acabar com as panelinhas, o artesdo () 11
menciona que deveriam ser mais unidos, ja o artesdo (&) 6 menciona que deveriam comprar
coletivamente os matérias para produgao de seus artefatos “o junto sai barato e ¢ bom pra todo
mundo”, o artesdo (&) 33 aborda que infelizmente o grupo nédo possui um coletivo e que isso é
0 que precisa ser trabalhado “[...] Para sermos uma associa¢do ela nao pode ser individual, a
nossa associacao infelizmente precisa disso trabalhar o coletivo, a partir do momento que
todos aprenderem a trabalhar o coletivo, todos vao aprender a trabalhar com o produto do
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amigo, a comprar o produto com o amigo, vai aprender a dividir a barraca, a servi o colega
que ta precisando e ndo brigas pequenas e coisas pequenas. O artesdo (&) 23 retorna sua fala
dizendo que “sdo uma associagdo e que ¢ que associagdo € algo com um unico objetivo, onde
todos deveriam caminhar juntos para atingir um unico objetivo” (OFICINA, 14 DE
SETEMBRO DE 2016). Por ultimo propuserem que deveriam ter mais coletividade para
resolverem os problemas do grupo.

Para encerrar a primeira atividade do modulo | foi mostrado aos participantes um
painel de fotos com todos os associados da AAT, ressaltou-se que aquele conjunto é a AAT,
que todas aquelas pessoas possuem um sO objetivo e sobre a importancia de se conectarem
uns com 0s outros.

O artesdo (&) 23 comenta apos a exibicdo do painel que muitas pessoas entram e saem
rapidamente da AAT por ndo estarem vendendo “eles entram com uma ilusdo de que vao
venderem horrores, que véo ficar ricos e acabam saindo. O artesdo (&) 33 menciona que
“semana passada um artesdo foi a feira procurando saber como entrar na AAT, porém ele
disse que o produto dele custa R$ 125,00 uma caneca, eu peguei e disse para ele que ali ele
ndo iria conseguir vender, que estava muito caro”. O artesdo (&) 23 menciona que em muitos
casos tem associado que ndo vende nada durante 0 més.

Apos esse relato foi proposto pelo pesquisador que eles agissem estrategicamente, e
buscassem trazer elementos que pudessem atrair mais os clientes no dia-a-dia da feira da
AAT. O artesdo (4) 9 menciona que pudessem trazer atividade de entretenimento durante o
dia que acontece as atividades da feira, ja o artesdo (&) 33 disse que infelizmente as pessoas
ndo colocam a mao no bolso, mas que essa seria uma solucdo interessante para atrairem
clientes “temos que enfiar a mao no bolso e ter outros gastos para melhorarmos a feira”
(OFICINA, 16 DE SETEMBRO DE 2016).

O proximo questionamento levantado foi sobre o que € “Artesanato e produto

alimenticio caseiro? — Figura 37 — questionamento 2 e descritos abaixo:

S&o produtos feitos pelas maos do artesdo | Para mim todo produto feito
pelas suas méos | Produtos desenvolvidos sem o auxilio de maquinas. Feito a
mao um a um | Artesanato é o que se faz com as mdos e produzindo ou
customizando e reutilizando. Produtos caseiros é o que é feito em casa com
poucos recursos | Artesanato é uma técnica que uma determinada pessoas
exerce em uma arte | Artesanato é todo o trabalho, produto feito a mao, que
dispensa 0 uso de altas tecnologias mais usadas em industrias. Produto
caseiro sdo produtos feitos em casa | E produto feito manualmente (& méo).
Produto caseiro algo que é produzido em casa | Artesanato sdo produtos
feitos manualmente a partir de habilidades aprendizados e do uso de talentos
nosso para determinadas areas. Produtos caseiros sdo produtos alimenticios
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feitos em casa e vendidos na rua ou feira | Artesanato é fazer, costurar e
cortar | Artesanato é tudo feito a mao com linhas, agulhas e outros. Produto
caseiro e tudo o que se faz em casa | Artesanato é uma producao individual e
coletiva de algo que tem como objetivo o comércio. Produto caseiro é tudo o
que é feito em sua casa | Artesanato é o que vocé faz comas méos sem meio
industrial. Produto caseiro também artesanato fabricado dentro de casa |
Artesanato é uma arte de enfeitar, produto caseiro, utilitario | E todo e
qualquer produto fabricado manualmente | Artesanato é reconstrucao a partir
de produtos pré-prontos. E Produtos caseiros, geralmente produtos
alimenticios com o togue caseiro | Artesanato € um produto onde vocé
expressa suas artes com as maos e produto caseiro é uma producdo pequena
(OFICINA, 16 DE SETEMBRO DE 2016).

Figura 37 - Questionamento 2

Fonte: autoria prépria, 2016.

A atividade seguiu os mesmos moldes da anterior, solicitando que os participantes
definissem coletivamente as questdes levantadas. O artesdo (&) 19 comentou sobre o que foi
lido “Interessante essa proposta, aquilo que vocé leu a gente falou a mesma coisa, 0 meu
artesanato € feito dentro da minha casa, por exemplo, alguns artesanatos do Nordeste, tem
indUstria de artesanato. O artesdo (4) 33 mencionou que isso dito pelo artesdo (&) 19 é
industrianato?®, referindo-se a certas industrializagdes de produtos que acabam sendo
definidos como artesanato, porém possuem uma fabricacdo em escala e grande quantidade. O

23 Refere-se a juncgdo do termo industrial e artesanato.
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artesdo (&) 23 diz que o produto caseiro ndo deixa de ser algo produzido com as proprias
maos.

Enfim, definiram que artesanato para a AAT ¢ “o que ¢ feito pelas maos com ajuda de
instrumentos e pequenas maquinas”, ja produtos alimenticios caseiros “algo feito em casa em
pequena escala sem adi¢cdo de conservantes” (OFICINA, 16 DE SETEMBRO DE 2016).

Apo6s essa definicdo foi questionado aos presentes se todos os produtos
comercializados na feira da AAT eram artesanato e / ou produto caseiro. Os artesaos
responderam que ndao. Em seguida questionou por que ndo? Foi respondido pelo artesao (&) 23
que “Isso ai Carlos, vem desde que a feira foi inaugurada em 2001, isso ai vem desde 14 de
traz”. O artesdo (2) 33 prop0s que ndo deveria mandar os artesdos (as) que ndo se enquadra na
definicdo de artesanato ou produto alimenticio embora e sim a possibilidade de ensina-lo (a) a
fazer algum artesanato dentro do que ¢ comercializado pelo associado. Ressaltou que “Nos
hoje estamos buscando recursos de fora e que na hora que viesse alguém de fora visitar a
feira, isso ndo seria alcancado, nossa feira ela ndo 1€ o que ela escreve, ela ndo segue o que
esta escrito”. A discussdo foi encerrada para dar continuidade a atividade e foi proposto que
isso fosse discutido dentro das reunides da AAT. (OFICINA, 16 DE SETEMBRO DE 2016).

A partir desse momento ficou claro para o pesquisador que cada associado sabe quais
0s artesdos (&s) que ndo fabricam seus produtos ou que acabam revendendo algo. Vale
lembrar que isso foi notado durante a inser¢do de campo e obteve-se a resposta somente no
primeiro modulo da oficina.

Em seguida perguntou-se o que ¢ “Espago Publico?” - figura 38 — questionamento 3, a
questdo colocada teve como objetivo discutir sobre a relacdo da associacdo, feira de
artesanato e da praca onde é realizada a atividade. O intuido disso foi conscientizar sobre a
importancia do espaco publico presente na AAT e para demostrar que o espaco e de todos, tal
atividade foi inserida a partir da vontade de conquistarem um novo local sede para a feira de

artesanato.

Praga bem movimentada | Praga, esporte, teatro | Um lugar de todos | Espaco
para todos, praca | Praca | E um local onde qualquer um pode usar, praca,
rua, parque, avenida etc. | E um lugar social, que é dividido com todos,
respeitando as regras do local e de convivéncia | Um espago que é de todo
mundo | Espago de bem comum a todos pelo qual devemos zelar pela
limpeza e cuidados | Espaco publico é um lugar aonde existe transito de
muitas pessoas | E todo lugar fisico ou virtual que é designado para uso de
todos | Praga, um local aberto a populagdo | Um lugar que todos entram e
ocupam livremente | Espaco onde é livre para atividades com o publico
(povo) | Um local onde se pode expor os produtos e também onde se tem
movimentagdo de pessoas | Uma praca ou uma rua onde todos possam
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circular livremente | Local onde todos podem usufruir dos beneficios do
espaco, porém respeitando ao proximo (OFICINA, 16 DE SETEMBRO DE
2016).

Figura 38 - Questionamento 3

Fonte: autoria propria, 2016.

A partir da atividade percebeu-se que o espaco publico é entendido pelos artesdos (&s)
em muitos casos com “praca € espaco para todos” em seguida questionou o porqué de
pensarem esse ambiente dessa forma? Foi comentado pelo artesdo (&) 23 “que € o espaco onde
todo mundo sempre vai, que nem sempre todo mundo vai fazer compra ¢ que para praca vai”.
Diante tal comentério, foi salientado que essa definicdo poderia ser um forte aliado ao
solicitarem a alteracdo do local de funcionamento da feira da AAT.

Por altimo foi perguntado sobre o que é feira de artesanato? Figura 39 —
questionamento 4. E sobre as disposi¢des das barracas na praga Getulio Vargas. No primeiro
momento foi definido o que é uma feira de artesanato pelos participantes e a segunda
proposicéo acabou ndo sendo discutida.

Um lugar onde s&o expostos e vendidos os artesanatos | E um grupo de
artesdos e de produtores caseiros reunidos num espaco publico com o
objetivo de divulgar e vender seus produtos finais| E um conjunto de
varias barracas que expdem seus trabalhos para vender | E um espaco
ocupado por grupos onde expdem seus produtos feitos a mao e em
casa | Local destinado a exposicdo de produtos feitos a mao | Feira de
artesanato é aonde encontramos produtos artesanais e caseiros | Feira
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de produtos diferenciados um a um, as vezes reciclado ou
personalizado | Venda de produtos artesanais | Onde as pessoas
expdem seus produtos | Grupo de pessoas onde expdem seus produtos,
para serem conhecidos e vendidos | Um local onde vende produtos
fabricados pela mdo um a um sem o uso de grandes maquinarios | E
um evento realizado para expor é vender o artesanato local
(OFICINA, 16 DE SETEMBRO, 2016).

Figura 39 - Questionamento 4

Fonte: autoria propria, 2016.

Apbs a atividade o pesquisador ressaltou a dificuldade de definir o que é uma feira de
artesanato ¢ comentou que tal definicdo ndo foi encontrada, porém optou-se por defini-la a
partir da ideia de feira livre. Foi dito aos associados que uma feira de artesanato ndo é
somente um local de venda e exposicéo de produtos e sim um local de relagdes sociais.

Apds toda a discussdo no primeiro dia de atividade foi passado para os participantes
uma tarefa de casa, a proposta foi refletirem sobre como seria uma feira de artesanato e
produtos alimenticios caseiros ideal.

Portanto, acredita-se que o primeiro momento da oficina possibilitou reagregar o
coletivo dos associados presentes, alguns artesdos (ds) comentaram sobre a importancia da
atividade e solicitaram via WhatsApp a participacdo de todos na oficina, pois aquele era o
momento de discutirem e aprenderem.
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4.4.2 Modulo 11 - Principios do design: Da cor a forma

O moédulo 1l — APENDICE G da oficina — figura 38, foi realizado no dia 21 de
setembro, estiveram presentes os artesdos (as) 1, 2, 36, 9, 10, 4, 8, 25, 23, 13, 39, 22, 33 e 28.
A atividade comegou com uma pequena revisdo das discussdes anteriores e em seguida a
discussdo da tarefa de casa. Como resultados da tarefa de casa foram apresentadas as

seguintes discussdes.

Figura 40 - Participacdo dos artesdos (&s) na oficina

Fonte: autoria prépria, 2016.

Para o artesdo (&) 23 uma feira de artesanato ideal seria que todos caminhassem na
mesma direcdo e unidos, onde todos pudessem ter uma boa venda e sucesso. A partir disso o
artesdo (&) 4, comentou que uma ideia interessante a ser trabalhada seria a de melhorarem a
saia da barraca, utilizando tecidos coloridos e texturas. Esses foram o0s Unicos
guestionamentos apresentados a partir da tarefa de casa.

O objetivo da segunda etapa foi trabalhar elementos que contribuissem na utilizacdo
de criacdo das composicdes dos ambientes da Feira de Artesanato da AAT a partir de
discussbes que possibilitassem a percepcdo do contetdo apresentado (conforme descrito na
metodologia).

Durante a apresentacdo do conteldo na etapa sobre cor houve interferéncia de dois
artesdos (&s), quando foi mencionado sobre a influéncia da cor vermelha na modificacdo dos
produtos. Ao mostrar a alteracdo da cor em um pano de prato de um dos associados — figura
39, o artesdo (&) 4, sugeriu como solucdo utilizarem lonas de aluminio para diminuir o efeito

do vermelho e melhorar o conforto térmico. Foi comentado pela mesma que a sugestdo veio
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de uma das artesds da outra feira presente na cidade de Itajuba. Por ultimo foi ressaltado pelo
pesquisador que essa seria uma solucdo plausivel para evitar a alteracdo de cor dos produtos
da feira de artesanato da AAT e foi mostrado a influéncia da cor vermelha nos produtos —
Figura 41e 42 (OFICINA, 21 DE SETEMBRO DE 2016).

Figura 41 — Cor e alateracéo do produto

Fonte: autoria propria, 2016.

Figura 42 - Influéncia da cor vermelha nos produtos

Fonte: autoria prdpria, 2016.

Apo0s a explanacdo dos itens citados acima, foi apresentado aos artesdos (&s) a influéncia
da cor, para isso utilizou-se folhas coloridas e o artesdo (a) 4 levou alguns de seus produtos
para que esses testes fossem realizados — figura 43.
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Figura 43 - A influéncia da cor na alteragdo dos produtos

Fonte: autoria propria, 2016.

O trabalho consistiu em utilizar as folhas brancas e pretas para mostrar através dos vidros
da figura 43, como o produto tem sua cor alterada. Por exemplo, ao colocar os vidros na folha
preta a cor do produto é escurecida, ao botar na folha amarela o produto sofre influéncia
daquela cor.

O artesdo (&) 25 questionou como poderia utilizar as cores quando a barraca € florida,
como exemplo. Foi mencionado pelo pesquisador para irem realizando alguns testes, desse
modo tentando compreender como sera a melhor forma de apresentacdo. O artesdo (&) 39
comentou que realmente o vermelho influéncia muito na cor dos produtos “ele tira a cor dos
produtos da gente mesmo”, foi posto como solugdo empregar o uso da forma, unidade e
altura, 0 mesmo artesdo mencionou que o ideal seria tirar o vermelho e trabalhar com cores
mais claras para ressaltar os produtos, entdo foram sugeridos usarem cores neutras, como 0
cru, cinza, o tecido juta.

Como atividade final do mddulo Il — figura 44, consistiu na aplicacdo do contetdo
apresentado, foi feito um exercicio pratico para trabalhar a juncdo dos elementos. Os
associados presentes foram divididos em 4 grupos para desenvolverem a atividade de
composicdo em uma cartolina a partir dos elementos disponibilizados (fitas coloridas, folhas
coloridas, canetas coloridas, missangas, tecidos diversos, cola, tesoura, post-it, e linhas

coloridas diversas).



130

Figura 44 - Desenvolvimento da atividade
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Fonte: autoria prdpria, 2016.

Os resultados apresentados foram os seguintes, grupo 1 formado pelos artesdos (as) 1, 4,
13 e 23 contextualizou sua apresentacdo a partir do uso das formas, padronagens e utilizacdo
de linhas verticais e horizontais em sua composi¢éo, segundo o grupo a ideia foi de trabalhar a
partir do artesanato produzido por cada um dos participantes, dando destaque a sobreposicao
de tecidos no elemento que contém a padronagem (esbogo azul com texturas floridas e detalhe
em branco) — figura 45.

Figura 45 - Resultados apresentados pelo grupo 1

Fonte: autoria prépria, 2016.
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O Grupo 2 formado pelos artesdos (as) 2, 36 e 9 trabalhou através do recorte em tecidos,
utilizacdo de fita e missangas na sobreposi¢cdo. Percebe-se 0 estudo das linhas e formas

realizado pelos diversos elementos espalhados pelo papel — figura 46.

Figura 46 - Resultados apresentados pelo grupo 2

Fonte: autoria prépria, 2016.

O grupo 3 formado pelos arteséos (&s) 8, 26, 39, e 22 trabalhou com elementos que
possibilitassem o entendimento da altura, através do recorte em papel, também é possivel

perceber o uso de linhas verticais e a jungédo de elementos nos recortes — figura 47.

Figura 47 - Resultados apresentados pelo grupo 3

Fonte: autoria prdpria, 2016.
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O grupo 4 formado pelos arteséos (&s) 25, 11, 33 apresentou como resultado elementos
diversificados relacionados a producdo de seu artesanato, foi mencionado pelo artesdo (&) 25 a

utilizacdo de simetria em algumas composicGes no papel — figura 48.

Figura 48 - Resultados apresentados pelo grupo 4

Fonte: autoria propria, 2016.

Acredita-se que essa atividade possibilitou 0 emprego basico da utilizacdo das formas,
linhas e cores, principais referéncias observadas e em alguns momentos comentadas pelos
grupos.

Por ultimo foi passado a tarefa de casa a ser discutida no médulo seguinte:

* A partir dos elementos apresentados esbogar, rabiscar e criar composi¢fes que possam

ser utilizadas em sua barraca.

* Observar como as pessoas circulam pela feira de artesanato e como observam 0s

produtos expostos e comercializados na sua barraca.

4.4.3 Mddulo 111 - Sinalizacéo, circulacéo e mobiliario

O médulo 111 - APENDICE H, foi realizado no dia 28 de setembro de 2016 e consistiu
na discussdo sobre informacgdo, como as pessoas circulam pelo espagco da praca e o que
poderia ser desenvolvido para ajudarem a expor os produtos. Estiveram presente os artesdos
(&s) 36, 10, 33, 4, 6, 18, 8, 1, 13, 24, 22 e 39.

A atividade iniciou com uma pequena revisdo do modulo Il e em seguida foi
questionado aos artesdos (as) o porqué do ndo desenvolvimento da tarefa de casa, percebeu-se
a dificuldade devido ao tempo disponivel e pela incerteza no processo de eshocarem a suas
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ideias. O arteséo (&) 6 disse ter pensado em desenvolver algo tipo um varal para expor panos
de prato, sendo o Unico a levar alguma proposta relacionada a tarefa de casa do modulo I1.

Em seguida foi solicitada a opinido do pesquisador quanto a cor da camisa da AAT
pelo artesdo (4), foi mencionado que a cor ideal ndo seria a vermelha pela quantidade de
informacdo presente nessa cor. O artesdo (&) 33 ressaltou que foi proposto para alguns
comerciantes da cidade em patrocinar a nova camiseta, onde a parte de traz da camiseta
estariam as marcas dos patrocinadores. Adiante disso, foi dito pelo pesquisador sobre a
possibilidade dos préprios artesdos (as) fabricarem a suas camisas por meio da técnica de
esténcil.

O objetivo da atividade foi de trabalhar elementos relacionados a circulagéo,
sinalizacdo e mobiliarios ou expositores presentes na feira de artesanato.

Apds a apresentacdo do conteudo foi realizada uma atividade com intuido de propor
uma padronizacgdo de sinalizacdo para feira de artesanato da AAT e o desenho de possiveis
mobiliarios a serem utilizados. Foram formados trés grupos e os resultados serdo apresentados
abaixo.

O grupo 1 foi composto pelos artesdos (ds) 13, 24, 1 e 18, apresentaram como proposta
0 banner na latera como o nome do artesdo, produtos em geral, logo da AAT, em contatos.
Para expor os produtos cada um busco colocar o que utiliza geralmente em seu dia-a-dia
como: bonecas para roupas de crochés, tripé para expor bolsas e produtos de tecidos,

prateleira como mostruarios, manequim e podes e caixas encapados com tecidos — figura 49.

Figura 49 - Proposta do grupo 1

Fonte: autoria prépria, 2016.
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O grupo 2 foi composto pelos artesdos (&s) 4, 11, 33 e 36 a proposta foi da utilizagdo
de um banner lateral com nome do arteséo, tipo de produto, logo da AAT, marca do arteséo.
Durante a apresentacdo ndo foi comentado pelo grupo sobre a possibilidade e uso de

mobiliarios a pesar de terem feitos alguns esbocos na figura 50.

Figura 50 - Proposta do grupo 2

Fonte: autoria propria, 2016.

O grupo 3 foi composto pelos artesdos (as) 6, 8, 22 e 39, a proposta apresentada
manteve a ideia de um banner na lateral da barraca com as informacdes do artesdo,
numeracdo, e-mail, produtos, logo da AAT e a distribuicdo de elementos que auxiliam a

exposicao, tal como, varal, prateleira, suporte e cabides — figura 51.
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Figura 51 - Proposta do grupo 3
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Fonte: autoria propria, 2016.

Ap0s a apresentacdo dos grupos foi dito pelo pesquisador sobre a possibilidade de
desenvolver esse banner lateral para a AAT, o artesdo (&) 33 disse que essa ideia é
interessante por ndo atrapalhar as atividades de cada um, porém que nao deveria ser numerado
pela grande quantidade de entrada e saida de associados e que deveria pensar em Sseu
posicionamento de forma que néo atrapalhe a barraca do colega ao lado.

Para finalizar foi passada a tarefa de casa - A partir da teméatica NATAL, desenvolver
uma proposta de modificacdo da exposicdo dos produtos em sua barraca, lembre-se de

procurar elementos decorativos de acordo com o tema.

4.4.4 Mddulo 1V — Composicao de ambientes

O modulo 1V — APENDICE |, foi realizado no dia 17 de outubro de 2016, buscou-se
trabalhar todos os elementos discutidos anteriormente possibilitando essas aplicacdes na
composicdo de ambientes, isso é, a organizacdo, projeto, ambiéncia e estratégia na exposicao
dos produtos. Para isso foi dito sobre a importancia estratégica e da possibilidade de criar
algumas tipologias para facilitar a exposic¢ao dos produtos.

O ultimo dia de oficina comegou com um questionamento do artesdo (&) 1 sobre os
associados que ndo compram suas proprias barracas apds 6 meses de participacdo na AAT, foi
comentado que quando os associados eram obrigados a comprarem suas barracas apos 0
periodo e isso diminuia a entrada e saida de artesdos (&s), em seguida 0 mesmo abordou que
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isso esta no estatuto e ndo vem sendo cumprido. O artesdo (&) 6 em seguido mencionou o0 caso
de um associado que estd na AAT a 4 anos e até hoje ndo possui sua propria barraca,
consequentemente aconteceu a fala do artesdo (&) 36 onde foi dito que o estatuto ndo é
cumprido ndo sé nessa questdo como em outras também, em seguida conclui-se com a
necessidade de alterar o estatuto de acordo com o funcionamento da AAT hoje, onde, deve-se
levar em conta as atuais necessidades dos associados.

O artesdo (&) 1 mencionou que o estatuto foi reformado por ele é pelo arteséo (a) 23,
que a intencdo da reforma no ano de 2012 foi o de deixar o estatuto de acordo com as leis
vigentes para que pudessem dar entrada no requerimento de utilidade publica na cidade de
Itajubd. Em seguida comentou-se que na feira da AAT hoje tem més que se paga para
trabalhar que anos atrds conseguia-se vender aproximadamente R$ 2.000,00 e que hoje ndo
passa de R$ 500,00, “Estamos sobrevivendo na feira para ajudar o pessoal a tocar a feira,
realmente esta dificil manter, vocé tem despesas com isso, principalmente quando o pessoal
vai participar de feira em outras cidades”. O artesdo (&) 6 disse que em participacdo a uma
feira fora da cidade conseguiu-se vender R$ 780,00 ” (OFICINA, 17 DE OUTUBRO DE
2016).

Diante desse caso o0 pesquisador posicionou mostrando a quantidade de associados que
entraram em sairam nesse um ano de pesquisa e foi dito para tentarem reunirem com todos
que fazem parte da AAT para tentarem chegar em um consenso sobre as demandas atuais, que
essa proposicao deveria acontecer coletivamente e por meio da discussdo. Posteriormente, foi
falado sobre as atividades desenvolvidas durante a oficina e deu-se inicio nas discussdes sobre
tipologias.

A primeira tipologia a ser discutida foi a Clean (limpa), onde pediu-se para o0s
presentes definirem como seria essa proposta. Foi mencionado pelo artesdo (a) 6 que seria
algo com pouca coisa, mais leve, suave, mais clara e com poucas informacges. Ja o artesdo (&)
36 disse que a linha e forma utilizada nessa tipologia seria reta e simples de ser observada.
Apbs as falas dos dois artesdos (as), foi comentado pelo pesquisador que essa proposta tem
pouca informacdo onde ndo apresenta muito esforco em sua observacdo, sem a presenca de
curvas. O artesdo (&) 6 citou como exemplo a proposta de apresentacdo do artesdo (a) 41 —

figura 52.
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Figura 52 - Exemplo de tipologia clean na Feira de Artesanato da AAT

Fonte: autoria propria, 2016.

A proxima tipologia comenta foi a de data comemorativa, caso bem presente dentro da
AAT, pois suas principais datas de vendas como ja mencionado sdo: Dia das Maes, Dia dos
Namorados e Natal. O artesdo (a) 23 disse que essa proposta vai de acordo com a data, onde
busca-se colocar elemento referentes aquela data, por exemplo, natal, elementos vermelhos e
verdes, arvores de natal, papai Noel entre outros. O artesdo (&) 6 disse que nessas épocas

costuma-se alterar a saia das barracas — figura 53.

Figura 53 - Saia modificada em datas especiais na Feira de Artesanato da AAT

Fonte: autoria prépria, 2016.
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Por tultimo o artesdo (2) 23 ressaltou que “teve uma época que todos enfeitaram suas
barracas no natal, porém é muito dificil, pois chove e venta muita nesse periodo, cada um
enfeita do jeito que da” (OFICINA, 17 DE OUTUBRO DE 2016). O pesquisador questionou
os participantes qual seria a solucéo para o problema, foi comentando pelos participantes que
o ideal seria ter um forro adequado ao intemperismo da época.

A Ultima proposta tipologica apresenta foi sobre elementos carregados, pois, em
alguns casos foi mencionado pelos associados que € interessante ter muitos produtos expostos
em suas barracas, uma vez que, chama a atencdo dos clientes. O artesdo (a) 36 e 23
comentaram que é algo com muitos elementos e informacdes, em seguida o arteséo (&) 6 disse
que é uma tipologia com muitos produtos, muitas coisas e cores. O artesdo comparou esse
tipo de orientacdo a barraca do artesdo (4) 24 porém o associado ndo organiza de modo
efetivo seus produtos. Em seguida foi apontado pelos artesdos (as) 6, 23 e 36 que “se deixar a
barraca vazia, vocé ndo consegue vender nada, ndo é pra deixar a barraca naquela confusdo
toda ndo. E sempre importante vocé trazer uma novidade e trocar os produtos de lugar, se
deixar sempre as mesmas coisas nao vende nio! ” (OFICINA, 17 DE OUTUBRO DE 2016).

Para encerrar a discussdo foi proposto pelo pesquisador que a partir do uso de muitos
elementos, tentarem organizar os artefatos por tipo, como exemplo, para facilitar a procura de
algo especifico aos consumidores.

Apés a proposta das trés tipologias discutidas, teve-se como primeira atividade
solicitar aos participantes que criassem algumas tipologias, para isso dividiu-se a turma em
dois grupos. O grupo 1 composto pelos artesdos (as) 23, 36, 10 e 18 apresentou como
resultado a tipologia colorida — figura 54, segundo a equipe as defini¢cGes séo dadas por ordem
de cor e tons, formato e tamanho, utilizacéo de linha reta e vertical, porém o ponto principal é

organizar por cores em escalas.



139

Figura 54 - Tipologia colorida desenvolvida pelo grupo 1
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Fonte: autoria prépria, 2016.

O grupo 2 composto pelos artesdos (as) 6, 1, 39 e 22 propuseram a tipologia em linhas,
como resultado tem-se a utilizagdo de linhas verticais e horizontais para comporem a
exposicao dos produtos, como exemplo, através das cordas que sdo utilizadas para carregar 0s

materiais — figura 55.

Figura 55 - Tipologia em linhas desenvolvida pelo grupo 2
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Fonte: autoria prépria, 2016.
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Apos o término da apresentacdo dos grupos foi comentando pelo pesquisador que a
partir da ideia de ambos sera tentando desenvolver essas tipologias e apresentada na cartilha
que seré entregada no final da pesquisa.

A ultima atividade da oficina teve como proposta a partir dos elementos levados pelos
artesdos (&s) desenvolver uma composi¢cdo com aqueles produtos, as pecas utilizadas foram:
expositor e artefatos para bebés desenvolvido pelo artesdo (&) 39, caminho de mesa feitos pelo
artesdo (&) 10, panos de pratos, necessaries em tecidos e cesta em bambu cedidos pelo artesdo
(&) 6 e um caixote de feira e uma sacola em tecido levadas pelo pesquisador.

A primeira composicdo montada — figura 56, teve como objetivo, segundo 0s
participantes, organizar os produtos por tipo, sendo eles: produtos para bebés e criangas,
produtos para cozinha e utilitarios do dia-a-dia, o caixote de feira foi utilizado para dar altura
e mostrar o trabalho feito pelo artesdo (&), sendo assim, destacado o bordado.

Diante da ndo utilizag&o interna do caixote de feira, foi solicitado aos participantes que
utilizassem a érea interna do caixote, como solu¢éo foi apresentada a composicao — figura 57,

onde, separou 0s elementos por produtos para criangas, para cozinha e utilitarios.

Figura 56 - Proposta de composicao 1

Fonte: autoria propria, 2016.
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Figura 57 - Proposta de composicéo 2

Fonte: autoria propria, 2016.

Apbs essa atividade foi encerrado a oficina, onde foi feito os agradecimentos aos

participantes.

4.4.5 Resultados da oficina

Ap6s 0 moédulo 11 o artesdo (&) 26 comecou a elaborar seus produtos a partir da escala
cromatica mostrada na atividade do dia 21 de setembro de 2016, foi enviado via WhatsApp
pela mesma a aplicagdo do uso esquematico das cores primarias em um artefato infantil —

figura 58.

Figura 58 - Desenvolvimento de artefato infantil a partir da uso esquematico das cores primarias

Fonte: Arteséo (&) 26.
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Posteriormente ao modulo 111 percebeu-se novos resultados, o artesdo (&) 39 enviou
via WhatsApp o expositor que estava desenvolvendo — figura 59 — Desenvolvimento de
expositor. As cenas 1 e 2 mostram o processo da estrutura desenvolvida pelo associado (a) 39,
foi mencionado pelo mesmo que o material utilizado sdo caixas achadas em uma loja, uma
delas foi aberta e emendada na outra, utilizou-se um papeldo para realizar o fechamento na
parte de baixo e na lateral, a cena 3 e 4 sdo testes feitos pelo arteséo (&) para dar acabamento
no expositor, a cena 5 demostra a aplicacdo e uso do produto, e por ultimo tem-se a utilizacao
do expositor criado pelo artesdo () na barraca durante a feira da AAT no dia 21 de outubro de
2016.

Figura 59 — Storytelling desenvolvimento de expositor

Fonte: Elaborado pelo autor a partir das imagens enviadas pelo Arteséo (&) 26.

Em pesquisa de campo no dia 21 de outubro de 2016 percebeu-se a aplicagdo da
oficina realizada feita por 6 artesdos (&), — figura 60 sdo eles 1, 6, 13, 22, 36 e 39, na
ambientagdo de suas barracas. Foi comentado por eles que ainda estdo realizando testes para
ver o que realmente funciona (CADERNO DE CAMPO, 21 DE OUTUBRO DE 2016).

A cena 1 mostra a alteracdo realizada pelo artesdo (&) 1, onde encontrava-se papeis

laminados em suas prateleiras trocou-se pela cor marrom, pois o papel laminado rebatia a cor
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vermelha e alterava muito as cores dos produtos, a cena 2 o artesdo (&) 6 utiliza duas toalhas
como meio de organizar e separar os tipos de artefatos comercializados e uma cesta para
expor panos de pratos, na cena 3 tem-se um expositor desenvolvido pelo arteséo (&) 6 a partir
do uso de barbante e tubo de plastico, na cena 4 a utilizacdo do expositor criado pelo artesdo
(&) 39, na cena 5 a composicgéo criada pelo artesdo (&) 22 a partir da utilizacdo de duas caixas
de pizza e do tecido juta e por altimo a utilizacdo de um expositor de toalhas para cabeca na

barraca do artesdo (a) 13.

Figura 60 - Alteragdes realizadas a partir da oficina
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Fonte: autoria propria, 2016.

Os Artesdos 6 e 22 mencionaram que apo6s utilizarem expositores para colocarem seus
produtos conseguiram vender alguns produtos que ali estavam dispostos, segundo as mesmas
esse recurso contribui muito para mostrar ao consumidor os artefatos comercializados
(CADERNO DE CAMPO, 21 DE OUTUBRO DE 2016).

Durante o dia 29 de outubro de 2016 o artesdo (&) 19 solicitou ajuda para desenvolver
uma estratégia expositiva de seus produtos, durante o final da feira da AAT alguns testes
foram realizados e apresentados na figura 61. A cena 1 mostra a utilizacdo de cordas e

pregadores de roupa na fixacdo dos produtos na lateral da barraca, a utilizacdo dos pregadores
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tornou-se necessaria ndo somente para sustentar o artefato, mas para dar seguranca em relagéo
ao vento constantemente presente na pracga, a cena 2 exibe os produtos colocados sobre o
tecido juta como meio de tentar destaca-los e na cena 3 tem-se a composicdo de mais uma
fileira dos produtos e a utilizacdo de um recuo para ndo sobressaltar os elementos, criando

assim um respiro entre os produtos.

Figura 61 - Teste na exposicdo de produtos de tecidos

Fonte: autoria propria, 2016.

Durante 0 més de dezembro de 2017 foi realizada a avaliagdo final relacionada as
alteracdes proporcionadas pela insercdo do Designer de Ambientes durante a oficina
realizada. Foram entrevistados 15 participantes da oficina — apéndice J — questionario da

entrevista.
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No primeiro momento buscou-se compreender o quadro socioecondmico dos
participantes da atividade. Quando foi perguntado sobre a renda dos participantes obteve-se 0s

seguintes resultados:

Gréfico 1 - Renda Familiar

RENDA FAMILIAR

W Até 1saldario ®1as Acima de 8

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

Percebe-se que a maioria dos associados participantes da oficina possuem de 1 a 5
salarios minimos como renda familiar, deixando claro, que tal renda é constituida por todos o0s
familiares residentes em uma mesma casa.

Em seguida perguntou-se ao artesdo (a) se ele (a) é o principal responsavel pelo

sustento familiar, obteve-se as respostas do gréafico 2

Graéfico 2 - Sustento Familiar

PRINCIPAL RESPONSAVEL PELO SUSTENTO
FAMILIAR

HSim M Ndo

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.
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Com isso percebe-se que a maioria dos arteséos (as) participantes da atividade s&o 0s
principais responsaveis pela renda familiar em sua casa, porém existe uma controvérsia a ser
demostrada no grafico 3.

Posteriormente perguntou-se quanto da renda familiar provem do artesanato, isso é, da
venda realizada na feira da AAT. E importante lembrar que em muitos casos os artesdos
costumam comercializar seus produtos fora da feira da AAT e trabalham por encomenda.

Gréafico 3 — Renda que provém do artesanato

RENDA DO ARTESANATO

EmMNada M Menos dametade Metade Tudo

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

Comparando o grafico 1, 2 e 3, principalmente as informacdes de principal
responsavel pelo sustento familiar e renda que provém do artesanato é possivel inferir que
grande parte dessa renda ou provem de outros beneficios, como: aposentadoria, trabalho em
outros momentos ou pela comercializagdo de seus produtos em casa, pois, 47% menciona que
ndo recebe nenhuma renda do artesanato.

Ao questionar os artesdos (ds) que respondessem sobre o tempo que se dedica ao
artesanato diariamente percebeu-se uma grande controvérsia, pois em grande parte acabavam
mencionando as horas dedicada a atividade sem terem certeza, ou por tempo semanal, o por

dia, mas sem especificar o certo o tempo da atividade durante o dia.



Grafico 4 - Tempo dedicado ao artesanato por dia
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.
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Esses dados possibilitam inferir sobre a falta de planejamento e gestdo do tempo

utilizados em suas atividades no dia-a-dia, 0o que interfere na elaboracdo do preco de seus

Servigos.

As questdes seguintes levantas foram referentes a producdo de cada arteséo (a) e para

isso foi perguntado o tempo gasto para elaborar cada peca, a quantidade de peca produzida

por més, o gasto medio por peca, margem de lucro média e quantidade de pecas vendidas no

més na feira de artesanato da AAT — Tabela 4.

Tabela 4 - Informacdes sobre a producéo artesanal dos participantes da oficina

Producéo artesanal

do modelo

Quantidade de Tempo Gasto médio | Margem | Quantidade de - .
- - . Considera justo o valor
. pecas médio de | com matéria- | de lucro pecas vendidas S
Arteséo (a) ; x - - - de comercializagao do
produzidas em | producéo prima por médio por | em média por
. - - seu produto?
média por més por peca peca peca més
1 60 pecas 30 min Depende da | 550, 20 - 50 sim
peca
2 10 pegas 30 min N&o sei dizer (I;Iiezugrsel Né&o sei dizer Néo
10 min por . 3.000 - 4.000 | 100% - .
4 frasco 10 min cada para 3 meses | 200% 60 - 40 Sim
6 20 por dia 8 min - 2h 2,00 - 50,00 150% 60 pegas Sim
8 40 - Dependendo | ; || 4 N3o sei falar | 100% 40 pecas Sim
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1 peca 15
9 100 pegas dias para 6 100% 10 pegas Sim
ficar pronto.
Tem més que
10 20 - 30 Pegas 2-3 dias 30 20% nada (20 a/30 Nao. Sg colocar um preco
bordado. pecas em época | justo ndo vende.
de festa)
S6 sei dizer o Né&o, preco baixo para
13 |20 por dia 30min-2h |500-2000 |10%-20% | V30T €M vender lembrancinhas, se
dinheiro colocar um valor justo
mensalmente ndo vende nada.
19 18 por semana | 3 dias 7,5 100% 10 pegas Sim
N&o, as pessoas ndo ddo
22 25 pecas 40 min 20 50% 90 valor, maioria que compra
é gente de fora.
100,00 - 0 .
23 20 pegas 2h-4h 300,00 50% 5 Sim.
Nao sei dizer,
A cni i ) néo o ANO A eni i Ndo, se for caro ndo
24 Nao sei dizer 1h-3h contabilizo 50% - 60% | Ndo sei dizer. vende.
nada
N&o. Se coloco o valor
26 20 - 30 pecas 5h - 2 dias 10,00 - 40,00 | 10% 7 que vale ndo consigo
vender.
Né&o, poderia ser mais
caro pelo trabalho e
39 10 pares 2h 2 40% 5 pares tempo gasto, a cidade néo
tem base para isso, ndo
valoriza
40 20 pegas 15 min N&o sei dizer |20% 05 Nao, se mais caro, ndo

vende

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

A partir das informacdes coletadas, mais uma vez, ¢ demostrado a dificuldade e

organizacédo dos artesdos (&) da AAT que participaram da oficina, pois, ndo possuem um bom

controle das questdes levantas e acabaram demostrando duvida ou estipulando a quantidade.

Vale lembrar que em alguns casos o tempo de producdo, custo e margem de lucro variam de

acordo com a peca produzida. Outro ponto importante nessas respostas sdo as observacoes

relacionadas a baixa venda de produtos e a justificativa pelo atual cenario econémico

brasileiro.

No segundo momento foram abordadas questbes

referentes a dindmica de

funcionamento da oficina. A primeira pergunta referiu-se sobre as expectativas de

participacao na oficina em que foi perguntado — A oficina atendeu sua expectativa?
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Gréfico 5 - Expectativas da oficina

SOBRE AS EXPECATIVS DA OFICINA

HSim M N3o

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

Todos os artesdos (as) que participaram da oficina responderam que sim como
mostrado no grafico acima. Alguns comentarios foram feitos apds a pergunta, para o artesao
(&) 1 a atividade contribui “ ajudou a veros as necessidades e aprender a expor os produtos de
um jeito melhor, j& o artesdo (2) 4 disse que “ainda ndo consegui colocar tudo em pratica,
acedeu uma luzinha para fazer a mudancas, porém coletivamente é complicado e a ferramenta
para isso foi passado” — sobre a discussdo no médulo 1.

Posteriormente foi perguntado ao artesdo (&) se havia aplicado o contetdo

apresentados e discutidos durante a oficina.

Gréfico 6 - Utilizacdo do conteldo da oficina

UTILIZAGAO DO APRENDIZADO DURANTE A
OFICINA

M Sim M N3o

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.
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Alguns comentarios também foram feitos pelos artesdos (as) referente a pergunta. Para
0 artesdo () 8 ao responder que n&o, justificou que “ainda nao tive tempo de colocar em
pratica”, o artesdo (a) 7 “Sim, tentei organizar, cada dia mexo com alguma coisa, coloco por
tipo de produto hoje em dia”. E interessante mencionar que em muitas das respostas sobre a
questdo foi possivel perceber o impacto da oficina relacionado as aplicagcdes de cores, volume,
altura e padronizagéo ao expor o produto, como exemplo, por tipo, cor, tamanho e utilizagdo
de expositores.

Quando questionados se a alteracdo de como expor os produtos na barraca aumenta a

venda dos produtos obteve-se os seguintes dados:

Gréfico 7 - Sobre 0 aumento de vendas apdés a oficina

AUMENTO DE VENDA APOS A OFICINA

HSim W Ndo

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

Os artesdos (as) que disseram que néo justificaram a resposta dizendo que a vendas
estdo bem fracas e um deles referiu-se isso a atual crise econdmica brasileira. O restante que
respondeu sim, menciona que a alteracdo na exposi¢ao do produto contribui para melhoria da
visualizacdo dos possiveis clientes e que o produto se destaca quando inserem algum
elemento e/ou recurso para expo-lo.

E por ultimo, perguntou-se sobre quais foram as contribuicdes da oficina, apresentados

na tabela 5, abaixo:
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Ar(tg;ao Quais as contribuicdes da oficina para vocé?
1
2 Ideia de composicdo de produtos
3 Ajudou-me a entender que organizagdo se faz necessaria para conseguirmos alcangar sucesso
4 Aprendizado, tirei dvidas de coisas que ndo imaginava. Ex.: sol nos produtos e alteragdo das
cores
5 Expor os produtos de maneira mais organizada e combinacdo de cores
6 Exposi¢éo
7 Informacdo, aprendizado
8 Organizacédo por produto foi bem marcante na oficina
9 Videos, experiéncia com outras feiras, decoragdo e caixas de madeira
10 Arrumagcdo e distribuicdo das pecas na banca e como ndo atumultuar os elementos
11 Aprendi a organizar melhor as coisas e alterar as cores
12 Alteracéo sobre formas, coletividade e produto
13 Além de conhecimento pratico e solucdes
14 Esclarecimento de muitas pessoas e participagdo na associacéo
15 Pensar em maneiras de dispor a mercadoria e pensar nas cores

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

A Ultima etapa da aplicagdo do questionario final, referiu-se ao propositor da

atividade, tabela 6.

Tabela 6 - Sobre o propositor da oficina

Artesdos (as)

Sobre o propositor da oficina

O papel do
pesquisador ofertante
da oficina foi de:

Houve clareza nas
explicacGes dadas
pelo pesquisador?

Os slides
apresentados nos
mddulos da oficina
contribuiram para
seu aprendizado?

Observagdes

Sim. Boa

Temos que ter muita

pela mostra com
exemplos

recurso dos slides

mostrado

: Sim. Bom o x N ,
1 Mediador . organizacéo, paciéncia, acho que é a
entendimento -
esquema de cores crise.
Fa_lcnltador,_goste_l do Feira de Economia
jeito que foi explicado, . S s .
L . Sim, visualizacdo e | Solidéria é o que esta
2 sempre bom ter ideias | Sim o ;
: ideias de montagem | salvando - relacionado
diferentes e mostrar
: as vendas
iSSO
Sim, de maneira
Sim, foi feito o que LEIr?evne:jne}ﬁw’os e
3 Facilitador. foi proposto para nos. P ookl
: : estamos tentando
Caminho e dialogo. .
aplicar vosso passo a
passo ensinado
Professor, pelo jeito de
4 explicar, de expor e Sim, utilizacdo de Sim, pelo que foi Poderia ter mais

oficinas
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Facilitador, aprendia a

Sim, pelo modo de
explicar, uso de

5 compreender o que exemplos e dindmica | Sim el
gueria passar para aplicar o
conteddo
Sim, soube explicar .
6 Consultor P Sim Fkk
bem
- Sim, sabia o que Dificuldade de escrever
Facilitador, pelas . . o
7 . N tinhamos que Sim nas dindmicas da
orientacOes dadas o
entender oficina
Facilitador, mostrou . . x
. . Sim, ainda ndo . .
coisas que ajudou a coloauei em Feira de esta vendendo
8 abrir a visdo sobre Sim que . mais, aqui na feira ndo
L . execucdo e tentei .
exposic¢ao e o que atrai . esta valendo a pena
algumas coisas
o0 olhar das pessoas
Sim, boa explicacédo e
9 Professor, tudo foi deixou a gente a sim Poderia ter mais
passado e ensinado vontade para as oficinas
perguntas
Facilitador, explicou
10 muiEo bem, parece que Sir_n, boa§ gxplicagées S_im, visualizacdo _ .
vocé entendeu muito e tirou davidas ajuda a guardar mais
bem 0 nosso proposito
. L Sim, pois posso ; :
- Sim, boa explicacéo e . . Queria que continuasse,
Facilitador, por mostrar x pesquisar nos slides, . X
11 .. atencdo de barracaem | ;. mais encontros e mais
posicionamentos novos ficou como se fosse
barraca : detalhes
uma apostila
Muito bom, néo é facil
Sim, demostrou ser chegar num grupo
Consultor, opinar sobre | sempre sensivel nas . como 0 nosso e colocar
X L Sim, exemplos o .
12 a exposicdo dos davidas e na préticos algumas ideias, a coisa
produtos proposicéo dos funciona melhor
esclarecimentos quando estamos todos
juntos
Mediador, foi pego os | Sim, muito facil de .
NI : L , Sim, bem .
principais defeitos da | assimilar, contetdo ; : Estudo das cores foi o
13 . . informativo e com .
feira e posto através de | pensado de uma ponto chave da oficina
< S bastantes exemplos
solugdes maneira simples
- . Sim, bom ;
Facilitador, pesquisa . Aprendi a olhar as
. posicionamento, . .
14 contextualizada na . Sim companheiras de forma
guestionamentos e ;
AAT o diferente
explicacbes
Professor, ensinou Sim, tudo o que foi Sim, na posicdo das | Foi curta demais, mais
15 muito bem o contetido | exposto, foi explicado | mercadorias, coes, tempo pare explicagdes

de maneira clara para o
bom entendimento

e mostrado o correto,
muita clareza

explicacdo sobre
alturas

e um oficina sé de
cores.

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da entrevista, 2016.

A partir das opinides expressadas na tabela 6 pode-se verificar os erros e acertos para

realizar-se trabalhno em uma associagdo de artesanato, pois esses dados contribuem para

elaboracdo de novas oficinas, como exemplo, a utilizagdo dos recursos dos slides, seguidos de

imagens e exemplos relacionados ao dia-a-dia do feirante.

Acredita-se que os erros sdo: solicitagdo para escreverem nos posts its, pois algumas

pessoas mais velhas sentem dificuldade, caderno de processos que nédo foi desenvolvido por
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cada artesdo (&) participante, devido a dificuldade de expressar suas ideias no papel e
exploracdo do contetdo em mais dias, ou seja, maior duragdo da atividade.

Ja os acertos séo: pouco tempo de duracdo da atividade, exemplos visuais e praticos
durante o desenvolvimento da oficina e possibilidade de interacéo entre as teorias e propostas,
isso é, execucdo daquilo que foi apresentado, o trabalho participativo e/ou coletivo que foi
desenvolvido, pois em conversa com o artesdo (a) 25 em fevereiro de 2017 descobriu-se que a
associacdo estd organizando uma reforma em seu estatuto para se tornar condizente a suas
necessidades atuais.

Portanto, mesmo com pouco recurso e disponibilidade da maioria dos artesdos (as) foi
possivel desenvolver uma atividade de carater interativo com os associados, em que, possuiu
como intuido contribuir na melhoria da exposicdo e apresentacdo dos artefatos desenvolvidos

pelos artesdes (ds) da AAT.
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5. SITENSE DOS RESULTADOS: CARTOGRAFANDO O
TRABALHO DE CAMPO

O trabalho de cartografia da pesquisa consiste em mostrar visualmente as narrativas
construidas ao longo do trabalho de campo e as interagfes formadas por fatores humanos e
ndo-humanos. Devido a quantidade e complexidade das informacdes, optou-se por apresentar
nos atlas as relagdes observadas como relevantes diante a movimentagéo da rede. Outro fator
que contribuiu para tal decisdo foi a percepcdo da quantidade de informagbes presentes
guando se estuda espaco como o ambiente, pois ndo estamos lidando diretamente com apenas

um artefato, e sim, com varios contidos dentro daguele espaco.

5.1.1 Rede 1 — pesquisa de campo pré-oficina

A rede 1 — Apéndice K e figura 62, foi estabelecida como momento pré realizacdo da
oficina, em que, buscou-se compreender em quais ambientes a pesquisa estava inserida, 0s

atores participantes e as controvérsias geradas.

Figura 62 - pesquisa de campo pré-oficina

Rede 1 - Pré-oficina

Fonte: Desenvolvido pelo autor com base nas pesquisas de Lima (2016) e Veiga (2016).



Na rede 1 constam as seguintes mediag0es:
o Treze relagdes de alta intensidade:
o Artesdo (&) 23 — Crise econdmica,
o Feira de artesanato — Disposicéo das barracas,
o Feira de artesanato — Diretoria,
o Feira de artesanato — Fluxo de pessoas,
o Diretoria — Artesdo () 25,
o Artesdo (&) 25 — Disposigéo das barracas,
o Artesédo (&) 25 — Montador,
o Artesdo (&) 25 — Prefeitura,
o Estatuto — Arteséo (&) 25,
o Exposigéo das barracas — Montador,
o Fluxo de pessoas — Praca Getulio Vargas,
o Praga Getulio Vargas — Prefeitura,
o Prefeitura — Praga Theodomiro Santiago.
o Trés relacBes de média intensidade:
o Disposigéo dos produtos — feira de artesanato,
o Montador — Exposic¢éo das barracas,
o Montador — Fluxo de pessoas.
e Cinco relacGes de baixa intensidade:
o Crise econdmica — Feira de artesanato,
o Artesdo (&) 25 — diretoria,
o Artesédo (&) 25 — Estatuto,
o Fluxo de pessoas — Montador,
o Crise econdmica — Arteséo () 23.
E os seguintes movimentos:

e Um movimento intermediario (AT):
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o Estatuto que ainda ndo havia passado pelo momento de discussdo com 0s

associados que participaram da oficina,

o Exposi¢do dos produtos que nesse momento era observador somente pelo

pesquisador.

e Um movimento de controvérsia(EM):
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o O movimento foi gerado em cima do arteséo (&) 25 que possibilitou a insergéo
do pesquisador e a maioria das informagOes pertinentes a associa¢do, Seu
funcionamento, participantes e desejo de alteracdo do local da feira de
artesanato.

e Um movimento de cristalizacdo(MC):

o Foi acompanhado a estabilizacdo quanto a exposicdo das barracas na praca
Getulio Vargas.

Percebe-se que na rede 1 o artesdo (a) 25 é um forte mediador nas relagdes que
acontecem nesse momento, outro fator levantado sdo as controvérsias levantas diante ao
estatuto, como artesanatos que sdo comercializados que em alguns momentos ndo sdo
fabricados pelos associados e a concentracdo na tomada de decisdes na diretoria. Nesse
momento o pesquisador foi colocado fora da rede por estar ali como um observador e tentar

ndo influenciar a rede, ou seja, o intermediario.

5.1.2 Rede 2 — Oficina

A rede 2 — Apéndice K e figura 63, foi estabelecida pelo periodo compreendido no
desenvolvimento da oficina: Tipologia visual para feira de artesanato e produtos caseiros, a
oficina possibilitou colocar em confronto algumas questfes ja levantadas diante o trabalho de
campo e a partir da discussdo ali existente compreender se as questdes visualizadas

anteriormente poderiam ser estabilizadas e quais as novas controvérsias seriam geradas.



Fonte: Desenvolvido pelo autor com base nas pesquisas de Lima (2016) e Viega (2016).

Figura 63 - Rede 2: Oficina

Produtos Caseiros Artesao (3) 23

©
(=)
rtesanato O iressomn
(=)
o

Artesao (3) 36

O®OLH®Ee®

CYCORCRCRCRONC

oficina
Predio Central |/.
da UNIFEI

Na rede 2 constam as seguintes mediaces:

o Dezesseis relacGes de alta intensidade:

o

o

Estatuto — Coletividade,

Estatuto — Artesanato,

Estatuto — Produtos caseiros,

Estatuto — Artesdo (a) 36,

Estatuto — Pesquisador,

Disposicao dos produtos — Pesquisador,
Disposi¢do dos produtos — Intemperismo,
Disposi¢do dos produtos — Barraca,
Disposicao dos produtos — Oficina,
Disposicao dos produtos — Cor,

Cor — Barraca,

Barraca — Intemperismo,

157



158

o Barraca — Feira de artesanato,

o Feira de artesanato — Praca Theodomiro Santiago,

o Coletividade — Oficina,

o Coletividade — Produtos caseiros.

e Uma relacdo de média intensidade:
o Entrada e saida de artesaos (&) — Artesao (&) 11 e 23
e Trés relagOes de baixa intensidade:

o Estatuto — Arteséo (a) 1,

o Pesquisador — Estatuto,

o Coletividade — Entrada e saida de artesdos ().

E os seguintes movimentos:
¢ Um movimento intermediario (AT):

o As questdes relacionadas ao intemperismo, chuva, sol e vento que afetam
diretamente a exposicdo dos artefatos e alteracdo de suas cores ficaram
limitadas ao conceito de feira de artesanato em uma praga publica, onde a
alteracdo dessa configuracdo poderia alterar o formato.

e Um movimento de controvérsias (EM):

o O movimento de controvérsias foi gerado muitas vezes por meio das
colocacbes descritas no estatuto da associacdo, em que, provocou 0s
participantes a definirem novamente alguns conceitos dispostos no estatuto da
associacdo. Nesse momento é percebido o quanto o estatuto torna-se um
interesse do coletivo e a sua falta de discussao entre os associados. Vale deixar
claro, que todas essas discussfes do estatuto agem diretamente na cor da
barraca, exposicdo do produto, associados que ndo comercializam artefatos
produzidos por ele.

¢ Um movimento de cristalizacdo (MC):

o A oficina serviu como intuito de deixar os proprios atores ali presentes para
definirem algumas questdes abertas, nesse momento fica perceptivel o
fechamento de algumas controvérsias que se abriram e fecharam durante a
atividade.

Essa rede torna perceptivel as discussdes inerentes ao estatuto da associacéao e a falta
de conhecimento por parte de seus associados, assim como a provocacdo e modificacdo da
mediacgéo do pesquisador.
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5.1.3 Rede 3 — Analise e resultados da oficina

A rede 3 — Apéndice L e figura 64, pretende confrontar as questdes discutidas durante

o trabalho de campo e como meio de percepcao das alteracGes provocadas diante a insercao

do pesquisador na rede.

Figura 64 - Analise e resultados da oficina

Rede 3 - Pés-oficina

ONCNONCRQXCHCKC)

Artesanato

Fonte: Desenvolvido pelo autor com base nas pesquisas de Lima (2016) e Viega (2016).

Na rede 3 constam as seguintes mediacgdes:

e Oito relacOes de alta intensidade:

o

o

o

Estatuto — Arteséo (&) 25,

Estatuto - Coletividade,

Estatuto — Pesquisador,

Pesquisador — Coletividade,

Aumento de vendas — Disposic¢do de produtos,
Produtos — Disposicao dos produtos,

Oficina — Cor,
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o Oficina — Expositores.
e Duas relacBes de média intensidade:
o Estatuto — Arteséo (a) 28,
o Disposigéo dos produtos — Produtos.
e Duas relacdes de baixa intensidade:
o Pesquisador — Estatuto,
o Disposicéo dos produtos — Aumento de vendas.
E os seguintes movimentos:
e Um movimento intermediario (AT):

o Esté relacionado a oficina que foi realizada e avaliada, nesse momento as
controvérsias geradas estdo associadas a ndo aplicacao de alguns participantes.

¢ Um movimento de controvérsias (EM):

o Acredita-se que 0 aumento de vendas o0s artesdos (ds) 25 e 28 estejam nesse
momento como mediadores nas questdes referentes a reforma de estatuto.

e Um movimento de cristalizacdo (MC):

o O movimento de cristalizagdo observado estd presente na possivel reforma do
estatuto e as mudancas que serdo geradas, acredita-se que haverd maior
coletividade/participacdo dos associados referentes a gestdo da associagao.

Para o pesquisador ficou claro que como ator ndo-humano o estatuto da associagéo
serviu como grande provocador e ja como ator humano, além do pesquisador, o0 artesdo (25)
como influenciador na tomada de decisGes dentro da AAT e a sua falta de abertura em
discussoes, principalmente quando se observa a rede 1.

Nesse momento fica perceptivel que o estatuto da associacdo esta em um momento de
transicdo entre — controvérsia e cristalizacdo, acredita-se que isso é devido a sua reforma que
estd acontecendo durante o ano de 2017, antes das novas eleicdes que serdo convocadas em
junho/julho.

Cré, que a alteracdo nas exposi¢cdes dos produtos feitas pelos participantes na oficina
provoque uma melhoria em suas vendas, porém ao realizar a pesquisa socioecondmica
percebe-se que ndo € possivel inferir veracidade, pois em alguns casos observa-se a nao
alteracdo do valor de renda do associado.

Portanto, consta-se que ao trabalhar simetricamente a coletividade durante a oficina

percebeu-se uma melhoria no engajamento dos associados e a grande controvérsia que
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permanece aberta na pesquisa - a alteragdo de pracga da feira de artesanato e suas possiveis
melhorias relacionadas ao aumento de vendas por causa do fluxo de pessoas.

5.1.4 Uma discussao entre Teoria Ator-Rede, Cartografia de Controvérsias
e Design de Ambientes

E perceptivel durante o desenvolvimento do trabalho que os vinculos discutidos entre
Teoria Ator-Rede (ANT) e Design de Ambientes possibilitou observar as relagdes complexas
existentes dentro da rede formada pela feira de artesanato da Associacdo Artes da Terra
(ATT), ou seja, se atentar nas relagdes que em muitos casos passam despercebidas e
contribuem em questfes que possa alterar todo o trabalho desenvolvido.

Nesse caso pode-se constatar que o emprego das questfes inerentes ao Design de
Ambientes foi apropriado para a utilizagdo de ndo Designers em que buscou-se utilizar as
ferramentas técnicas, metodologias e defini¢des na busca de solucdes referentes a exposicéo e
comercializacdo dos artefatos fabricados pelos artesdos (ds) da AAT como meio de
aprendizado aos associados participantes da oficina. O Design de Ambientes também permitiu
mediante a exploracdo de campo dentro da proposta da ANT explorar indagacgdes pertinentes
as questdes efémeras e a gestdo do Design como possibilidades estratégicas de favorecer as
dificuldades e tensionamentos dentro da associacao.

Sendo, o Design de Ambientes acostumado a lidar com fatores imateriais e materiais
fica perceptivel a interacdo entre a ANT, porém, acredita-se que essa dinamica ndo é
explorada de modo satisfatorio, uma vez que, deixamos de notar 0s movimentos que
precedem a tomada de decisGes e as vozes presentes nessas deliberacoes.

Diante dessa observacdo cré-se que a Cartografia de Controvérsias (CC) é uma
ferramenta que proporciona as interagdes presentes no momento observado em que 0s atores
envolvidos se tornam intermediarios e mediadores, isso é, como um fator politico de decisao
influéncia o debate social dentro das discordancias e concordancias da rede.

Portanto, a ANT e CC é uma nova possibilidade para uso do Designer de Ambientes
na compreensdo de trabalhos de alta complexidade que envolvem fatores humanos e nao-
humanos em que acabam exercendo uma grande influéncia na tomada de decisdes e
modificagdes das questdes inerentes a producdo do ambiente utilizados por aqueles atores,
uma vez que os elos de interagdo se tornam amis visiveis por meio de toda a representacéo e

construcdo narrativa demonstrada.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho apresentado nessa dissertacédo foi realizado ao longo de dois anos em que o
pesquisador se envolveu no campo de pesquisa por um ano e seis meses, tal vivéncia
possibilitou um grande aprendizado relacionado as questdes de observacfes empiricas em
uma pesquisa que discute a Ciéncia e Tecnologia dentro nas relagfes sociais que s&o
estabelecidas presente nos processos de construcdo de um ambiente de uma feira de
artesanato, ou melhor, o0s caminhos processuais de funcionamento, montagem,
posicionamento do artefato e concepc¢do desse ambiente.

Ao longo do percurso a discussdo entre Teoria Ator-Rede e Design de Ambientes foi
um grande desafio para o pesquisador, pois dialogar com atores que transcendem 0 espago
material, isso €, o imaterial, tornou-se um estimulo incitante ao visualizar atores humanos e
ndo humanos dentro da formacéo de sua rede, ou seja, perceber os movimentos ali presentes
durante o caminhar do trabalho.

A ANT foi conhecida pelo pesquisador no Grupo de Ensino, Pesquisa e Extensédo em
Tecnologias e Ciéncia (GEPETEC) e pelos trabalhos que foram desenvolvidos no Programa
de Pds-Graduacdo em Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade dentro do grupo
mencionado. J& o incentivo da utilizagdo da Cartografia de Controvérsias partiu pelo resultado
dos trabalhos de Viega (2016) e Lima (2016), visto que, a proposta elaborada pelos autores
permite mostrar visualmente os caminhos percorridos durante a pesquisa de campo e as
interacdes fortemente formadas, ou seja, as controvérsias aparecidas na pesquisa.

Vale lembrar, mais uma vez, que mesmo o Designer de Ambientes acostumado a lidar
com as questdes materiais e imateriais na interagdo entre ambientes e artefatos pode-se por
meio da ANT observar a possibilidade de construcdo metodoldgica a partir das concepgdes
estabelecidas pelo Design de Ambientes dentro da Ciéncia e Tecnologia, como dito por
Latour (2012) “ndo acreditar somente na sociologia do social”, ou seja, ouvir os diversos
atores envolvidos naquela rede, sendo eles, humanos ou ndo-humanos.

O grande desafio do trabalho foi dialogar entre ANT, CC e Design de Ambientes dado
que tal pesquisa interdisciplinar principalmente nas questdes em que estdo envolvidos os ndo-
humanos, a sua producéo cientifica e sua influéncia dentro da rede.

A ANT possibilitou ndo s6 analisar e descrever os ambientes de uma feira de
artesanato, mas compreender a trama social existente e seus vinculos formados e trabalhados
nas percepcdes de influéncias e interagbes que modificaram o meio ali presente, tal

visualidade permitiu observar a influéncia politica na conformacdo do espaco da feira de



163

artesanato, como exemplo a ambicgdo de utilizar outra praca publica da cidade e as barreiras
encontradas para tal feito.

Pode-se afirmar que o Design de Ambientes e a ANT em conjunto e associados a uma
feira de artesanato contribuem de suma importancia para a elaboracdo dos aspectos referentes
a exposicdo dos artefatos fabricados e comercializados pelos artesaos.

O trabalho desenvolvido vai alem de simplesmente trabalhar com questdes inerentes
ao Design de Ambientes, mas também em abordagens que relacionem o Design como um
todo, como exemplo, conformacdo do produto, identidade visual e posicionamento de sua
identidade e desenvolvimento de novos artefatos a partir do respeito a técnica de cada arteséo.
Porém a pesquisa desenvolvida em uma associacdo de artesanato possibilitou perceber o
trabalho ainda pouco desenvolvido entre artesanato e Design de Ambientes.

Ja o artesdo (&) viu como retorno da pesquisa a possibilidade de agir estrategicamente
diante as dificuldades encaradas em seu dia a dia de maneira a melhorar a comunicacéo de
seus artefatos, dando vozes a algo ndo-humano a partir da percepcao de que o artefato pode
falar por si e se vender mediante as acdes de visualidade que estdo presentes nele e que podem
ser dados a eles. Outro fator de grande influéncia nos associados esta relacionado as questdes
inerentes ao estatuto, uma vez que, por meio da oficina, foi percebido pelos associados a
ineréncia do vigente estatuto quanto a realidade da associacdo e da feira de artesanato
atualmente.

Contudo, o Design de Ambientes utilizando a proposta da Teoria Ator-Rede consegue
perceber especificamente cada detalhe relacionado a uma feira de artesanato, ou seja, a
composic¢do dos seus ambientes em ambito politico, econémico e social, pois, uma vez que se
tem como ponto de partida o empirismo proposto na ANT os didlogos criados entre os atores
envolvidos na pesquisa possibilitam observar intrinsicamente as agencias formadas no campo
de pesquisa, isso €, a rede ali presente no determinado momento analisado.

Ressalta-se que quando mencionada as questbes referentes a composicdo dos
ambientes nos ambitos politicos, sociais e econdmicos fica claro as interacbes materiais e
imateriais presentes na rede, isso é¢, 0 humano e ndo-humano, como: estatuto, legislacéo,
intemperismo, modifica¢des dos artefatos que compdes a feira de artesanato e suas alteragdes
de locais.

Como sugestdes de trabalhos futuros, ndo s especificamente para a area do Design de
Ambientes, ou melhor, para o Design, sugere-se o0 desenvolvimento de pesquisas relacionados
ao desenvolvimento do artefato barraca de uma feira de artesanato, assim como

desenvolvimento de comunicagdo (sinalizacdo, cartdo de visitas, identidade visual) e
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possibilidades de aperfeicoamento dos artefatos produzidos pelos artesdos (as) associados,
desenvolvimento de uma cartilha para 0s novos associados, relacionadas a exposi¢do e
comercializacdo de artefatos, assim como novas proposta interativas entre o pesquisador e 0s
associados, desde que, possam utilizar a ANT e a CC como parametro de compreensdo dos
atores humanos e ndo-humanos presentes na rede de uma associacdo de artesanato, pois
acredita-se que a visualizagdo fornecida pelos mapas possibilita compreender de modo mais
assertivo as interacdes ali estabelecidas.

Logo as possibilidades para o Designer de Ambientes estdo inerentes a sua
participacdo na gestdo estratégica do Design, no estudo da cor, conforto ambiental, no
desenvolvimento de mobiliarios, pontos de vendas e trabalho ergonémico com também na
possibilidade de geracdo de negdcios sociais e participativos na constituicdo de uma feira de
artesanato, ou seja, 0 posicionamento, ambiéncia, arranjo desses espacos sociais, culturais,
politicos e econémicos.

Portanto, espera-se que o trabalho apresentado nessa dissertacdo possibilite perceber
de modo diferenciado a insercdo do Designer de Ambientes dentro das discussdes de Ciéncia
e Tecnologia, Teoria Ator-Rede, Cartografia de Controvérsias, feira de artesanato, artesanato
e nos ambientes reivindicados pelo cidaddo dentro das cidades como novas possibilidades de

discussdo académica e mercadoldgica.
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ANEXO

ANEXO A - Utilidade Publica Feira De Artesanato Da
Associacao Artes Da Terra

% PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAJUBA

Av. Dr. Jerson Dias, 500 - Estiva
CEP 37500-279 - Itajubd - Minas Gerais

Lei n° 3170

RODRIGO IMAR MARTINEZ RIERA,
Prefeito do Municipio de Itajuba, Estado
de Minas Gerais, usando das atribuicdes
que |lhe séo conferidas por Lei, faz saber
que a Camara Municipal aprovou e ele
sanciona a seguinte Lei:

“Declara de Utilidade Publica Municipal a
Associagdo Artes da Terra - ATT”

Art. 1° Fica declarada de Utilidade Publica Municipal a Associagdo Artes da Terra-
ATT, sociedade civil de representagéo de artesdos e produtores caseiros, sem fins
lucrativos, com autonomia administrativa e financeira, sediada neste Municipio.

Art. 2° A entidade distinguida, salvo motivo justo, devera apresentar anualmente até o
dia 30 de abril, ao érgéo competente do Governo Municipal, relatério de suas atividades
realizadas e desenvolvidas no ano anterior, bem como publicar o balango financeiro
referente ao mesmo periodo.

Art. 3° Cessaréo os efeitos da declaragéo de Utilidade Publica caso a entidade:

| — Deixar de cumprir as exigéncias do Art. 2°.

Il — Substituir os fins estatutarios ou negar-se a prestar os servigos neles
compreendidos.

lll — Alterar a sua denominacéo e, dentro de 90 (noventa) dias contados da averbacéo
no registro publico, ndo comunicar a ocorréncia aos 6rgdos competentes da Prefeitura
Municipal de Itajuba.

Art. 4° Revogadas as disposi¢cdes em contrario, esta Lei entra em vigor na data de sua
publicagéo.

Itajubd, 12 de setembro de 2016.

RODRIGO IMAR MARTINEZ RIERA
Prefeito Municipal

REGISTRE-SE E PUBLIQUE-SE

ALFREDO VANSNI HONORIO
Secretario Municipal de Governo



Camara Municipal de Itajuba

PROJETO DE LEI N2 3854

“Declara de Utilidade Publica Municipal a
Associagdo Artes da Terra e da outras
providéncias”.

Art.1° Fica declarado de Utilidade Puablica Municipal a Associacédo Artes da Terra, no
Municipio de Itajuba.

Art.22 A entidade distinguida devera publicar em jornal de circulagéo regular na cidade, até 30 de
abril de cada ano, relatério circunstanciado de suas atividades no ano anterior e seu balango
financeiro do mesmo periodo.

Art.32 Cessarao os efeitos da declaragéo de utilidade publica caso a entidade:
| — Deixar de cumprir as exigéncias do Art. 2°.
Il — Substituir os fins estatutarios ou negar-se a prestar os servigos neles compreendidos;

Il — Alterar a sua denominagédo e, dentro de 90 (noventa) dias contados da
averbagdo no registro publico, ndo comunicar a ocorréncia ao 6rgao competente da
Prefeitura Municipal de Itajuba.

Art.42 Revogadas as disposicoes em contrario, esta Lei entra em vigor na data de sua
publicagéo.

Camara Municipal de Itajuba, em 01 de junho de 2012.

Joel Carlos de Almeida
Vereador

Protocolo 1330/2012, Data: 04/05/2012 08:31
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Camara Municipal de Itajuba

JUSTIFICATIVA

O presente Projeto de Lei tem por objetivo declarar de utilidade publica municipal
a “Associacao Artes da Terra”, uma associagao civil, pessoa juridica de direito privado
e sem fins lucrativos.

Esta associagdo existe em nosso municipio desde 10 de agosto de 2001, sendo
louvavel que ela possa receber o titulo de Utilidade Publica pelos trabalhos realizados
que valorizam a cultura artesanal de nosso municipio.

Tendo em vista o carater social dos servigos que presta, aliado as necessidades
com que a Associagao se defronta, a declaragéo do titulo de utilidade publica municipal
representard um importante respaldo para que a mesma possa continuar sua nobre
missao.

Contamos com o0 apoio dos nobres vereadores para aprovagao do Projeto.

Camara Municipal de ltajuba, em 01 de junho de 2012.

Joel Carlos de Almeida
Vereador

Protocolo 1330/2012, Data: 04/05/2012 08:31
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ANEXO B - Quadro de Diretrizes Projetuais

Esquema de apoio para elaboracao do quadro de diretrizes projetuais

Ambiente

Busca referéncia no Briefing

Objeto sintese

Busca referéncia no Briefing

Caracteristica

Busca referéncia no Conceito

Carater

Busca referéncia no Conceito

Principio do Design

Busca referéncia na Caracteristica/Carater

Elementos da Composicdo do Ambiente

Busca referéncia na Caracteristica/Carater

Relacées no Quadro de Diretrizes Projetuais com o Processo

Descricao Funcao / Descricado / Aplicacao
3 Ea 'alrrtnef: tdo am?leréte. Corrtta_zpodnde e Sua tarefa principal € a de auxiliar na orientacao do projeto, dando
g a0 at'e d odque Hrica Sﬁn tl>‘tod 4 sentido ao arranjo e tambem a ambiéncia do espaco
% ?(I)Z:r:acs'?ar ?e;:rt‘a:v:r?taa%% pi)rI:mcaJ. e Pode estabelecer relacao com a funcionalidade determinando a 1° visao
o peca do mobilidrio — utilitario e/ou da amblentg: 5 o
3 decorativo — de essencial importancia e pode ser utilizado na funcao para a qual foi criado
‘2 | paraaambiéncia do lugar com foco ¢ podetersua funcho alterada -
() 1O Usuario. e pode adquirir funcdo bem diferente a qual foi projetado
Atributo que caracteriza
© qualitativamente o ambiente em
§ | Ve oo e e |+ gusteo . Compier . Eogae
N . . i 1 i
§ | ambiente deve ter, conforme conceito ° Austerp *  Discreto * Cla§s!co
° estabelecido para o projeto. * Dgspojado N Charmoso * Spflstlcado
o Definir a caracteristica adequada ° M|§t)t|§0 8 Eolbrita s Simples
® | para o ambiente em questéo auxilia ¢ Scbrio * Extravagante * Ec.
© | em sua coeréncia visual, fortalecendo
a intencao do projeto.
Propriedade intencional atribuida ao
ambiente em questao, sugerindo
certas reacoes emocionais e estados
g der::::g:giréIoizfg];ﬁbaieﬁ:szszo e Respeito e Estabilidade e Confianca
3 R q s e Aconchego e Diversao e Agitacao
o PrOvGEER G SCHEG, et e Alegria e Descontracao e Entusiasmo
& conceito estabelecido para o projeto. gna. < 2
3] Definir 4 . Tranqumdade e Saudade s Atencao
Determinar o carater apropriado para ¢ Otimismo e Forca s Et.
o ambiente implica dar-lhe
personalidade, refor¢ando a
identidade do projeto.
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Principio do Design

refere-se ao tamanho absoluto
de um elemento se comparado a

As dimensoes de um objeto devem ser equivalente as
Referéncia numerica / | dimensées do corpo humano. Os objetos devem ser

grafica projetados com referéncia nas medidas
antropometricas.

As dimenso6es de um objeto e/ou de um ambiente
devem ser percebidos pelo homem de modo

@ :
© outros de tamanhos absolutos, Referéncia visual equivalente/correspondente. (Grandes/pequenos
Q espacos pedem grandes/pequenos volumes, texturas
] sendo o homem o centro das B ; > .
w relacaes visuais destacadas/discretas e cores intensas/sutis
» transmitindo a sensacao de peso/leveza).
As dimensées de um espaco/ambiente devem ser
correspondente as dimensées do homem. Os
Referéncia humana ambientes devem ser projetados tendo como
referéncia a as dimensoées humanas —
grande/pequeno, alto/baixo, largo/estreito.
do latim proportione,
CD"etSpoé‘de a ’emcag enire;as Implica a dimensdo | Aplica-se a relacao entre as partes de um objeto —
partes:ce uma grandeza, ol dos elementos da dimensoes semelhantes/diferentes, grandes/pequenas
seja, uma igualdade entre duas configuracao dimensses
razoes, representadas aqui, pelo
objeto e o espaco.
ili . 4 Implica a intensidade ; g o ; o
Q Recursos utilizados: 4 5ecca0 p Aplica-se a relacao entre dois ou mais objetos —
53 dourada - estabelecida pelo dos elementos da ; :
= : ¢ : forte/fraco, cheio/vazio, claro/escuro
g | arquiteto e engenheiro romano configuragao
[ Vitruvio - € determinada
o dividindo-se uma reta em dois
segmentos de tal modo que o
maior esteja para o total assim iblica:a ciantidade
€omo 0 menor estd para o maior. dpos elergentos e Aplica-se a relagao entre os objetos e o espago -
Tal propor¢ao geometrica gera o CORRAUIECEE muito/pouco
quociente matematico, entao gurag
denominado numero aureo =
0,618
Tendo como referencia um eixo imaginario ao centro
Simétrico da composicao, os elementos utilizados de um lado
sao sempre iguais aos do outro lado.
° : ——
§ | coresponde a0 peso st
3 égﬁ?;t’oit?avif):ﬁ l:lf: gzs Assliticiies sao diferentes dos do outro lado, porém tém o mesmo
E guragao. peso visual.
Tendo como referencia um eixo imaginario ao centro
Radial da composicao, os elementos sao dispostos no seu
entorno.
Repeticao periodica / alternada
° Diretamente ligado ao Espacamentos regulares / irregulares
£ movimento organizado e
5 >
s continuo dos elementos na s —
[
configuracao Sequiéncia linear / nao linear
Disposicao flexivel / rigida
” usada como recurso para contraste
8 destacar certas partes do diferenca
‘5 trabalho e ou atrair a atencao do | aproximacao
espectador posicao estrategica
Semelhanca
Unidade Proximidade
Continuidade
& Diferenca
] .
Variedade . -
§ Distanciamento
.2 | estabelece ordem a composicao —
= . . 2
S | apartir da ideia de agrupamento Desconnudade C fiod
] de seus elementos sob um plano comum On10.auxlio.oe
k) rebaixamento de teto
] Com o auxilio de um
5 sobre um plano comum tapete
em torno de um foco de Uma mesa de reuniao

Unidade a variedade | .
interesse

Uma parede pintada de

a frente de um fundo tinico i
cor diferente

Uma fila de cadeiras

ao longo de um eixo ;
9 diferentes

177



Diz dos ltens,
pecas ou
partes que
constituem e
determinam o
arranjoe a
ambiéncia do
ambiente
projetado.
Ganham
sentido a
medida que
correspondem
a
caracteristica
e ao carater
estabelecidos

Elementos da Composi¢dao do Ambiente

Reta horizontal

calma, repouso, paz, seguranca

Reta vertical

grandiosidade, estabilidade, elegéncia,
formalidade

Reta livre e em diagonal

movimento, dinamismo, emocao, vigor

% Rete? hqnzontal e, rude, inflexivel e imovel
> concordancia com a vertical
3 Curva alegria, movimento, entusiasmo
Sinuosa Fluidez, suavidade, delicadeza, leveza e sensualidade
Reta ascendente Otimista, feliz
Reta descendente Pessimista, deprimida
Reta quebrada formado langas | Violéncia, excitacao, nervosismo, brutalidade
- Geométrica andrados Circ_ulos Losangos
s Triangulos Retangulos
% Organica
e Fractal
Figurativa
Alto
Altura Mediano
Baixo
Largo
%J Largura Estreito
= Grande
g Espessura Pequena
Peso Love
Pesado
Deisidads Esquio (alto e fino)
Vulposo (muito grande)
Sedoso - Rugoso
< Taitil Liso - Aspero
% Macio - Duro
g Transparente — Translucido — Opaco — Espelhado
o Visual Xadrez — Llslqdo - E§tampado
Fotografia — Tipografia
Brilhante — Acetinado — Fosco
Temperatura QL_lente
Fria
o Cores analogas
o Cores complementares
@ Harmonia Cores contrastantes
Monocromia
Policromia
Temperatura de cor Alta — aparéncia de Cor Fria (Branca)
Baixa - aparéncia de Cor Quente (Amarela)
IRC Alta - apresentam as cores com maior fidelidade e precisao.
Baixa - apresentam as cores com menor fidelidade e precisao.
Lampada l[_l_'llcandescenle Halogena etc...
uorescente Vapores
N Sistema Geral Localizado De tarefa
= Direta Direciona
Indireta De destaque
Difusa Dramatica
; Wall wash Down light
ElB dtiks Up light Balizam%nto
Marcacao Emergéncia
Filtrada Recortada
Rasgo etc...
8 Aromas naturais Oleos essenciais
w
6 Aromas artificiais Esséncias sintéticas
<
= % Erudita Folclorica Blues Rock etc...
8 g Popular Religiosa Jazz Eletronica
(2
Q | Doce Amargo etc...
% Azedo Salgado

Elaborado pelas professoras Samantha Cidaley e Flavia Miranda

APENDICES
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APENDICE A — Dimensdes da estrutura das barracas utilizadas
na Feira de Artesanato da Associacdo Artes da Terra



200

196 /2

A g

100
80

82

Vista Superior - Barraca AAT
ESC.: 1/25

25

2

98

190

86

Vista Lateral - Barraca AAT
ESC.: 1/25

LEGENDA

(1) Estrutura em aluminio ou ago
galvanizado

Carlos Magno Pereira
9 Local: | TAJUBA

Titulo:

Barraca AAT °*'* NOVEMBRO / 2015 FOA - o1




2232
kl

108

215

60

®

Vista Frontal - Barraca AAT
ESC.: 1/25

r‘

108

215

60

18

®

Vista Posterior - Barraca AAT LEGENDA
ESC.: 1/25 @ Estrutura em aluminio ou aco
galvanizado

Carlos Magno Pereira
9 Local: | TAJUBA

" Barraca AAT "' NOVEMBRO / 2015 U 0




181

OFICINA AAT - Consulta de dia e horério

Nome
Sua resposta
|

Lol f

Telefone para contato
Sua resposta

=

N |
] | i
Email para contato
Sua resposta

|

[ f

Qual o melhor dia para a oficina?
Segunda-feira

Terca-feira

Quarta-feira

Qual o horario ideal para acontecer a oficina?
09:00 hrs
10:00 hrs
14:00 hrs
15:00 hrs

Qual a duracdo ideal da oficina?
2 hrs por dia

2:30 hrs por dia

3 hrs por dia

Vocé esta disposto a participar dos 4 encontros proposto para a realizacao
da oficina?

Sim

Né&o

Qual o local ideal para a acontecer a oficina?

CAMPUS da UNIFEI

UNIFEI Centro
Outro:

ENVIAR
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APENDICE C - Flyer de divulgacio da oficina

Vamos construir Juntos?
Participe!!!
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APENDICE D — Questionario de imersdo: base para execucdo da
proposta da oficina

1 - Montagem da Feira

e Observar a montagem (dificuldades e posicionamento)
e Tempo de montagem da feira

e Layout (exposicdo das barracas)

e Tempo de desmontagem

2 —Trajeto do produto até a feira

e Como organiza o produto para trazer

e Como armazena os produtos

e Como transporta os produtos (casa — transporte — feira)
e Como armazena o produto pos feira (desmontagem)

3 — Exposicdo e montagem de cada barraca

e Ao chegar na feira com realiza a disposicdo?
e O que é necessdrio para dispor o produto?
e (Quais sao suas necessidades para expor o produto?,

4 — Relac3o artesdo — cliente/barraca/artefato

e Como percebe o produto?
e O que o faz comprar um produto na Feira de AAT?
e O que sente falta na Feira da AAT?
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APENDICE E — Termo de autorizacgio de uso de imagem

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu, ,

nacionalidade , estado civil , portador da Cédula
de Identidade (RG) n°.: , inscrito no CPF/MF sob
n°.: : residente a Av/Rua
n°.: , municipio de /Minas Geralis.

AUTORIZO o uso de imagem em todo e qualquer material entre fotos e documentos, para ser
utilizado na pesquisa do aluno Carlos Magno Pereira, matriculado no Programa de Mestrado
em Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade da Universidade Federal de Itajuba
(DTecS/UNIFELI), sob o n° 35080, pesquisa essa realizada no Grupo de Ensino, Pesquisa e
Extensdo em Tecnologias e Ciéncias (GEPETEC) e no DTecS, ambos, com sede no Instituto
de Engenharia de Producéo e Gestdo da Universidade Federal de Itajubd (IEPG/UNIFELI), na
Av. BPS, n°.: 1303, Bairro Pinherinho, Itajubd/MG, sejam essas destinadas a divulgacdo em
publico geral. A presente autorizacdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da
imagem acima mencionada em todo o territorio nacional e no exterior, das seguintes formas:
() recursos audiovisuais; (1) materiais impressos (artigos, livros, dissertacdo, etc.); (111)
apresentacdo digital (slides). Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o
uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha ou

qualquer outro, e assino a presente autorizacdo em 02 (duas) vias de igual teor e forma.

Itajuba, de de 2016.

Assinatura

Nome:

Telefone para contato:
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+ Modulo 1 - Definigdes e Coletividade: Um caminha a ser trabalhado

Atividades a serem desenvolvidas:

Modulo 2 — Principios do design: Da cor a forma
* Modulo 3 - Sinalizagdo e mobilidrios
* Modulo 4 — Composicado de ambientes

Termo de autorizacao de uso de imagem

Certificado para participagdo minima de 75%

Caderno de processos

A atividade consiste em trabalhar el da icdo dos i da Feira
de Artesanato e produtos caseiros da Associagio Artes da Terra, por meio da aplicacao do
visual merchandising e vitrinismo. Para isso é necessario discutir sobre a composicao dos
produtos na barraca, unidade, cor, forma, volume, sinalizacdo e o emprego de possiveis
mobilidrios que podem auxiliar na exposicdo dos produtos.

Acredita-se gue a oficina possa possibilitar:
. i idativas de seus p
* Eficdcia ao expor os produtos;
+ Destaque especificos para novos produtos;
“ " Sacde dif iad
* Melhoria na il

em datas

&0 dos produtos

A atividade do dia 14/09/2016 consiste em trabalhar algumas
definigdes de modo coletivo com intuido de compreender como o grupo

define algumas ac¢des dentro da Associacao Artes da Terra.

Tal atividade foi proposta devido a necessidade de reagregar a

coletividade dentro da associagdo, para isso, atribui-se a necessidade de
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Art. 32 Os artigos devem ser de fabricagdo artesanal e confeccionados pelo
préprio inscrito. (REGIMENTO ATT, 2013).

Art. 229 Ndo serd permitida a venda de produtos industrializados ou
confeccionados por maquinas industriais. (REGIMENTO ATT, 2013).

Art. 12 A Associagao Artes da Terra (AAT) é uma instituicdo de representacdo de
artesdo e produtores caseiros, constituindo-se como entidade civil sem fins
lucrativos, com autonomia administrativa e financeira, organizada para todos os
efeitos com personalidade juridica prépria de direito privado e fungdo publica,
com tempo indeterminado de duragdo e nimero ilimitado de associados, sem
qualquer distingao de crenga, raga, cor, sexo, preferéncia partiddria ou categoria
social, nacionalidade e profissdo. Reger-se-d pelo presente estatuto e pela
legisl que lhe for apli |. (ESTATUTO ATT, 2012)




187

26/10/2016

TAREFA DE CASA

Como seria uma Feira de Artesanato e Produtos Caseiros da Associagdo Artes
da Terra ideal?

+ Escreva suas ideias;
+ Rabisque um pouco as suas ideias;
+ Elabore como isso pode ser alcangado.

Art. 192 A disposicdo das barracas no espago fisico disponivel na Praga Getulio
Vargas, local da Feira de artesanato, ficard a critério da Diretoria. (REGIMENTO
AAT, 2013).

Art. 312 O gerenciamento da Feira de Artesanato serd realizado de forma
simples, transparente e com a participagdo de todos, em um sistema de

| do, onde o P atuara como a autoridade
responsavel. (REGIMENTO AAT, 2013).

26/10/2016
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LINHA .

[p—— e

.
®ecess’

S RS

LINHA .

" x - o o FORMA
Alinha é a extensdo de um ponto; o somatdric de varios pontos consecutivos. Contribuem para

alterar visualmente o modo como percebemos © espago. Nosso olhos inconscientemente seguem a

orientagdo das linhas de um ambiente GURGEL (2007).

Fenermsivm i ot

Linhss verticais: Allura, forga, dignidade,

Linhas horizontai

¢ reliaamento, seguranca,
Tormalidade, masculinidade, estabilidade,

3 alongamento, mis repousante.
mais informal

Forte, PALMRIRA, (2014, GGaL (07,

Geométrica
Organica

s

LINHA . O

FORMA

LY D AT N OB OV AL 1

inquietude, dinamismo, Linhas curvas: feminilidade, suavidade,

atividade, instabilidade, nosso clhos a

sedutora, mais relaxante se a cuna for suave.
seguemn Fovte At OB, 387 URGE: O307)
AURGE: 2107

Fractal

Tente: WAt TR, 120
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TEORIA DAS CORES e @

el GUIA DE REFERENCIA RAPIDA PARA DES GNERS.

L%
kL

CORES

Fonte GMAE, 5.

e G, 28

PSICOLOGIA DAS CORES e

As cores podem nos estimular ndo por provocar uma associagdo, mas por
atuar diretamente em algum aspecto de nosso corpo ou cérebro? A maioria dos
cientistas sugeriria que mesmo respostas emocionais ou subconscientes a cor
tém alguma base na associagdo linguistica. Outros porém, afirmam que existem
certos significados “naturais da cor” que nos afetam independentemente do
condicionamento social e cultural (FRASER, p. 22, 2012).

CORES

Forte: cawP, 2006

=y

Forte: caeaz, 206

PSICOLOGIA DAS CORES e

CORES

Foate GME 21

Fute GMATE, 2015,
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RITMO

[ N S ——

Repetigdo perlédica/alternada:
i, GUNGEL (201,

o w2230 it e v S L
A b ot ket i

Espaamentos regulares/irregulares:
b, AR (2001

EQUILIBRIO

Assimétrico: Dindmica, informal, ousado,

Simétrico: Modo formal de organizagio,

menos suscativel a erros & com um eixo de pode ajudar a dar mais amplitude &

informalidade a0 ambiente,
Fonte e a7y

equilibric bem determinado.
Forte GURSTL 00T}

RITMO

ot adart,

Sequéncia linear/ndo linear

Disposicio flexivel/rigida:
b Cunces (2101

EQUILIBRIO

g
3

MG UT St 8

Desequilibrio: Pode passar uma mensagem
cabtica, de falta de comunicacao, falta de
harmonia. orém pade ser intrigante

Radial: Dispostos segundo um movimenta
circular, a0 redor ou na direcio de um centro

deinteresse.
[ despertar interesse.

Fonte CrGEL ea).

UNIDADE

Semelhanga

ke Wi i vttt AN A0

Proximidade;
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UNIDADE

Ko

Omeana.

Continuidade:
Parts sumEn o)

VOLUME

Espessura; grande/pequena

Peso: leve/pesado

: - .
VARIEDADE VOLUME
VOLUME AROMAS

Altura: alto/mediano/balxo

Largura; largofestraito

e
Antificials

Naturais




TAREFA DE CASA

+ A partir dos elementos apresentados esbosar, rabiscar e criar composi¢des
que possam ser utilizadas em sua barraca.

* Observar como as pessoas circulam pela feira de artesanato e como
observam os produtos expostos e comercializados na sua barraca.

LEMBRETE
Durante a sexta-feira (23/09/16) a aula do Prof.2 Adilson Mello acontecerd na
Feira de Artesanato AAT, a partir das 09:30h.

192

26/10/2016
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APENDICE H - Slides da oficina — médulo 111
26/10/2016

TAREFA DE CASA

+ A partir dos elementos apresentados esbogar, rabiscar e criar composi¢des
que possam ser utilizadas em sua barraca.

* Observar como as pessoas circulam pela feira de artesanato e como
observam os prod p e comercializados na sua barraca.

MODULO 2 . .

A atividade de hoje consistc ¢cm compreender a importancia da

informagio por meio da padronizagio da sinalizagio. Acredit que através

FORMA E CONTORNO disso fica mais claro para o clicnte buscar produtos especificos ¢ a barraca de

cada artesdo (a).
CORES " - 2 &
Para isso torna-se necessario entender sobre circulagdo € como o

4 1 1

Ve os

PRINCIPIOS DO DESIGN P em cada barraca. ‘lem-s¢ como

proposta discutir sobre sinalizagdo, circulagio ¢ os possiveis mobiliarios que

podem ser d idos para irem na igdo dos prod

26/10/2016
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POSSIVEL SINALIZACAO PARA FEIRA DE ARTESANATO e

e

Informacdo e utilizagio do produto / prego

POSSIVEL SINALIZAGAO PARA FEIRA DE ARTESANATO e

POSSIVEL SINALIZAGAO PARA FEIRA DE ARTESANATO o

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Circulagdo

Fonte: GURGEL, 2007.

CIRCULAGAO SEM OBSTRUGAO

POSSIVEL SINALIZACAO PARA FEIRA DE ARTESANATO

Tonte: PEREIRA, 2016,

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO e
Circulagdo

Fonte: GURGFI, 2007,

CIRCULAGAO COM AUXILIO DE EQUIPAMENTO



ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Altura de alcance

Tonte: GURGEL, 2007.

MOVIMENTO DE ALCANCE DO PRODUTO

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Altura de alcance

Fonte: GURGE, 2007
MOVIMENTO DO OLHAR

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Como vejo os produtos?

Fante: MAITIOTRA, 2013
MOVIMENTO DE ALCANCE DO PRODUTO

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Como vejo os produtos?

lonte: GURGEL, 200/.
ANGULO DA VISAO HORIZONTAL

ERGONOMIA PARA FEIRA DE ARTESANATO
Como vejo os produtos?

MOVIMENTO DO OLHAR Fonte: GURGFI, 2007.

|
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PRODUTOS? QUAIS SAO? E PORQUE UTILIZA?

VOCE UTILIZA MOBILIARIOS PARA EXPOR SEUS

MOBILIARIOS UTILIZADOS NA ATT e

et PRI 2016

MOBILIARIOS UTILIZADOS NA ATT

MOBILIARIOS UTILIZADOS NA ATT e

Pt PEIRA 035,

MOBILIARIOS UTILIZADOS NA ATT

orte: FRDRA, 201

z > = -

MOBILIARIOS UTILIZADOS NA ATT
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MOBILIARIOS
Materiais

i

SO dRAREY it 4 1 el Sher Sl 4

MOBILIARIOS e

Algumas possibilidades

Far: FEAERA, 2016,

FEIRA DE ECONOMIA SOLIDARIA EM SAO PAULO

7 2

MOBILIARIOS
Materiais

i a2 s g

e Wl sy o
e

Algumas possibilidades

Forte: FORORA 2015

MOBILIARIOS e

e
it e itia T
ARt FEIRA DE ECONOMIA SOLIDARIA EM SAO PAULO
T 2 -
MOBILIARIOS e MOBILIARIOS
Materiais Algumas possibilidades

Er—Ty

Phpeseoiiridtn

Caixotes de feira

-

%

28
ok enEA 3128

FEIRA DE ECONOMIA SOLIDARIA EM SAO PAULO

73
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MOBILIARIOS e MOBILIARIOS
Algumas possibilidades

Algumas possibilidades

Torte SERTRA, 2011

MOBILIARIOS e MOBILIARIOS e
Algumas possibilidades Algumas possibilidades

Fote: Wi/ bp bogsoct como-

Fonte: PLREIRA, 2016,

z 2 -1 - 5. 14 2 . -

MOBILIARIOS

MOBILIARIOS e
Algumas possibilidades Algumas possibilidades — Estudo de caso loja Endossa

Frate PEARA, 2015
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MOBILIARIOS
Algumas possibilidades — Estudo de caso loja Endossa e .

DICA

www.pinterest.com.br

TAREFA DE CASA

* A partir da temdtica NATAL, desenvolver uma proposta de modificacdo da
exposi¢do dos produtos em sua barraca, lembre-se de procurar elementos
decorativos de acordo com o tema.

* Propor uma sinalizagdo para a Feira da AAT, lembre-se de antes listar o que é
necessario ser sinalizado;

+ Desenhar possibilidades de novos mobiliarios para sua barraca.
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APENDICE I — Slides da oficina — modulo 1V

26/10/2016

T T
I GO S GG ik

i il B o D
.

TAREFA DE CASA

* A partir da tematica NATAL, desenvolver uma proposta de modificacdo da
exposicdo dos produtos em sua barraca, lembre-se de procurar elementos
decorativos de acordo com o tema.

MODULO 2

CIRCULACAO
SINALIZAGAO

MOBILIARIO

A de éa projeto, &g © arranjo

do ambiente onde ¢ exposto e comercializado produtos.
Para facilitar a dos i algumas i podem contribuir na

prética estratégica de cada ambiéncia, elas sdo definidas a partir da utilizagdo:
* Daslinhas;
« Formas;
= Cores;
* Unidade;
* Volume;

* Outros.
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A partir disso, algumas tpologias podem ajuda-los a construir um projeto
interessante.

Essa tipologias sio ¢l los que levam em consideragio as
possibilidades diversas, sao regras estabelecidas que déio possibilidade de usos diversos. Criar
uma tipologia consiste em encontrar ¢ definir wm certo mimero de classificagdes que podem dar
conta de analises ¢ estudos de realidades complexas (DEMESTRESCO; REGAMEY, 2013).

TIPOLOGIAS

Carregada

TIPOLOGIAS

Limpa

ALGUNS RESULTADOS

TIPOLOGIAS

Data comemorativa

ALGUNS RESULTADOS




202

26/10/2016

ALGUNS RESULTADOS

.
.
.
.
.
.
.
.

ALGUNS RESULTADOS . .

* Desenvolver novas possibilidades de tipologia para serem utilizadas na Feira
de Artesanato da AAT;

* A partir dos conteddos apresentados elaborar uma composicdo de
Ambientes:

* Em grupos menores,
* Em coletivo.

ALGUNS RESULTADOS
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APENDICE J - Avaliacdo da oficina

AVALIACAO DA OFICINA DE TIPOLOGIA VISUAL PARA FEIRA DE ARTESANATO
09/12/2016 e 16/12/2016

NOME:

GERAL
Renda familiar: ( )Até 01 saldrio ( )Entre 1e 5 ( )Entre 5 e 8 ( )Acima de 8 saldrios

Vocé é o principal responsavel pelo sustento da sua familia? ( )Sim ( )Nao

Quanto da sua renda familiar provem do artesanato?
( )Nada ( )Menos da metade ( )Metade ( )Mais da metade ( )Tudo

Qual o tempo dedicado ao artesanato?

Vocé usa matéria prima reciclavel (pet, papeldo, etc.) na produgao?
() Sim () Nao Se sim, quais?

Vocé se preocupa em reaproveitar materiais (sobras da producao)?
()Sim ()Nao

Quantidade de pecas produzidas em média por més:
Tempo médio de produgdo por peca:

Gasto médio com matéria-prima por pega:

Margem de lucro médio por peca:

Quantidade de pecas vendidas em média por més:

Considera justo o valor de comercializacdo do seu produto?
() Sim () Nao
Se ndo, por qué?

SOBRE A OFICINA

1) A oficina atingiu a proposta ofertada?

( )SM ( )NAO

2) A oficina atendeu suas expectativas?

( )SIM ( )NAO

3) Vocé consegui aplicar o contetido proposto pela atividade?

( )SIM ( )NAO

4) A alteracao na exposicao dos produtos contribui para o aumento da venda?
( )SIM ( )NAO

5) Vocé mudou os principais materiais utilizados para expor seus produtos?
() Sim ( )Nao

Se sim, quais foram as principais mudancas?

6) Quais as contribuicdes da oficina para vocé?

SOBRE O PROPOSITOR
1) O papel do pesquisador ofertante da oficina foi de:
() Consultor () Professor () Mediador () Facilitador

2) Houve clareza nas explicacoes dadas pelo pesquisador?

( )SIM ( )NAO

3) Os slides apresentados nos médulos da oficina contribuiram para seu aprendizado?
( )SIM ( )NAO

OBSERVACOES:



APENDICE K — Rede 1: Pesquisa de campo pré-oficina

Ndo Humanos

Estatuto

Crise
Ecénomica

Feira de
Artesanato

Prefeitura
de Itajuba

Intecoop

Cor da
barraca

Feira de

artesanato

ONONONGKT)

Praga Getulio
Vargas

Praga Theodomiro

Santiago

Disposicao das
barracas

Intemperismo

Disposigao dos
Produtos

0000

Humanos

Pesquisador

Diretoria

Fluxo de pessoas

Artesao (a) 23

Artesao (&) 25

e Artesao (a) 30

e Montador

UNIFEI I/.

204
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APENDICE L — Rede 2: Oficina

[,_. Nao Humanos

Praca Getulio
Vargas

Estatuto Pesquisador

Praga Theodomiro
Santiago

-
o
©

it . [
©
(=)

Coletividade Artesao (a) 1

Feira de
Artesanato

SRONONONCRCRT,

Barraca Produtos Caseiros Artesao (a) 23
Prefeitura Intemperismo

@ e Irajubk Artesao (a) 36
Entrada e Saida Disposig¢ao dos
de artesdos (as) Produtos

Cor da Design de
barraca Ambientes

@ o

Oficina
Prédio Central I/.

da UNIFEI
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APENDICE M — Rede 3: Analise e resultados da oficina

@
®
O
®
®
@

Nao Humanos

Estatuto

Cor
Feira de

Artesanato

Expositor
Mobiliario

Prefeitura
de Itajuba

Entrada e Saida
de artesaos (as)

Cor da
barraca

Aumento
de Vendas

ORONONGRCXCOXT,

Praca Getulio
Vargas

Praca Theodomiro

Santiago

Oficina

Testes

Produtos

Disposicao dos
Produtos

Coletividade

|— Humanos

9 Pesquisador
e Artesao (a) 1
e Artesao (a) 25

Artesao (a) 28

Feira de

Artesanato

I/'



